Uni-FAC=F

CENTRO UNIVERSITARIO DE FRANCA

RECIBO DE RETIRADA DE EDITAL PELA INTERNET

Tomada de precos n° 04/2009
Processo n° 05/2009

Razao Social:

CNPJ:

Endereco:

Cidade: Estado:

Telefone: Fax:

e-mail:

Pessoa para contato:

Recebemos, através do acesso a pagmwa.facef.brnesta data, copia do instrumento convocat
da licitagdo acima identificada.

Local: , , de de 20009.

Assinatura

orio

Senhor Licitante,

Visando comunicacdo futura entre o Centro Univé@rsitde Franca e sua empresa,
solicitamos a Vossa Senhoria preencher o recibetdtada do Edital e remeter ao Setor
de Compras — Comissdo Permanente de LicitacOes,eplail compras@facef.bou
alternativamente pelo fone/fax: (16) 3713-4615.

A nado remessa do recibo exime o Centro Universitdi Franca da responsabilidade da
comunicacao por meio de fax ou e-mail de eventaa®arecimentos e retificacoes
ocorridas no instrumento convocatoério, bem comqudasquer informagdes adicionais,
nao cabendo posteriormente qualquer reclamacao.

Recomendamos, ainda, consultas a referida pagragepantuais comunicacoes e
ou esclarecimentos disponibilizados acerca do peackcitatorio.

Av Major Nicacio, 2433 - Bairro Sao José - Franca — SP - CEP: 14401-135
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CENTRO UNIVERSITARIO DE FRANCA

EDITAL DE LICITACAO

PROCESSO N° 05/2009
TOMADA DE PRECOS N° 04/2009
TIPO: MELHOR TECNICA

O Centro Universitario de Franca (Uni-FACEF), Agtsie Municipal criada pela Lei
N° 1.143 de 09/10/1963, inscrita no CNPJ n° 4718/0001-09, através da CPL —
Comisséo Permanente de Licitagdo, nomeada pelari2on® 09/2009 e da Comissédo
Técnica, nomeada pela Portaria n°® 23/2009, torrdigadia abertura de Licitacéo,
através do presente instrumento, nos termos danle8.666, de 21/06/93 e suas
alteracbes, Lei Complementar n° 123 de 14/12/26@6modalidadeTOMADA DE
PRECOS, tipo MELHOR TECNICA , paracontratacido de agéncia de publicidade
para prestacdo de servicos de publicidade institumnal para o Centro
Universitario de Franca, segundo as condi¢Bes estabelecidas no presetdéesdos
Seus anexos, cujos termos, igualmente, o integram.

1-OBJETO

1.1 O presente processo de licitacdo tem por oBjeBONTRATACAO DE UMA
AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE SERVICOS D E
PUBLICIDADE INSTITUCIONAL PARA O CENTRO UNIVERSITAR 10
DE FRANCA, por um periodo inicial de 06 (seis) meses, podesad estendido
por iguais periodos ou fracdes, observado o dispastartigo 57, inciso Il e no
artigo 23 inciso Il alinea “b” da Lei Federal 8688/

1.2  Objetiva a presente licitagcdo contratar umaegéle publicidade e propaganda,
para servicos de planejamento, criacdo, produc#tribdicdo, veiculacao,
controle e acompanhamento de campanhas e pecasitptibk institucionais,
de identidade visual, planejamento e montagem dandss em feiras,
exposicdes e organizacao de eventos, dentre etegomtes:

a) Campanha Institucional do Uni-FACEF — Centrovdrsitario de Franca;

b) Identidade visual do Uni-FACEF,;

c) Vestibular Uni-FACEF;

d) Cursos de graduacado, pos-graduaghic(o e lato sengy de especializacdo e
extensao;

e) Anuncios para jornais de datas comemorativas ddi professor, do servidor,
aniversario da Instituicao, etc.);

f) Anuncios diversos;

2 — ANEXOS DO EDITAL
Integram este edital os seguintes ANEXOS:

2.1 ANEXO | - Briefing

2.2 ANEXO II - Minuta Contratual

2.3 ANEXO IlIl — Modelo de Planilha de Precos para Va{@o

2.4 ANEXO IV — Modelo de Declaracdo de observancia @pabto no inciso
XXXIII do artigo 7° da Constituicdo Federal

2.5 ANEXO V — Modelo de declaragcao de microempresa presa de pequeno
porte
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3 - IMPEDIMENTOS

Estardo vedadas de participar desta licitacdo gmemas que se encontrarem em
qualquer das seguintes condicdes:

a) consorcio de empresas, qualquer que seja aBgatgicao;

b) suspensas do direito de licitar e contratar qoalquer esfera da Administracéo
Publica e/ou que estejam cumprindo penalidade sigesisdo temporaria para licitar e
contratar com esta autarquia municipal;

C) declaradas inidoneas e nao reabilitadas, viganggenalidade imposta pela
autoridade federal, estadual ou municipal,

d) sob regime de faléncia ou concordata;

e) impedidas de licitar e contratar nos termosrtda/@da Lei 10.520/02;

f) gue possuam funcionario do Centro Universitateo Franca como dirigente,

gerente, acionista ou detentor de mais de 5% dditatagpm direito a voto ou
controlador, responsavel técnico ou subcontrataa®fermos do art 9° da Lei 8.666/93.

4 - DA APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS PARA HABILITACAO
PROPOSTA TECNICA E PROPOSTA COMERCIAL

4.1 Os envelopes N°1 — Habilitagdo, n°® 2 — Propostaniféce N° 3 — Proposta
Comercial, deverdo ser entregues até as 08h15 Hords 28 de setembro de
2009, na Tesouraria do Uni-FACEF, localizada nadddé | do Uni-FACEF, a
Av. Major Nicacio n°® 2433, no municipio de Franeatado de S&o Paulo. Os
documentos exigidos para a habilitacdo, propostaideg e proposta comercial
deverdo ser apresentados, separadamente, em 6B diréelopes opacos e
lacrados, contendo, obrigatoriamente, em suasspariernasalém da razao
social da empresa proponenteos seguintes dizeres:

No envelope n°. 1:

ENVELOPE N° 1
TOMADA DE PRECOS Uni-FACEF N° 04/2009
HABILITACAO
OBJETO: contratagédo de agéncia de publicidade
ABERTURA: 28/09/2009 as 08h30 horas

No envelope n°. 2:
ENVELOPE N° 2
TOMADA DE PRECOS Uni-FACEF N° 04/2009
PROPOSTA TECNICA
OBJETO: contratacédo de agéncia de publicidade

No envelope n°. 3
ENVELOPE N° 3
TOMADA DE PRECOS Uni-FACEF N° 04/2009
PROPOSTA COMERCIAL

Av Major Nicacio, 2433 - Bairro Sao José - Franca — SP - CEP: 14401-135
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OBJETO: contratagédo de agéncia de publicidade

4.2 Poderdo participar quaisquer Pessoas Juridegalmente constituidas com
atividade pertinente ao objeto da licitacédo, quespam cadastro atualizado no setor
de licitagbes da Prefeitura Municipal de Franca qualquer outro 6rgdo da
Administracdo Publica municipal, estadual ou fedel@endo apresentar dentro do
Envelope n°. 1 “HABILITACAO” os seguintes documentos:

a) Certificado de Registro Cadastral da PrefeiMuaicipal de Franca ou de qualquer
outro 6rgao da Administracdo Publica municipalaésal ou federal, fornecido com
base na Lei 8.666/93, e 0s seguintes documentt©dknseu prazo de validade:

b) Prova de Regularidade quanto a Fazenda Fed&weto a Divida Ativa da Unido;
c) Prova de Regularidade quanto a Fazenda Estadual;

d) Prova de Regularidade quanto a Fazenda Muniapaldomicilio ou sede do
licitante;

e) Prova de regularidade relativa a SeguridadeaS¢@8iSS) e ao Fundo de Garantia
por Tempo de Servigo (FGTS), demonstrando situaggalar no cumprimento dos
encargos sociais instituidos por Lei.

f) Declaracao conforme art. 7°, XXXIII da Constg#@o Federal ( vide ANEXO IV);

g) Declaracdo de que a empresa nado foi declaradéanem nas esferas Federal,
Estadual e Municipal, estando apta a participdrcdacoes.

h) registro na Junta Comercial ou reparticdo cpoedente no caso de empresa
individual;

i) ato constitutivo, estatuto ou contrato social\egor, devidamente registrados, em se
tratando de sociedades comerciais e, no caso dedades por acoes,
acompanhados da ata, regularmente arquivada,idactia atual diretoria;

j) inscricdo do ato constitutivo, no caso de samilsd civis, acompanhada de prova da
diretoria em exercicio;

k) decreto de autorizagcdo, em se tratando de emmessociedade estrangeira em
funcionamento no pais, e ato de registro ou awatgdiz para funcionamento
expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividasien o exigir;

l) prova de inscricdo no CNPJ (Cadastro Nacion&eksoas Juridicas);
m)Balanco Patrimonial e demonstracbes contabeis Glfismo exercicio social,

devidamente assinado pelo contador com registr@RG, que comprovem a boa
situagdo financeira da licitante, vedada a subsditupor balancetes ou balancos
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provisorios, podendo ser atualizados por indicesaid quando encerrado ha mais
de trés (03) meses da data de apresentacao dataropo

O indice de liquidez (IL), que devera ser igual sperior a um inteiro (1,0), sera
avaliado pela Comissao Permanente de Licitacadptpor base o balanco patrimonial
e demonstracbes contabeis e financeiras do Ultirescieio social e resultara da
aplicacdo da seguinte formula: IL = AC / PC
Onde: IL = indice de Liquidez
AC = Ativo Circulante
PC = Passivo Circulante

n) O minimo de 01 (um) atestado de capacidade c@&crémitido por orgdo da
administracdo publica ou por empresa privada, parguais a proponente tenha
prestado ou esteja prestando servicos compatiwsisda objeto desta licitacédo
(prestacdo de servicos de publicidade e propagaddaegndo estar expressos nos
atestados 0 nome e o cargo da pessoa signataria;

o) Declaracdo de que mantera em Franca, durange do@xecucdo contratual, a
estrutura necessaria a execugdo dos servigos tzmtusa

p) Relacdo expressa contendo o nome e o curriesionido dos profissionais devendo
ser rubricada por todos os profissionais indicaglassinada pelo responsavel legal
da empresa.

g) certiddo negativa de faléncia ou concordata diglpepelo distribuidor da sede da
pessoa juridica, com prazo de emissdo nao su@eB0r(trinta) dias da data prevista
para abertura dos envelopes.

r) Declaracdo expressa, da proponente, de que stdoerquadrada em nenhum dos
impedimentos elencados no item 3 e subitens dam&o6Gerais deste Edital;

s) Compromisso por escrito de que, sendo contraeddecorréncia da adjudicacdo do
objeto ora licitado, ndo fard nenhum tipo de tdabable criacdo, producédo,
veiculacdo e que ndo mantera qualquer vinculo aoateou promocional com
Instituicbes de ensino, médio, superior e de e&tensoncorrentes, garantindo
exclusividade ao Uni-FACEF durante toda a execug@uratual. Em anexo, a
licitante deverd apresentar relatério de todosens stuais clientes, indicando o
ramo de atividade, data de inicio do atendimentaz@ contratual e principais
servigos prestados.

t) Declaragéo conforme modelo do ANEXO V — somardecaso de se enquadrarem
como microempresa e empresa de pequeno porte.

4.2.1 Os documentos para HABILITACAO poderdo seesgntados em sua versio
original ou cépia autenticada ou, ainda, atravésc@gias simples a serem
conferidas pela Comissdo Permanente de Licitaghessta dos respectivos
originais.

Av Major Nicacio, 2433 - Bairro Sao José - Franca — SP - CEP: 14401-135
Fone/FAX: (16) 3713-4688 - www.facef.br



Uni-FAC=F

CENTRO UNIVERSITARIO DE FRANCA

4.2.2 As microempresas e empresas de pequeno pisEndo o exercicio da
preferéncia prevista na Lei Complementar n°. 123/@éverdo apresentar
Declaracéo de acordo com o modelo estabelecido MEX®D V deste edital
DENTRO do envelope HABILITACAO;

4.2.2.1 Asmicroempresas e empresas de pequeno podeverdo apresentar toda a
documentacdo exigida para fins de comprovacao de gelaridade fiscal,
mesmo que esta apresente alguma restrigao

4.2.2.2 Havendo alguma restricdo na comprovacao redplaridade fiscal, sera
assegurado o prazo de 02 (dois) dias Uteis, a rcaidapublicagcdo da
homologacdo do certame, prorrogaveis por igualogeri a critério desta
autarquia, para a regularizagdo da documentac@anpEnto ou parcelamento
do débito, e emissdo de eventuais certiddes naegadly positivas com efeito de
certiddo negativa.

4.3 O Envelope N° 2 (dois)devera conter, sob pena de desclassificacdo geogieo
técnica, os documentos necessarios para 0 integral atentbmdos seguintes
guesitos:

4.3.1 Capacidade de Atendimento: textos em quztarlte apresentara:

a) relacdo nominal de, no maximo, 05 (cinco) césrdatendidos pela licitante
nos ultimos 24 meses, com a especificacdo do pedeatendimento de
cada um dos clientes;

b) quantificagdo e qualificacdo, sob a forma dericulo resumido(no
minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos prafisss que serdo
colocados a disposicdo da execucdo do contratomdisando-se as
areas de estudo e planejamento, criacdo,producéuiae TV e cinema,
producédo gréfica, midia e atendimento;

c) termo de compromisso de que manterd em Francanté toda a execucao
contratual, a estrutura necesséria a execucaceddsas contratados;

d) a sistematica de atendimento e prazos de cracadoclusdo de campanha
institucional, incluindo pecas publicitarias e eletdo de plano de
midia;

e) a descricdo das informagbes, produtos, metodslog técnicas de
comunicacdo e marketing que colocara regularmentis@osicdo do
Uni-FACEF, durante a execuc¢ao do contrato.

4.3.2 Repertorio: apresentacdo de um trabalhoodugido e veiculado pela licitante,
incluindo descricdo do problema que a agéncia gedpra resolver. Referente
ao mesmo trabalho, a licitante podera apresentgaspgroduzidas para
diferentes meios de veiculacdo: TV, radio, jormaljista dentre outros. Cada
peca devera conter ficha técnica com a identificaga licitante, data de
producao, periodo de veiculacdo e a indicacdo dasilos que a divulgaram.
Os videos deverao ser fornecidos em midias de DY®<gpot ou jingle devera
ser fornecido em midia de CD-R; e 0 anuncio deajtmvista em original da
publicacdo ou copia reprogréafica; (OBSERVACAO: adimiDVD e o CD
poderdo ser entregues, junto com os demais enwl@pe pacote separado,
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lacrado, e devidamente identificado como partegnatete do Envelope n°® 2 da
proponente)

4.3.3 Plano de Comunicacéo Publicitaria: a liceampresentara ulano Simulado
de Comunicagédo referente ao Vestibular 2010elaborado com base no
Briefing (Anexo I).

4.3.3.1 Fica a critério da licitante a definicdos doeriodos de veiculacdo a serem
considerados nesta simulagéo de midia.
4.3.3.2 O plano devera compreender 0s seguinteoip

a) Raciocinio Basicotexto de, no maximo, 5.000 caracteres de Wonah, co
espacos, em que a licitante demonstrard seu coméieiti especifico
sobre as linhas estratégicas do UNI-FACEF, seusblegmas e
necessidades de comunicacdo,explanados no BrieflRJEXO | deste
Edital;
b) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria texto de, no méaximo, 5.000
caracteres de Word, com espacos, em que a licitamtesentara o
conceito e a linha temética que, de acordo comuaaegocinio basico,
devem fundamentar o problema especifico de comgémca defender
essa opc¢do, sendo que a estratégia devera inéloiapenas os meios
convencionais, mas também os eletronicos (Intefwatter, etc);
c) Idéia Criativa:
cl) texto de até 5.000 caracteres de Word, com espagosgue a
licitante apresentar4d a sintese da estratégia aeurntoacao
publicitaria, expressa sob a forma de uma redugdmehsagem,
gue devera assumir a forma de um slogan passisgrdesado em
acbes de comunicacdo. A idéia criativa deve camstiima
proposta de solucdo para o problema especificomemicacao;

c2) como parte do topico “idéia criativa”, a licitantpresentara
campanha publicitaria, com exemplos de pecas que
corporifiguem objetivamente, apresentados sobradate roteiros
e textos datilografados ou impressos em processaeldextos,
limitado a duas opc¢des de idéias para cada tipece.
d) Estratégia de Midia texto de, no maximo, 5.000 caracteres de Word,
com espacos (ndo computados o plano de distribuidedopecas e as
tabelas), em que a licitante devera, de acordo asnnformacdes do
Briefing:
d1l) demonstrar capacidade para atingir os principaidiqgns-alvo da
campanha, permitida a inclusdo de tabelas e/oicgsaf

d2) indicar o uso dos recursos de comunicagdo progeadsntidade;

d3) apresentar simulacdo de plano de distribuicdo dgaspde que trata
a alineac2 do topico “Idéia Criativa” acompanhada de texto em
gue se explicitem e justifiquem as premissas.

4.4.3.3. A apresentacado oral sera obrigatoria ppdas membros da agéncia. O
responsavel devera apresentar instrumento pubkc@rdcuracdo ou
procuracao particular assinada pelo responsaval by empresa (com
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firma reconhecida) autorizando-os a participar,remme da proponente,
dos atos pertinentes a licitacdo. As apresentagée® realizadas por
ordem de sorteio realizado no inicio da sessarfe thuiracdo maxima de
40 (quarenta) minutos para cada licitante habditad

4.4 O envelope N° 3 (trés) devera conter, sob penaedelaksificacdo, a proposta
comercial, relacionada com o objeto da licitacagitala e impressa, sem
emendas ou rasuras ndo ressalvadas, nem condigbgéssea margem ou
entrelinhas que permitam ou mencionem a possidéidde abatimento de
precos ou concessao de outras vantagens a dandedzss proponentes,
assinada por quem de direito e com todas as falhbscadas, devendo
contemplar o seguinte:

4.4.1 Razéo social da empresa proponente; numero ddreegis Cadastro Nacional
de Pessoa Juridica - CNPJ; nimero da inscricddusdtau municipal e o nome
legivel do responsavel que assinar a proposta;

4.4.2 Planilha de Precos para Valoraggoa ser preenchida apenas com as
informacdes constantes do Anexo lll deste Edital;

4.4.3 Declaragcdo formal em papel timbrado da empras e assinada pelo
responsavelgue a licitante aceita as seguintes condi¢cdes cagizio:

4.4.3.1Pagamento de percentual maximo de 10% (dez intpoosento) sobre o valor
do caché original a ser pago a atores, modelosutoi@s, pelos direitos de uso
de imagem e som de vaan eventual reutilizacdo de pecas por periodo igual
ao inicialmente pactuado garantida a correcdo do valor inicialmente
contratado, com base na varia¢do do IGP -indical@er Precos — Coluna 2 —
DI, da Fundacgdo Getulio Vargas, desde que decop#o menos um ano da
cessdo original dos direit@hservacdo Atores, modelos e locutores seréo,
preferencialmente, alunos do Uni-FACEF, sendo querdratacdo de terceiros
somente podera ser efetivada mediante autorizacéiveedo Uni-FACEF.

4.4.3.2Pagamento de percentual maximo de 10% (dez intpoosento) sobre o valor
original de direitos autorais de obras consagram@erporadas a pecas
publicitarias, a ser pago aos detentores dessatodpor eventual reutilizacao
das pecas por periodo igual ao inicialmente pactuadgarantida a correcéo
do valor inicialmente contratado, com base na gadalo IGP - indice Geral de
Precos — Coluna 2 — DI, da Fundacéo Getulio Vamdgsde que decorrido pelo
menos um ano da cesséo original dos direitos;

4.4.3.3Compromisso por escrito de formalizar sempre agrale® termo contratual a
contratacdo de terceiros para a producao de peg@am@anhas e a prestacao de
outros servicos. Nos ajustes contratuais deveed egplicitada a cessao total e
definitiva de uso das pegas e do material bruton lm®mo, deverd estar
determinado o percentual pactuado para a reve&mlac

4.4.3.4Compromisso por escrito que cedera , total e defamente, ao Uni-FACEF, os
direitos patrimoniais de uso das idéias (incluide®studos , analises e planos),
pecas (material grafico, eletrénico e multimidiaffwares, CDs, imagens brutas
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em filme ou VT, composi¢cdes, arranjos, execucadrittes sonora, animacéo,
pantomima, publicacdes editoriais e quaisquer sutraodalidades de
publicidade existentes ou que venham a ser invastade sua propriedade,
concebidos, criados e produzidos em decorréncigaathdrato que vier a ser
firmado, sem qualquer remuneracdo adicional ou cgpemesmo apos o
término da vigéncia do contrato, por tempo indeieaato.

4.4.3.5Compromisso por escrito de entregar ao Uni-FACHifo tanaterial bruto e
original produzido em decorréncia deste contrategdtivos, telecines, fitas
betacam, DVD’s, CD’s, fotolitos e outros).

4.4.3.6Compromisso por escrito que considerara como jaiok no custo de producao
qualquer remuneracédo devida a terceiros em decwarda cesséo de direitos.

4.4.3.7Compromisso por escrito de fazer constar, em dastagm todos o0s
orcamentos, apresentados ao Uni-FACEF, de proddedmecas, os custos dos
cachés, os de cessédo de direito de uso de obragrada incorporada a peca e
os de cessao dos demais direitos;

4.4.3.8Compromisso por escrito de sempre negociar as meslleondicdes de preco
para os direitos de imagem e som de voz (atoreglo®@ locutores) e sobre
obras consagradas, nos casos de reutilizacOes gdes peblicitarias do Uni-
FACEF, até os limites declarados nos itens 4.4£3114.3.2 deste Edital.

5 - DO PRAZO PARA A ENTREGA DOS ENVELOPES

5.10s envelopes N°1 — Habilitagdo, n°® 2 — Propostanitéce N° 3 — Proposta
Comercial, deveréo ser entregues até as 08h15 thordia 28 de setembro de 2009,
na Tesouraria do Uni-FACEF, localizada na Unidade Uni-FACEF, a Av. Major
Nicacio n°® 2433, no municipio de Franca, estad®de Paulo. As 08h30 do dia
28/09/2009 na sala n°. 23 localizada na Unidade Udi-FACEF tera inicio a
sessao publica de abertura dos envelopes apresemiabilitacao.

5.2Nenhum envelope sera recebido em local diversopds a prazo estabelecido no
item acima.

5.30s representantes das empresas que comparecereatio ade abertura dos
envelopes, ou a qualquer sesséo publica referesddicitacéo, deverao apresentar
instrumento publico de procuracdo ou procuracaocticpdar assinada pelo
responsavel legal da empresa (com firma reconheaigtarizando-os a participar,
em nome da proponente, dos atos pertinentes achaif inclusive desistir dos
recursos previstos no artigo 109 da redacao enn deghei 8666/93.

5.4Se estiver presente o responsavel legal da promnea forma prevista em seu
Estatuto ou Contrato Social, ndo sera exigida decr@al, objeto do item 5.3 deste
Edital, mas sera exigido um documento de identigede sua identificacao.

5.50s interessados serdo convidados a rubricar toslacumentos acolhidos, folha
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por folha, e a assinar a ata a ser lavrada na&mggsintamente com a Comisséo
Permanente de Licitacao.

6 - DA SESSAO PUBLICA DE ABERTURA DOS ENVELOPES

6.1No local, data e hora indicados no item 5.1 destitak na presenca dos
interessados e dos representantes presentes, dwoseta Comissdo Permanente
de Licitacdo procederédo a abertura dos Envelopek Ndabilitacdo, sendo que os
documentos apresentados, ap6s serem verificadobrieados, serdo juntados ao
respectivo processo, devendo na ocasiao ser lagtaddrcunstanciada.

6.2Ap6s a abertura dos envelopes N° 1 - habilitacAGomissdo Permanente de
Licitagcdo decidira sobre a habilitagdo ou inaljhita das licitantes, e comunicard a
decisdo aos representantes presentes;

6.3Nao havendo renuncia, pelas empresas participadtegjireito de recurso, 0s
envelopes N. 2 e N.3 das licitantes, permanecer&ginalmente fechados e
rubricados em poder da Comissdo Permanente da¢aoi

6.4Decorrido em branco o prazo para interposicao derse, ou apos haverem sido
julgados o0s recursos eventualmente interpostos, omigSdo Permanente de
Licitacdo procedera a devolucdo dos envelopes NPgposta Técnica e N° 3 —
Proposta Comercial — das empresas inabilitadasginahmente fechados,
pessoalmente aos representantes que deverdo isedo®tno prazo de 30 dias,
sendo que ap0s este prazo os envelopes seraddEstru

6.5Decorrida a fase de habilitacdo, a Comissdo Pemtarte Licitagdo procedera a
abertura dos Envelopes N. 2 - Proposta Técnicemigsesas habilitadas, em sessao
publica, presentes os interessados em reunidoeg@erealizada na sala n°. 23 da
Unidade | do Uni-FACEF no dia 07/10/2009 as 08hA@§.propostas serdo entéo
juntadas ao processo, devidamente ordenadas ecaddsi pelos membros da
Comisséo Permanente de Licitacdo e representamesnpes. Nesta reunido devera
ser feita a apresentacao conforme disposto no4térdo Briefing — Anexo | — deste
edital.

6.6 A abertura dos envelopes n°. 3 — Proposta Comescalente ocorrerd apos
encerrado o julgamento das Propostas Técnicaso spredse houver desisténcia de
recurso por parte de todos os licitantes ficarédtéaro da Comissdo Permanente de
LicitacOes realiza-lo no mesmo dia ou marcar dasdgpior para sua realizacgéo.

7 - DA ANALISE E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

7.1As propostas técnicas das licitantes habilitade@osexaminadas e pontuadas pelos
membros da Comissao Técnica nomeada conforme iaarta23/2009.

7.2 Sera desclassificada a proposta técnica que:

7.2.1 nao atender as exigéncias do presente Edital eute anexos, em especial o
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disposto no item 4.3 e subitens deste Edital.

7.2.2 ndao alcancargomo nota global da proposta técnigao minimo de 70 (setenta)
pontos. A nota global de cada licitante é obtidafmone o item 7.5 deste
Caderno de Normas Gerais.

7.2.3 obtiver nota zero, comaota total de qualquer dos quesitos a que se referem os
itens7.3.1 a 7.3.3 (subitens 7.3.3.1 a 7.3.3A)nota total dos quesitos é obtida
conforme o item 7.5 e subitens deste Caderno dasNe¢rais.

7.3No julgamento da Proposta Técnica, serdo levadosanta pelos membros da
Comisséo Técnica:

7.3.1 Capacidade de Atendimento

a) o tempo de experiéncia profissional em atividaddsigtarias;

b) a adequacdo das qualificacbes a estratégia de @mapdO
publicitaria proposta;

c) instalagdes localizadas no municipio de FRANCA (SP)nfra-
estrutura e 0s recursos materiais disponiveis paggecucado do
contrato, a infra-estrutura e 0s recursos materiéponiveis
durante a execucédo do contrato;

d) as informacbes de estrutura e conjuntura a serelocactas
regularmente e integralmente a disposicédo e co@mela do Uni-
FACEF, durante a vigéncia do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre o UIGHEA e a
licitante, esquematizado na Proposta, levando-se centa a
disponibilidade integral a instituicao.

7.3.2 Repertorio:

a) aidéia criativa e sua pertinéncia,
b) a clareza da exposicgéo;
c) aqualidade da execucédo e do acabamento.

7.3.3 Plano de Comunicacao
7.3.3.1 Raciocinio Basice a acuidade de compreensao:

a) das caracteristicas do Uni-FACEF e das suas atiegddgue sejam
significativas para a comunicacao publicitaria,;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das reldgdgni-FACEF
com seus publicos;

c) do papel do Uni-FACEF no atual contexto social,itpa e
econdmico;

d) do problema especifico de comunicacéo do Uni-FACEF.

7.3.3.2 Estratégia de Comunicacéo Publicitaria:

a) a adequacao do conceito e da linha teméatica prp@snatureza e a
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qualificagdo do Uni-FACEF e o seu problema espaxifide
comunicacao;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumaotac

c) a riqueza de desdobramentos positivos desse oongaEta a
comunicacao do Uni-FACEF com seus publicos.

7.3.3.3 ldéia Criativa

a) sua adequacdo aos problemas especificos de comgamica
definidos no Briefing;

b) a originalidade da combinagdo dos elementos que a
constituem;

c) asimplicidade da forma sob a qual se apresenta;

d) sua pertinéncia as atividades do Uni-FACEF e a iggarcdo na
sociedade;

e) os desdobramentos comunicativos que propiciam, ocmwef
demonstrado nos exemplos de pegas apresentados;

f) aexequibilidade das pecas;

g) a compatibilizacdo da linguagem das pecas aos ppestos.

7.3.3.4 Estratégia de Midia:

a) o conhecimento dos habitos do segmento de puhiiootgrio;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame diedbées em funcéo
dos objetivos de comunicacao;

C) a consisténcia e a compatibilidade do plano sinouldel distribuicdo
das pecas em relagdo as duas alineas anteriores;

d) a economicidade da aplicacdo da verba de midigesigda no plano
simulado de distribuicdo de pecas;

e) a otimizacdo da midia segmentada, alternativareadsa.

7.4 A nota total da Proposta Técnica de cada licitesté limitada ao maximo de 100
(cem) pontos e sera apurada com base nos crigéseguir:

7.4.1 Aos quesitos serdo atribuidos, no maximo, as seggupontuacoes:
a) Capacidade de atendimento — 15 (quinze);
b) Repertorio — 15 (quinze);
c¢) Plano de Comunicacéo:
cl) Raciocinio Basico — 15 (quinze);
c2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria — 15 (doze);
c3) Idéia Criativa — 25 (vinte e cinco);
c4) Estratégia de Midia — 15 (quinze).

7.5A nota global da proposta técnica de cada licitanteesponderda ao somatorio das
notas totais dos quesitos.

7.6 Sera classificado em primeiro lugar, na fase deddta Técnica, a licitante que
obtiver a maior nota global (item 7.5) e assim ssis@mente, em relacado as demais
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licitantes.

7.6.1 No caso de empate entre duas ou mais proponeatese-f sorteio, em sessao

publica, para decidir a ordem de classificacagpdagostas técnicas;

7.70 resultado do julgamento das propostas técnigasceenunicado formalmente as

empresas licitantes para os fins do artigo 109sant; alinea “b” da redacdo em
vigor da Lei 8666/93. Os envelopes N° 3 — PropQsimercial das empresas que
tiveram as propostas técnicas analisadas, permraoeoeginalmente fechados e
rubricados em poder da Comissédo Permanente dadioit podendo a abertura dos
mesmos ser realizada logo apos o encerramentseaégjulgamento das propostas
técnicas ou em data a ser notificada aos interessfidando esta decisédo Unica e
exclusivamente a critério da Comissdo Permanentécdacao;

7.8Decorrido em branco o prazo para interposicdo derse, ou apds haverem sido

julgados o0s recursos eventualmente interpostos, omisSsdo Permanente de
Licitagdo procederd a devolucdo dos envelopes NC Broposta Comercial,
originalmente fechados, as empresas que tiveraropgta técnica desclassificada
nos termos do item 7.2 e subitens deste editakwldcdo sera feita pessoalmente
aos representantes que deveréo retira-los no gdexaté 30 (trinta) dias, sendo que
apos este prazo os envelopes serao destruidos;

7.9Decorrida a fase de julgamento das propostas #néic Comissdo Permanente de

8

~

Licitacdo procederd a abertura dos Envelopes N. oposta Comercial das

empresas classificadas tecnicamente, em sessaoapuikesentes os interessados
apos ser encerrado o julgamento das Propostasc@8caiencerrado o prazo para
recurso, exceto se houver renuncia de interposied@curso por parte de todos 0s
licitantes, ficando neste caso, a critério da Ce@msPermanente de Licitacbes
realizar o julgamento das Propostas Comerciais Bemm dia ou marcar data

posterior para sua realizacao.

- DA VALORACAO E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS COMERCI AlS

8.1 Sera desclassificada a proposta que:

8.1.1 apresentar condicbes flagrantemente inviaveis auficientes, técnica ou

economicamente;

8.1.2 apresentar preco baseado em proposta de outrangmpoou oferecer reducéo

sobre aquela de menor preco;

8.1.3 estiver em desacordo com qualquer das exigéncgmstas ao longo deste

8.1
8.1

8.2

Edital;

4 nao atender ao disposto no item 4.4 e subitens &eltal.
.5 deixar de apresentar a Planilha de Precos paraa¢alo, a ser preenchida com

as informacdes constantes do Anexo Il deste Edital

A Comissdo Permanente de Licitacéo atribuira noéaa cada um dos quesitos
a serem valorados, conforme a tabela abaixo (cstqae serem valorados séo
os integrantes da Planilha que constitui o Anekddste Edital).
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Desconto / Honorarios / Repasse Notas (N)
Percentual dedesconto sobre o0s custgsDesconto igual a 50,0%
internos, baseado na tabela de precos Ne 20,0

Sindicato das Agéncias do Estado de
Paulo Mercado Interior Paulista. Nota maxi
do quesito: 30 pontos

SBesconto superior a 50,0%

md = 0,4 x Desconto

Ndo sera admitida proposta de descontd
inferiores a 50%.

Percentual dénonorarios incidentes sobre g
custos de Servicos de Terceiros, referent
elaboracdo de pecas e materiais (¢
veiculacdo ndo proporcione a licitante

desconto de agéncia a ser concedido p
veiculos de divulgacdo. Nota méxima

guesito: 20 pontos

sHonorarios iguais a 10,0%
et & 0,0
Cuja
bHonorarios inferiores a 10%
evs 2,0 x (10,0 — Honorarios)
do
N&o serd admitida proposta de honorariog
superiores a 10%.

Percentual dehonorarios incidente sobre o
custos comprovados de servicos de terce
referente a elaboracdo de pecas e maitsg
cuja veiculagcdo nos proporcione o descont
agéncia a ser concedido pelos veiculos
divulgacdo, bem como sobre o0s cus
comprovados de outros servi¢os cuja produ
seja incumbida a terceiros, sob supervisaq
licitante. Nota maxima do quesito: 20 pontos

5
rblgnorarios iguais a 10,0%
ridis 0,0
b de

ldenorarios inferiores a 10,0%
tds= 2,0 (10 — Honorarios)

cao
b dao sera admitida proposta de honorariog
5 superiores a 10%.

8.2.1 O Uni-FACEF, durante o periodo de
efetivamente prestados, o maximo

execucao do atmfragara pelos servi¢cos
de 50% (cinquentacento) do valor

constante da Tabela Referencial de Precos de 8snviternos do Sindicato das
Agéncias de Publicidade do Estado de S&o Paulodderinterior Paulista,

vigente na data da Autorizagdo/Solici

8.2.2 Os servicos considerados indispen

tacao esexfredida pela Contratante.
saveis a execdgdoampanha ou acéo

publicitaria e ndo constantes da Tabela RefererdgalPrecos de Servigos
Internos do Sindicato, serdo remunerados de acmnpo preco de mercado,
demonstrado através de, no minimo, trés orcamentitidos de empresas ou
profissionais do ramo, de idéntica qualificacamitea, ressalvada a hipotese de
comprovada inexisténcia de mais de um fornecedoprestador de servicos,

submetidos a aprovacao da Contrata
8.2.3
contemplados com "desconto de agé

nte.

Sobre o valor das faturas de servicos de veiculagde tenham sido

ncia" ndo incidiod@orarios.

8.3 Para efeito de calculo das notas de cada licitasteermosiesconto, honorarios e
repasse serdo substituidos nas férmulas da coluna notdas peespectivas

percentagens que constarem de sua
simbolo “%".

Planilha desPRaga Valoracdo, sem o
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8.4 As notas serdo expressas em até duas casas deaimadsndando-se para maior a
segunda casa, se a terceira casa decimal foraguahior que cinco.

8.5A nota total de cada Proposta Comercial sera obtieldiante o somatério das notas
dos quesitos constantes da tabela referida no8t2m

8.6 A Proposta Comercial que obtiver a maior nota te@h considerada como a de
menor preco.

8.70Obtida a proposta de menor preco, sera convocd#amte melhor classificada
tecnicamente para a negociagao das condi¢cdes dammgnopostas, tomando-se por
base a proposta comercial de menor preco (Art§ 46e incisos, da Lei n° 8.666/93
e alteragdes).

8.8No caso de impasse na negociacdo anterior, proeatbmdéntico serd adotado,
sucessivamente, com 0s demais proponentes, petmaitd classificacdo técnica,
até a consecucao de acordo para a contratacaobpskes da proposta comercial de
menor preco.

8.9Apobs a conclusdo, com sucesso, das negociacdesda abempresa vencedora, o
resultado sera publicado no Diério Oficial do Eetde Sao Paulo, para os fins do
artigo 109, inciso |, alinea “b” da redacédo em vida Lei 8666/93.

9 - DAS CONDICOES DE CONTRATACAO

9.1A empresa vencedora da presente licitacdo deveidaaaso contrato em até 05
(dias) uteis ap0s ser notificada.

9.2Para assegurar o fiel cumprimento das obrigac@sradas, a Contratante exige a
prestacdo de garantia contratual, no ato da asenatleste instrumento,
correspondente a 5,0% (cinco por cento) do valarahtrato, nos termos do art. 56,
da Lei de LicitacBes vigente no pais.

9.2.1 Cabera a Contratada optar por uma das seguinteslinantes de garantia:

a) caucao em dinheiro ou titulo da divida publica;
b) seguro-garantia; ou
c) fianca bancaria.

9.2.2 Em se tratando de garantia prestada através dé@aaung dinheiro, o deposito
deverd ser feito obrigatoriamente em conta corrgf@eContratante, a ser
informada pela Administracdo, sendo devolvida a&adh monetariamente, nos
termos do § 4° art. 56 da Lei de Licita¢des.

9.2.3 Se a opcao de garantia for em seguro-garantiaangdibancaria devera conter
expressamente cladusulas de atualizacdo finanadgramprescritibilidade, de
inalienabilidade e de irrevogabilidade.

9.2.4 A garantia prestada pela Contratada seré liberagaazo de 10 (dez) dias Uteis
apos o término da vigéncia do Contrato, mediardertificacdo pelo Gestor de
que trata a Clausula da minuta de Contrato de ggemwicos foram realizados a
contento.
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9.2.5 A rescisdo unilateral do Contrato acarretara aeé@r da garantia contratual,
sem prejuizo das demais sancdes previstas na Leiictacdes, conforme
estabelece seu art. 80, inciso IlI.

9.2.6 Se o valor da garantia for utilizado em pagamergoqdalquer obrigacao,
inclusive indenizagdo a terceiros, ou reduzido eemmoés reais por
desvalorizacdo da moeda de forma que ndo maissepee5% (cinco por cento)
do valor total do Contrato, a Contratada se olaifgzer a respectiva reposicao,
no prazo maximo de 72 (setenta e duas) horas, arcda data em que for
notificada pela Contratante.

9.30 Contrato vigera pelo periodo de 06 (seis) mesmstados a partir da data de
assinatura, podendo ser prorrogado, de comum a&rge as partes, mediante a
lavratura de termo especifico, atendendo ao lidét@rorrogacéo estabelecido pela
legislacdo vigente, em especial ao disposto ngaahv, Il da redacdo em vigor da
Lei 8666/93.

9.4Fica ressalvado o direito ao Uni-FACEF de produziternamente, pecas
publicitarias, bem como de contratar diretamernteets e veiculos de divulgacdo
para a confeccao e divulgacdo do Uni-FACEF, sertiliaagdo da contratada, nao
sendo devidos, nestes casos, quaisquer honoraDiGNaRATADA.

9.5As condicbes de pagamento sdo aquelas constantetaesula do ANEXO Il -
Minuta Contratual, parte integrante do presentéaEdi

9.6 As demais condigfes contratuais estao descrit@d\NioXO 1l — Minuta Contratual,
parte integrante deste Edital.

9.70 descumprimento, pela Contratada, de quaisquerobdagacdes assumidas no
Contrato a ser assinado, ho ambito da presentacha, sem justo motivo, ensejara
a aplicacdo das penalidades previstas nas Clausigla8NEXO Il - Minuta
Contratual, parte integrante do presente Edital.

9.8Nas mesmas penas incorrera a empresa vencedacédalzib que deixar de assinar,
sem justo motivo, 0 respectivo contrato, no prag@abelecido pelo Uni-FACEF,
caracterizando o descumprimento total da obrigag&amida, conforme o disposto
no artigo 81 da redac&o em vigor da Lei 8666/93

10 - DAS DISPOSICOES GERAIS

10.1 O prazo de validade das propostas apresentadaS((dessenta) dias, contados
a partir da data de abertura dos envelopes N.lilitdgho.

10.2 E facultada & Comissdo Permanente de Licitagio Aut@ridade Superior, em
qualquer fase da licitacdo, a promocdo de diligenaiestinadas a verificar
informacgdes fornecidas pelas proponentes ou padareser ou complementar a
instrucéo do processo.

10.3 A apresentacdo das propostas implica na admisgélene conhecimento do
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presente Edital, sujeitando-se as proponentesraodes nele estabelecidas.
11 - DA LEGISLACAO APLICAVEL

11.1 A presente licitacdo reger-se-a pela redacéo ean dgg Lei Federal N° 8666/93.
11.2 Os recursos, no ambito do presente processo dictiaiobedecerdo ao disposto
no artigo 109 da Lei Federal n°® 8666/93.

12 - DA DOTACAO ORCAMENTARIA

12.1 As despesas decorrentes da contratacdo, objeta besacdo, destinados a
execucao dos servigcos a serem contratados pandcal@ele 06 (seis) meses, estao
estimados em R$ 200.000,00 (duzentos mil reaigei@y a conta dos recursos
consignados no Or¢camento do Uni-FACEF para 200816,23.3.90.39.00 - Outros
Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica. Em capood®gacdo do contrato, serdo
observados os valores constantes dos orcamentsegil#imtes e obedecidos os
limites estabelecidos pela Lei 8.666/93.

12.2 O Uni-FACEF reserva-se o direito de, a seu exctusiitério, utilizar ou ndo a
totalidade da verba prevista dentro de cada exeifoi@nceiro.

13 - DOS ESCLARECIMENTOS

13.1 Consultas ou pedidos de esclarecimentos acercaatodb presente Edital,
deverdo ser formulados, sempre por escrito, e ega@gos & Comissdo Permanente
de Licitacdo do UNI-FACEF, pelo fax (016) 3713.46ibpelo fone/fax (16) 3713-
4688 ramal 615, ou e-maibmpras@facef.be josealfredo@facef.baté o terceiro
dia util anterior a data prevista para a entreggptapostas.

13.2 A consulta ou pedido de esclarecimentos ndo impglicgor si s6, na
prorrogacdo da data prevista para abertura doslope# salvo se resultar em
alteracdo do edital que, comprovadamente, venhdetaraa formulagdo das
propostas, consoante o disposto no paragrafo 4ftigo 21 da redacdo em vigor da
Lei 8666/93.

Franca, 26 de agosto de 2009.

Prof. Ms. Clésio Antonio Dourado
Pré-Reitor de Administracéo
Centro Universitario de Franca
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ANEXO | AO EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N° 04/2009
“‘BRIEFING”

Uni-FACEF (CENTRO UNIVERSITARIO DE FRANCA)
1. HISTORICO Uni-FACEF

O Uni-FACEF era o instituto isolado de ensino sigsemais antigo
do Estado de S&o Paulo tendo sido criada em 1®48, e instalacdo do ‘Instituto
Francano de Ensino’, pertencente aos Professoresdél Palermo, José Garcia de
Freitas e Oliveiro Diniz da Silva”. Referido Instib, segundo seu contrato social, se
propunha a manter, além da Escola Técnica de Caménn Ginasio, uma Escola
Normal, a Faculdade de Ciéncias Econdmicas e uc@dde Odontologia.

O Conselho Nacional de Educagédo autorizou o fuacimamto da
Faculdade em 21 de abril de 1951. Em 1966, na Adtragéo do Prefeito Dr. Flavio
Rocha, foi transformada em autarquia municipal, c@se nas leis n°s 1 143/63 e 1
452/66, oportunidade em que se concedeu a maisaaaypbnomia administrativa,
financeira, didadico-pedagogico para que pudessmedr seus fins, Ensino Superior
no Municipio.

Do inicio de suas atividades até 1969 o Uni-FACBBEspia apenas
um curso e um total de aproximadamente 100 (cemogju As atuais instalacdes,
inauguradas em 1969, permitiram a ampliacdo nédoaapdo numero de alunos, como
também o namero de cursos ofertados pela instdu&dsim, foram criados 0s cursos
de Administracdo de Empresas (autorizado atravéBedoeto Federal n° 75.450/75) e
de Ciéncias Contabeis (autorizado pelo Decretoraede 85.927/81). Estes trés cursos
funcionaram, até o ano de 1996, apenas no perimdono.

Em 1996, buscando atender a sua funcédo social meamo tempo,
uma maior integracdo com a comunidade empresarighi-FACEF criou o IPES -
Instituto de Pesquisas Econdmicas e Sociais, eéoomcom a ACIF — Associacdo do
Comércio e Industria de Franca, com o Sindicattndéstria de Calcados de Franca e
com a Delegacia Regional do CIESP. Referido irstit o Unico 6rgdo a realizar
pesquisas conjunturais na cidade de Franca e regiao

Em 1997, foi elaborado um plano de trabalho capszeth curto
espaco de tempo, inserir o Uni-FACEF na comunida@&émica nacional, através da
melhoria da qualidade dos cursos oferecidos, dhfigagdo do seu corpo docente, do
incentivo & producéo cientifica e a participacdocamgressos, seminarios e encontros
académico-cientificos.

O projeto possuia algumas vertentes basicas:

a) reforma e ampliacdo da infra-estrutura fisica;

b) qualificacdo do corpo docente com a criacaardecurso de pés-graduacsiicto
sensu (mestrado) e de incentivos aos docentes para -lurea efetuarem o
mestrado ou doutorado em outras instituicoes;

c) incentivo a producéo cientifica de docentesuead e a sua divulgacao através de
publicacdes préprias;

d) criacdo de cursos diurnos para utilizacdo madonal das suas instalacbes e
profissionalizacdo dos docentes; e
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e) maior relacionamento com a comunidade, atraeésodvénios com entidades de
classe e assistenciais, para a prestacao de sedé@garater comunitario e social.

Todos os objetivos contidos no plano foram atingidom espaco de
tempo inferior ao previsto.

Em 1997, foi criado o curso diurno de AdministragioEmpresas,
com uma carga horaria superior a do noturno, ofjetio um diferencial qualitativo
gue Ihe permita competir com os melhores curs@s ek

Em 1998, como parte do programa de adequacdo ttig&o as
mudancas advindas da Lei de Diretrizes e Basednda,abuscando uma melhor
qualificagédo do seu corpo docente, o Uni-FACERtuisto seu curso de pds-graduagao
stricto sensyMestrado), na area de Gestdo Empresarial, qeacantra hoje na quarta
turma e devidamente recomendado pela CAPES do MEC.

O curso de mestrado atendeu, ainda, aos objetvasiplementacao
da pesquisa cientifica na instituicdo e ao incremea producdo académica de seus
alunos e docentes. Desde entdo foram lancadosEpédt@ra FACEF, também criada,
cinco livros escritos por docentes da instituicA®m de uma revista cientifica, a
“FACEF Pesquisa”, também pontuada pela CAPES.

No ano de 2001, o Uni-FACEF deu inicio a internaalizacdo de
suas atividades, firmando um Acordo de Cooperagéaoa ESA - Ecole Superiére des
Affaires, da Université Pierre Mendes France, dimaé de Grenoble, sul da Franca,
para o intercambio de professores, alunos e estagia

No mesmo ano foram criados, o curso de Comunic&g&ml, com
Habilitacdo em Publicidade e Propaganda e a Haffiit em Hotelaria, no curso de
Administracéo.

No ano de 2004 foram criados os cursos de Psiedietras, este
altimo com habilitacdes em Portugués de Inglésre2@05, os cursos de Matematica e
Turismo e Hotelaria.

O Grafico 1 mostra a evolugdo do niumero de cursogrdduacao
(diurnos e noturnos) oferecidos pela FACEF, noogleride 1997 a 2006.

Gréfico 1 - Evolucdo do numero de cursos de Graduég - 1997/08

—@— Total

OFRP NWMAOUTON®®©
®

No ano de 2003 ingressou no IFBAE - Instituto FeaBeasileiro de
Administracgéo, instituicdo internacional compostiém da FACEF, pela Universidade
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de S&o Paulo, pela Universidade Federal do Rio déralo Sul, pela Universidade
Federal de Minas Gerais, pela Pontificia Univeidgd@atoélica do Rio de Janeiro e pela
ESA - Ecole Superiére des Affaires, da Universiire Mendés France, sediada na
cidade de Grenoble, Franca.

No mesmo ano foi realizado em Franca, na FACER,@ohgresso
Internacional do IFBAE, que contou com a presengaatca de 400 pessoas, entre
autoridades, empresarios e pesquisadores dos disesp O | Congresso tinha sido
realizado na cidade de Grenoble, sul da Francdeedse ESA.

Com os investimentos efetuados e um trabalho dmtesio “amor
proprio” dos corpos docente e discente, aliado a Wem sucedida campanha
publicitaria, construir a marca “FACEF” junto a conidade, vinculada a um conceito
de qualidade em servi¢os educacionais.

Parcerias com entidades empresariais e ndo goventais) sérias e
conceituadas, assim como com outras instituicoesndeo de renome, no pais e no
exterior, também contribuiram para melhorar o citacda instituicdo. Hoje o Uni-
FACEF, para atender aos interesses dos seus dssidaossui convénios e acordos de
cooperagao com as seguintes instituicoes:

. ACIF - Associacdo do Comércio e Industria de Franca
. Sindicato da Industria de Calgcados de Franca,;

. Delegacia Regional da FIESP / CIESP;

. ESA-Ecole Superiére des Affaires/UPMF (Franca);

. FUNDACE / USP;

. FIA / USP;
. UNESP;

. SEBRAE;
. SENAI;

. Agéncia para o Desenvolvimento da Alta Mogiana;

. Fundacdao Instituto do Café;

. COCAPEC;

. Conselho Regional de Contabilidade/ASSESCOFRAN;
. Instituto Pré-Criancga;

. APAE - Franca

. OCIP — VERDE E AMARELA — CASA DA CULTURA.

Grafico 2 — Uni-FACEF - Evolucéo do corpo discente 1997 / 2008
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Como resultado de todo este trabalho, o numercaldeos da
instituicdo cresceu, no periodo, mais de 70%, passale cerca de 960 alunos
matriculados, no ano de 1997, para cerca de 2108605 no ano de 2008, conforme se
pode verificar pelo Gréfico 2.

Importante destacar que, pelo fato de ser umacautamunicipal, o
Uni-FACEF cumpre uma importante funcao social, g&der uma clientela de menor
poder aquisitivo, uma vez que as suas mensalidsiiesem média, 30% inferiores as
cobradas pelas instituicées privadas de ensinaisupe

Além disso, sdo concedidas bolsas de estudos eordescnas
mensalidades, aos alunos selecionados no Progrdota Am Universitario e que néao
conseguem ser atendidos pela Prefeitura Municidal.ano de 2008 mais de 400
(quatrocentos) alunos foram beneficiados com dégss@m suas mensalidades.

Outro aspecto importante € que o Uni-FACEF gozarda situacéo
econdmico-financeira extremamente saudavel, rekulda austeridade financeira com
que € administrada e possui todas as condi¢Oefetler os investimentos necessarios
a sua modernizacdo e reestruturacao fisica e pgidag@onforme se pode verificar
pelo Gréfico 3, adiante.

Grafico 3 - Receitas, Despesas de Custeio e Invesntos - 1997/08
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Como se pode verificar, o crescimento da instityigdos ultimos
anos, foi muito importante para ampliar a capa@d#el atendimento da Uni-FACEF a
mencionada clientela e aumentar o leque de opg¢égsudiversitarios de Franca e
regiao.

Este crescimento acarretou, logicamente, a neleeksida ampliacao
de sua infra-estrutura e do nimero de professofesoonarios, tornando ainda mais
complexa a tarefa de administrar uma instituicé® gassou, a contar, no ano de 2008,
com cerca de 2000 alunos, 100 funcionarios (adtraiigos e professores) e uma area
construida de mais de 10.000 m2.

De se ressaltar que, nos ultimos anos (a partil@®7), foram
construidos mais de 6.000 m2 de area, com a cg@éstde um novo prédio com 5.600
m2, uma nova Biblioteca, com 500 m2 e instalac@®a p Diretdrio Académico, 120
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m2, tudo realizado, destaque-se, com recursosipsoga instituicdo, sem subvencdes
do poder publico ou financiamentos.
Como resultado de todo este desenvolvimento, O- uni
FACEF, por meio da Portaria CEE/GP n° 104/04, dé&Z04, do Conselho Estadual de
Educacao, recebeu autorizacdo para se transform@eatro Universitério.
O Parecer CEE N° 145/04, da Camara de Ensino Supeoi

Conselho Estadual de Educacéo, relatado pelosAbgelo Luiz Cortelazzo e Jo&o
Cardoso Palma Filho, que autorizou o credenciamelatoinstituicio em Centro
Universitario, ressalta 0s seus aspectos positaveaber:

1. experiéncia consolidada em cursos de graduacéao;

2. corpo docente constituido de 83% entre doutrasstres;

3. carreira docente implantada;

4. acbes de incentivo a qualificacdo docente dididades de pesquisa e iniciacdo
cientifica,
experiéncia acumulada em cursos de especiabzagierecimento também de
curso de mestrado em Administracdo com validadenalg
conceito excelente nas avaliagdes realizadas;
desenvolvimento de relevantes atividades densditejunto a comunidade;
desenvolvimento de pesquisas aplicadas em se&s @ especialidade;
instalacbes fisicas, biblioteca e equipamentamsiderados altamente
satisfatorios; e
10. projeto de desenvolvimento institucional bentrudsrado, atendendo ao

estipulado no Art. 6° da Deliberacdo CEE 08/98

o

© o~

No ano de 2008 o Uni-FACEF sediou o IV Congresso
Brasileiro de Sistemas, evento que contou comsepga de pesquisadores do Brasil, da
Argentina, do México e dos EUA.

Naquele ano conseguiu, ainda, o reconhecimenta,&PES
do Ministério da Educacdo, do seu Programa de Pagu@cdo Stricto Senso
(Mestrado) em Desenvolvimento Regional.

Com o incremento da pesquisa, da extensao e dgsapras
de pos-graduacdo, bem como com os investimentasadfes na infra-estrutura de seus
cursos e na qualificagcdo dos seus docentes, o AQEF foi considerado pelo MEC,
através do IGC — indice Geral de Cursos, como donalentro universitario municipal
do pais, no ano de 2008.

2. MISSAO
“Construir e difundir o conhecimento,
contribuindo para a formagé&o do ser humano,
a fim de que ele exerca o seu
papel na sociedade com ética e cidadania”.

3. PUBLICOS

3.1 - Estudantes de ciclo médio;
3.2 — Universitarios em geral, para pos graduadg®# e Mestrado;
3.3 — Empresarios;
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3.4 — Instituicbes publicas e privadas e Entidal#eslasses.

4. OBJETIVOS

4.1 - Desenvolver campanha publicitaria de Ingt#ai de Ensino Superior, que
oferece 8 cursos de graduacado (Administracdo de résap, Ciéncias
Econbmicas, Ciéncias Contabeis, Turismo, Publi@dae Propaganda,
Psicologia, Letras e Matematica); um curso de Mdstr(recomendado pela
CAPES), 9 cursos de pos-graduat#to sensue 5 cursos de especializacdo. O
objetivo maior é aumentar o nimero de candidatesritos em seu processo
seletivo (Vestibular 2010).

4.2 - Informacdes Gerais sobre a Instituicdo: Aitimg&o é uma autarquia municipal,
possui uma posicao consolidada no mercado regibad&3 anos e, apesar de ter
postura tradicional, é reconhecida regionalmendaaecredibilidade confere ao
aluno graduado, diploma com valor no mercado dmalin@. Precisa expandir,
nacionalmente, o bom conceito que construiu naregido. Além da qualidade
dos seus servicos educacionais, tem como difetemeiasalidades mais baixas
do que as praticadas no mercado.

4.3 - A licitante deverd apresentar, para efeitoadalise técnica, uma campanha
publicitaria simulada, para o vestibular 2010 da-EWCEF, para os meios de
comunicacao graficos e eletrbnicos com respecpegas graficas em forma de
layout e também jingles e/ou video. O plano de anitbve fazer parte desta
apresentacao e deve estipular as pracas de véioulag verba estimada para a
criacdo desta campanha simulada é de R$ 200.00h6@jndo criagéo,
producéo e veiculagao.

4.4 - A campanha deve ter um conceito, um temave dpresentar uma justificativa
gue atenda os objetivos de comunicacéo.

4.5 - Exposicdo Oral: apresentar oralmente o ctmce tema e a estratégia de
comunicacao, justificando todos os itens. Devenstondesta apresentagcédo a
exposicao de modelos das pecas chaves da campaekposicdo devera ser de
no maximo 40 (quarenta) minutos para cada licitasgado livre o formato da
apresentacdo. A data e horario serdo aqueles ommfespecificados no item
6.5. do edital.

5- CURSOS

PROGRAMA DE POS-GRADUAQAO EM DESENVOLVIMENTO
REGIONAL
Nivel: Mestrado Académico - Interdisciplinar (stricto sensu)

O Programa de Pdés-Graduacdo em Desenvolviment®fgio Uni-FACEF
— Centro Universitario de Franca, tem por objetvoonstrucdo do conhecimento na
area, a formacédo de pesquisadores, de docentes pasino superior e de profissionais
especializados nas areas correlatas ao DesenvalmBegional. O Programa
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compreende estudos avancados e atividades de g@sdem a duracdo de 24 meses
para a integralizacdo de créditos em disciplinpara o desenvolvimento da pesquisa.
O curso é coordenado pela Proft Dr2 Barbara Faftelrecomendado pela CAPES em
abril de 2008. Todos os professores do curso possudtulo minimo de Doutor e 0
Programa ja esta com a segunda turma em andankesiéoprevisto para fevereiro de
2010 novo processo seletivo que, atualmente, codst8 avaliacdes: Prova escrita,
proficiéncia em idioma estrangeiro, entrevista camdlise curricular e do projeto de
pesquisa.

POS-GRADUACAO LATO SENSU — MBAs e Especializacbes

O Uni-FACEF tem se consolidado, também, pelos sewsos de POs-
Graduagéao lato sensu, criados desde 1990 e que estdconstante expansao.
Atualmente, temos aproximadamente 250 alunos negsvéursos que sao oferecidos.
Sao eles:

MBA

» Gestado Empresarial;

» Gestdo da Industria Calcgadista;
» Controladoria e Auditoria;

» Comércio Internacional;

* Gestéo de Cidades;

* Gestéo de Negoécios em Saude;
* Gestéo de Pessoas;

* Marketing Estratégico;

» Tecnologia da Informagéo.

Especializactes
* Linguagem, Ensino, Pesquisa;
» Comunicacédo Digital e Criacao Publicitéria;
» Politicas Publicas e Desenvolvimento Regional;
« Matemaética para Negocios;
* Psicologia.

O Corpo Docente dos Cursos de Pos-Gradubefm Sensudo Uni-FACEF é
formado em sua maioria por Doutores e Mestres d@nilagbes obtidas em instituicoes
de renome, como USP, FGV, UFMG, UNESP, Unicamp, C&SUni-FACEF, dentre
outras, além de especialistas com MBAs na areagjatee que atuam diretamente no
mercado.Todos 0S NOSS0OS cursos sao supervisiopatiequipe de coordenacdo de
pés-graduacdo, com vistas a oferecer, ao corperdiscqualidade, transparéncia e
eficacia nos cursos oferecidos.

Os cursos tém duracéo de 18 meses e as aulasrsdtradas aos sdbados.

O periodo de divulgacéo das inscricoes ocorre tidboma marco.

Maiores informacdes poderéo ser obtidas pelonsite.facef.br/pos

CURSOS DE GRADUACAO
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ADMINISTRACAO

O Curso de Administragcdo do UNI-FACEF Centro @msitario tem
como objetivo oferecer um curriculo que assegurgualidade do ensino, sendo
articulado com pesquisa e extensao, flexibilidadeversidade, exercitando uma solida
formacado tedrica-pratica, considerando as pecddidds do mercado regional, nao
ignorando os nacional e internacional.

Procura levar os alunos a conhecerem as trarsfdes que vém
ocorrendo na area de Administracdo. Tem como metaido da formacao tedrica e
humanistica com a prética, preparando o homem pagio profissional, com visdo
generalista e sélida visao sistémica do conjunto.

O profissional generalista é o que o mercadorestatando, aquele que
sabe o que fazer, para quem fazer, como deve fazee, deve fazer. Um profissional
com competéncias e habilidades humanas, conceitéaisicas ou metodicas, sendo
Generalista/Polivalente, procurando, assim, aleanga Eficiéncia, Eficacia e
Efetividade, e atender as necessidades sociaiticasle econémicas, sem se esquecer
da Etica Profissional.

O curso de Administracdo do Uni-FACEF Centro Ursitério de Franca leva os
estudantes a conhecerem as transformacfes que wvémermlo na éarea de
Administracdo, tanto nas industrias, como no coigemo setor de servicos e nas
Instituicbes de ensino, tendo seu foco voltado cggaimente para 0s aspectos de
sustentabilidade e responsabilidade social.

Sao objetivos especificos do curso de Administracédo

a) Desenvolver uma formagéo tedrica e humanistioa a pratica administrativa,
refletindo sobre 0 homem e sua acgéo profissioral,neio de uma visdo generalista,
sélida e sistémica do conjunto da sociedade orgeioizal local, regional, nacional e
internacional. O profissional generalista € o queercado esta necessitando, ou seja,
aquele que sabe o que fazer, para quem fazer, dewwm fazer, onde deve fazer e
quando fazer.

b) Formar um profissional com competéncias e ldddies humanas, conceituais,
técnicas ou metodicas sendo Generalista / Politeglgmocurando, assim, alcancar a
Eficiéncia, Eficacia e Efetividade, atendendo asessidades sociais, politicas e
econdmicas, ndo se esquecendo da Etica Profissienatlas condicdes de
sustentabilidade dos negécios.

c) Despertar no estudante o espirito critico pagagpisa, formando-o como um
produtor de conhecimentos, assim como possibli@mutras perspectivas de atuacao
na area do ensino da Administracao.

d) Preparar o estudante para atuar como empreendedo

Perfil Profissiografico do Egresso
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Este curso prepara o estudante para atuar conmmweenudedor e
gerenciador na tomada de decisfes; podera atuar @aotdnomo, em empresas estatais
ou privadas, planejando, organizando, dirigindontmdando os resultados dessas
instituicbes e prestar servicos de Gestor, ConswdtoAssessor. Podera, também,
controlar atividades dos varios setores da orgeai@aexercendo fungdes de chefias.

Como funcgdes profissionais alternativas, o Adstrador pode, ainda,
atuar na area de Administracdo Geral, FinancasurBes Humanos, Marketing,
Comeércio Exterior, Producdo, Auditoria, Projetoslanejamento, Mercadologia,
Informética, Consultorias, Servigcos Publicos, Vendaompras, Custos, Organizacéo e
Métodos, Sistemas de Informacdes, dentre outros.

O profissional egresso devera estar apto para:

planejar, organizar, dirigir, controlar, elaboraeatabilidade e a produtividade da
empresa. Construir uma politica financeira e orgdém@, lidar com numeros,
estatistica e fazer analise quantitativa e quaitae

solucionar problemas administrativos dentro da esge interagir com pessoas,
parceiros, grupos e equipes.

Atuara, também, entre as empresas e seus talamunbs, desenvolvendo cada
vez mais seu potencial intelectual.

A qualificagdo dos Administradores constitui-se snao saber ser que do saber
fazer. O administrador polivalente deve ser um ggiséa € ndo um especialista. Suas
funcdes deveréo ser exercidas, a partir de umaaab@sle de formacao geral, capaz de
preparar o administrador competente, o cidadao alkoente responsavel e o
administrador politico comprometido com a Etical®m-estar coletivo.

CIENCIAS CONTABEIS

O Curso de Ciéncias Contabeis do UNI-FACEF Centnivéfsitario tem como
objetivo oferecer um curriculo que assegure a dadé# do ensino articulado a pesquisa,
extensdo, flexibilidade e diversidade. Visa exarciima solida formacédo tedrica e
pratica, considerando as peculiaridades da profissatabil.

Procura mediar a construgcdo do conhecimento,ri@r pie tendéncias
atuais, preparando seus alunos efetivamente pataagdo profissional. O Contador,
além da visao de mundo, deve ser capaz de adaptacisnente a cenarios cambiantes
e entender a educacao continuada como condicéadale v

Oferece habilidades técnicas, conceituais e <tidacilitando, ao
profissional de Contabilidade, acesso a competénaapazes de atender as
necessidades sociais, politicas, econémicas e san@is.

Perfil Profissiografico do Egresso

O Curso de Ciéncias Contabeis do Uni-FACEF CeUdtriversitario de
Franca prepara o estudante para atuar como empoe®nel gerenciador na tomada de
decisbes. Podera atuar ainda como autbnomo, emesasprestatais ou privadas,
exercendo as mais variadas funcdes contabeis, ooma¢do superior e registro no
orgao de classe. Estara apto a atuar nas areasicBira, Custos, Gerencial, Auditor,
Analista de Balanco, Perito Contabil, Consultor abil, entre outros.

O profissional estara apto para construir umaitipal financeira e
orcamentaria para a empresa, lidar com numeros, famélise qualitativa e quantitativa,
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verificar procedimentos, gerenciar fluxo de infogdas com exatiddo dos registros
contabeis, calculos e interpretacdo dos custodeos fabricados, comercializados ou
dos servicos prestados pelas empresas. Além dei@wu problemas, interagir com
pessoas, parceiros, grupos etc, devera atuar,meita, nas tomadas de decisbes
empresariais.

A qualificacdo dos Contadores deve ser estalo@ecpartir de uma base
de formacéo geral, capaz de preparar o contadopetemie, o cidaddo socialmente
responsavel e um profissional comprometido comieakt o bem-estar coletivo das
organizacbes empresariais, e de uma base de fareapécifica, capaz de atender as
especificidades da area contabil.

O bacharel em Ciéncias Contabeis tem sua profiegidamentada pelo Decreto-
lei n° 9.245/46 e suas atribuicbes definidas paolucdo n°. 560/83, do Conselho
Federal de Contabilidade - CFC.

E hoje um profissional imprescindivel, tant@ @sfera financeira como em
qualguer organizagdo publica ou privada . Antesude, € um profissional eclético.
Todo e qualquer patrimbnio necessita de critérefodnatacéo e de evaliacdo, fato do
dia-a-dia do profissional de Contabilidade. A idecdcédo, analise e, finalmente,
determinacdo do impacto das transacfes no patrint@s entidades, exige do contador
um amplo e variado leque de conhecimentos.

O mundo vem experimentando profundas transfof®es e requer
versatilidade e abrangéncia nas interpretacdesiofis§tonal Contébil esta treinado e
habilitado, na extensdo do seu necessario envatwameomo requisito minimo nos
assuntos econdmicos, tributarios, organizacionaisreportamentais, a direcionar as
conclusdes da légica contabil sempre respaldadpnowipios e normas técnicas dando
espaco a propalada interpretacdo da condi¢cdodqdalie valor do patriménio.

Nenhuma decisdo de negocio é tomada sem @s dawmtabeis e somente o
Profissional Contabil dispde de preparo técnicapaom tais dados disponibilizar a
verdade patrimonial, contribuindo assim para acdmedos negocios.

Atual em trés areas principais:

- Contabilidade: em que o contador cuidaaghcacdo das normas e das
praticas contabeis exigidas por lei;

- Controladoria: em que o profissional avad informa se o0s recursos da
empresa estao sendo utilizados da melhor formatanda uma base de dados que sirva
de suporte ao processo decisorio;

- Auditoria: em que o auditor analisa e dalas demonstracdes contabeis e 0s
controles relacionados.

Além das areas citadas acima, o Contador poata dedicar-se a andlise do
desempenho econdmico-financeiro das empresas, uthadade considerada
fundamental por parte do mercado financeiro, qugeeavaliagdo constante para a
liberacdo ou renovacao de créditos ou financiansento

O contador € um profissional liberal de midtipfuncdes, podendo ser:

Autbénomo:

- Empresério de Contabilidade;
- Auditor Independente ou Interno;

- Consultor Tributério;

- Controller;

- Auditor Fiscal;

- Perito Contabil.
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- Membro do Conselho Fiscal e de Administracéo;
- Arbitro em camaras especializadas;
- Atuar na area académica,;
- Membro de Comités de Auditoria;
- Membro em Entidade de Classe;
Executivo.

CIENCIAS ECONOMICAS

O Curso de Ciéncias Econémicas do UNI-FACEF @eblniversitario
de Franca tem por objetivo oferecer alta qualiddeleensino no campo de estudo da
economia, articulando graduacao, pesquisa e exteasim de solidificar e agregar a
formacéo tedrica as praticas sociais, possibildarassim, uma leitura dinédmica e
evolutiva do comportamento econdémico da sociedadsha.

Preocupado com a valorizacdo do ser humano, goCde Ciéncias
Econdmicas busca integrar o conhecimento tedrisodikciplinas de seu curriculo a
visdo humanistica, procurando conduzir os alunosomrsciéncia de que a visdo
puramente tedrica ndo pode sobrepor-se as pess@@asantes considerar as reais
necessidades da vida dos homens em sociedade.

Procura apresentar as mais variadas correntesagécom o objetivo de
desenvolver espirito critico no corpo discente, sguerer fazer preponderar o
absolutismo de uma s corrente da visdo econérdedal forma que seja possivel
desenvolver competéncias e habilidades diversdigada formacdo de um profissional
possuidor de conhecimentos multidisciplinares, uscaé do continuo aperfeicoamento,
no campo das multiespecialidades.

Perfil Profissiografico do Egresso

O curso viabiliza a formacdo de um economistalifigsdo as
necessidades do mercado, ético e, acima de tudojdauido atuante, um agente social
consciente das transformacdes sociais e da imp@téa participacdo de cada um na
formagéo de uma sociedade mais justa e equilibrada.

Como um profissional de visdo abrangente e copaaidade para
combinar conhecimentos multidisciplinares as noeagéncias de um ambiente
tecnoldégico cada vez mais competitivo e mutantpazade atuar tanto na esfera da
iniciativa privada como na esfera do setor publiceconomista devera estar preparado
para desempenhar, principalmente, em areas ligadatanejamento econémico, setor
financeiro e comércio exterior, funcdes de assegsdirecao e consultoria, bem como
inimeras outras funcbes profissionais afins, exigte nas organizagcdes: producéo,
auditoria, elaboracdo e controle de viabilidade pi®jetos econdmico-sociais
especificos, entre outros.

Capaz de lidar tanto com variaveis quantitativamo qualitativas, o
profissional economista devera estar apto a equacguestdes problematicas, analisa-
las e prover solugdes equilibradas aos interessg®micos, de tal forma que considere
suas implica¢des sociais.

Consciente de que a ciéncia deve servir a0 homedo o contrario, o
profissional economista podera ser um multiespstaéala medida que amplie seus
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conhecimentos na direcdo de outros campos do estadoonhecimento humano,
contrapartida da obrigacdo continua na busca dendelvimento de seu potencial
intelectual e satisfacdo pessoal, fato que Iherdesar peculiar.

O bacharelado em Ciéncias Econbémicas do UNI-FAC&$sy como objetivo
bésico a formacao de um profissional apto e plentergualificado para a sua inser¢ao
no seu campo de trabalho. O objetivo principal dows@ de Ciéncias Econbémicas é
formar profissionais preparados para responder tipmsiente as demandas da
sociedade. Esse objetivo do Curso esta contempladdissdo do Uni-FACEF. Para
tanto, é fundamental que a estrutura curricularsepiaticas pedagodgicas tragam
coeréncia com 0s objetivos do curso e que estequbms dotar 0s egressos de
competéncias e de habilidades exigidas pelo merd@dGurso deverd proporcionar
uma solida formacdo geral aos economistas, comgeedo o0s seguintes aspectos
centrais:

a) uma base cultural ampla, que possibilite o elmeento das questbes
econbmicas no seu contexto histdrico-social, endejaas especificidades regionais,
sem descurar das relacdes da totalidade do sistenpgoducéo capitalista, mas sem
voltar as costas para 0s enormes problemas ecom®ndc sociais que afetam
sobremaneira a maioria da populacao brasileira.

b) lidar com conceitos teéricos basicos e fundaaiemta Ciéncia Econbémica, na
sua diversidade metodolégica e de escolas de pensamEsta pluralidade
metodoldgica e as varias escolas do pensamentdraam) levam os discentes a
compreenderem os fatos econdmicos a luz das temp@®micas que tentam explica-
los, e com 0s contextos historicos em que elesraorgou foram considerados. Esta
pluralidade manifesta obviamente no proprio corpmcedte do Uni-FACEF, se
expressara nos didlogos e nos debates entre ostel@ discentes que, segundo sua
propria ideologia, comunguem de diferentes posictEwicas e metodoldgicas,
superando a estreiteza das visdes dicotomicas;

c) um comprometimento com as realidades nacionadgenal, para que seu
trabalho sempre seja voltado para a busca de ujat@rde desenvolvimento socio-
econdbmico sustentavel para toda a sociedade, nd@wens® para segmentos
privilegiados.

COMUNICACAO SOCIAL / PUBLICIDADE E PROPAGANDA

A Publicidade e a Propaganda somam instrumenststé&gicos de
marketing para que empresas e instituicdes atinjanercado consumidor, divulgando
produtos, servicos, marcas e idéias.

O ambiente de negdcios, cada vez mais competiBx@e que as
empresas fagam uso da publicidade para informameumnidor, valorizar sua marca,
promover vendas e mudar habitos de compra.

Desta forma, o curso de Publicidade e Propagalwlani-FACEF
Centro Universitario de Franca objetiva formar anal para atuar em agéncias de
propaganda, empresas anunciantes e areas afioslogedle comunicagéo, produtoras
de Radio/TV, planejamento gréfico, editoracdo étetra, marketing e promocao.

As atividades mais comuns desenvolvidas pelo i¢h#slo estdo
centradas no planejamento, criacdo, producao, lagén e pesquisa de anuncios e
campanhas publicitarias e promocionais, ndo sardistndo do compromisso ético e
humanista, previsto desde o inicio de sua formacadémica.
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O Curso nao s6 permite ao profissional criar @arhps publicitarias,
como também delega a ele a escolha por difereatessr da publicidade, tais como:
planejamento, atendimento, criacdo, midia, pesqglésaercado, bem como elaboracdo
de planos de marketing. Vale ressaltar que a dacé@&miversitaria pode, também, ser
uma das opgdes para sua atuagao profissional.

Visa ainda permitir que o profissional conhegaaidade social em que
vai intervir, utilizando conscientemente técnicas lthguagem, pertinentes a sua
profissdo. Busca, na formacédo do comunicador, apdafr o conhecimento sistematico
dos meios de comunicacdo e integrar teoria e prattemetendo sempre ao
guestionamento reciproco desses procedimentos.

Para a formacgédo pratica e especifica, os alutiizam os laboratorios
de fotografia, informéatica, audio, video e multiogei

Perfil Profissiografico do Egresso

O UNI-FACEF Centro Universitario de Franca coesil a orientacao
das Diretrizes Curriculares da Area da Comunica®aoial para caracterizacdo do
egresso do Curso de Graduacgao nesta area, reprddudesta forma, sua concepcao.

O egresso do Curso de graduacdo em Comunicacacier&a-se por
suas competéncias profissionais, sociais e inteectem questdes de criacdo,
producdo, distribuicdo, recepcdo e andlise critefarentes as midias, as praticas
profissionais e sociais relacionadas com estas e@mpas, e as suas insercoes
culturais, politicas e econémicas.

Deve ter competéncia que reflita a variedade eudabilidade de
demandas sociais e profissionais na area, propiciama capacidade de adequacéo a
complexidade e velocidade do mundo contemporaneo.

Sua visdo geral, integradora e horizontalizadaace,mesmo tempo,
especializada em seu campo de trabalho, possibilgatendimento da interface dos
processos comunicacionais em suas varias vertentes.

A habilitacdo em Publicidade e Propaganda n&aisma formacgéo que
deva ser Unica e exclusivamente voltada para espacialidade profissional; é
necessaria uma compreensdo ampla e rigorosa sobéecaa da Comunicacéo,
desenvolvendo assim uma percepcdo geral sobre casspo. A caracteristica do
egresso fundamenta-se em uma dupla perspectivéricgee universalista, especifica e
particularista.

A abrangéncia da Comunicacdo sobre os diversagssmknguagens,
praticas profissionais e de pesquisa tem sidosifteada pela acelerada mutacdo sécio-
tecnoldgica.

PSICOLOGIA

O Curso de Psicologia estd em consonancia com eepo@io do Uni-FACEF
Centro Universitario de Franca, no sentido de foroidadaos capacitados para a vida
profissional e comunitéria, pelo saber e pelolsgg vista a necessidade de atuacédo dos
futuros profissionais nos varios segmentos e ingéies sociais, colaborando para uma
sociedade mais justa e solidaria.

Nesse sentido, tratando-se de um curso que priatoreinte trabalha a formacéao
profissional para lidar como os seres humanos, stas mais diversas formas de
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convivéncia, objetiva trabalhar, permanentementg, agpectos da formacdo da
subjetividade humana até as suas manifestacoésragdes em diferentes abrangéncias
das relacdes interpessoais, através das seguimtss: aClinica, Educacional,
Organizacional e Social.

O profissional oriundo do curso de Psicologia dévestar capacitado para as
tarefas habituais destinadas aos psicologos eic@rgiados das ciéncias psicologicas,
mas pretende-se desenvolver algo inovador quanexexaicio profissional, no sentido
de que o aluno formado seja comprometido com ongesemento da cidadania,
atualizado e consentaneo com a comunidade da apgafte, ndo somente através do
estudo de diversas linhas tedricas mas, ainda,osestimulado a construcdo do
pensamento critico.

Sao consideradas, portanto, as profundas modiBsagielas quais passa a
sociedade brasileira, que exigem um cuidado topgecss no estudo das relacdes entre
pessoas, grupos e instituicdes. Para tanto, o viga@lertar o aluno para o processo de
constante reexame da realidade politico-institdionacional e internacional, bem
como para a influéncia deste processo de alteraljb@micas e suas interferéncias no
individuo e em suas relagbes com as situacOescydarés, as institucionais e as
relativas a sociedade como um todo.

O curso de Psicologia do Uni-FACEF esta concebiglitrd da busca de novos
caminhos e conhecimentos, no compromisso de qoeatalicdo para a formacao de
novos profissionais seja eficaz e contributiva @asolugéo dos impasses da sociedade
brasileira. Compromete-se com o0 processo desgémndo a necessidade de uma
compreensao interdisciplinar e a construcdo de reflaxdo e discusséo filosofica
profunda que permeie as disciplinas ministradaardaros cinco anos de sua duracéo.

Perfil Profissiografico do Egresso

O profissional em Psicologia formado pelo Uni-FAC#evera se trabalhado no
sentido ndo de um perfil, mas de uma pluralidadbrangéncia com base em nucleos
comuns aos cursos de graduacdo em Psicologia slo pai

No presente caso, os alunos passam por uma fandgdase solida que
oferece, no entanto, énfases em Psicologia Clieic®sicologia Organizacional,
viabilizando-se que o aluno também possa optaruporaprofundamento em outra
subarea que ele considerar desejavel, apos reafizdisciplinas basicas iniciais. Desta
forma, optou-se por oferecer uma formacado pluegligt que se busca formar alunos
com competéncias e habilidades consideradas bgsacasa atuacdo profissional do
Psic6logo, que possibilitem a contemplacdo dasasapossibilidades de exercicio
profissional e a importancia de sua integracéo asmoncepcodes tedrico-metodologicas
existentes.

Importante enfatizar a preocupacdo com a intaéplisaridade, uma vez que se
visa formar um profissional engajado e comprometimo o individuo contextualizado,
considerando as questdes socio-politico-econdmicinsétucionais da realidade
brasileira.

As diferencas sociais, econémicas e educacionais, tomo a complexidade
cada vez maior da vida em sociedade, trazem asgsasnecessidade permanente de
busca de equilibrio na saude, vida emocional ealagdes com pessoas e grupos.

O psicdlogo é o profissional preparado paabathar com as subjetividades e
atuar em face dessas complexidades e conflitospdasoas. Procura ajuda-las no
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processo de comunicagcdo, no relacionamento insypksna integridade pessoal,
promovendo a saude e a qualidade de vida na sdeieda

O curso de Psicologia do Uni-FACEF visa capa® profissional para atuar
nas areas Clinica, Educacional, OrganizacionaloeabE®ferece uma formacéao plural e
abrangente, com o estudo de diversas linhas tebecdo estudo das relacdes entre
pessoas, grupos e instituicdes, estimulando o aunonstrucdo de um aprofundado
pensamento critico e ao desenvolvimento plenodiaania.

As areas de atuacao para os profissionaissenl&gia sdo: hospitais, centros
e postos de saude, consultérios, creches, esedssciacdes comunitarias, empresas,
fundacdes, organizacbes nao-governamentais, ag8esia esportivas, clinicas
especializadas, entre outras.

LETRAS

A licenciatura em Letras com habilitacbes em Pardsg(Literaturas de Lingua
Portuguesa) e Portugués/inglés (e Respectivastiitas) do UNI-FACEF possui como
objetivo basico a formagédo de um profissional @&pplenamente qualificado para a sua
insercdo no seu campo de trabalho. O foco centraludso € a questdo do texto, quer
nas suas perspectivas de producéo e de leitura,nqueeu inter-relacionamento com
outras producdes textuais. Como decorréncia desserte epistemoldgico, o
profissional que a licenciatura pretende formared&weconhecer a importancia do
dominio das linguas naturais, principalmente atuBoesa e Inglesa, ndo s6 como
instrumentos de comunicagdo, mas como objetos telcgscomo representacdes de
culturas formalizadas em obras literarias e outobgetos culturais, bem como
vislumbrar a importancia do reconhecimento de pldki linguagens na formacao do
cidadao agente na sociedade brasileira.

Os resultados visados pelo curso serdo: a form@ggowofessores capacitados de
portugués e inglés; e a formacdo de profissionaédifecados para atuarem nas mais
variadas areas profissionais da sociedade brasieir traducdes, revisdes de textos e
tantas outras.

O curso de Letras do Uni-FACEF, em cumprimento emato n°® 5.626/05, inclui
também em seu curriculo a disciplina de Lingua iRies de Sinais (Libras),
oferecendo, assim, aos discentes, conheciment@ gpaomunicagdo com pessoas
portadoras de necessidades auditivas.

Além do mais, sdo desenvolvidas atividades aca@@mide investigacdo
cientifica, por meio de pesquisas, producdo dgamte de trabalho de conclusdo de
curso, apresentacdo de trabalhos nos Seminariofedguisa, promovidos pelo
Departamento, Jornadas de Lingua e Literatura dicagho dos melhores artigos
discentes na Revista do Curso de Letras do Uni-FACEodas essas atividades
promovem a experiéncia com o género académico endalsem as habilidades de
leitura e de escrita, de falar e de ouvir. Dess&@lan@ aluno realmente vivencia
atividades cientifico, cultural e académicas, @dgi pelo Conselho Estadual de
Educacado, construindo desde a graduagdo um cuwrrititérenciado, validado por
atividades que aliam teoria e pratica.

Para o ingresso na licenciatura em Inglés, o(ajlidato(a) devera contar com
proficiéncia basica que o(a) capacite a ler e eletetextos escritos e orais em lingua
inglesa.
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Perfil Profissiografico do Egresso

O curso de Letras do UNI-FACEF destina-se, pririoieate, a formacgéo de
profissionais de nivel superior voltados para anende Lingua Portuguesa, Literaturas
Brasileira e Portuguesa, Lingua Inglesa e Liteastimglesa e Norte-Americana.

Conforme as Diretrizes Curriculares do Curso dedseto referido curso tem
como objetivo a formacédo de profissionais “inteatdlmente competentes, capazes de
lidar, de forma critica, com as linguagens, espreeiate a verbal, nos contextos oral e
escrito, e conscientes de sua inser¢céo na socied#aerelacdes com o outro”.

Desse modo, o profissional, além de ter dominiosinda(s) lingua(s) que sejam
objeto de seu estudo, no que se refere a suauweatréuncionamento e manifestacdes
culturais, deve, também, ser conhecedor da plagdiccultural que permeia o povo
brasileiro e das variagcdes linglisticas que surgemm pais de grande extensdo
territorial e convergéncia de culturas.

Além desse conhecimento, para um trabalho ativosawedade brasileira, o
graduando em Letras deve ser capaz, segundo asiZzeseCurriculares do Curso de
Letras, “de refletir teoricamente sobre a linguagede fazer uso de novas tecnologias
no ensino e na pesquisa, entendendo a sua fornpagAssional como um processo
continuo, autbnomo e permanente”.

Por meio de atividades teoricas e praticas, o cdesdetras do UNI-FACEF
desenvolvera, no graduando, competéncias e halelicaentre as quais se destacam: a
leitura, a compreenséo, a interpretacdo e a proddga diversos tipos de textos de
Lingua Portuguesa e/ou de Lingua Inglesa; o pmwonento critico sobre as diversas
linguagens e suas manifestacfes especificas, eoasdb a(s) lingua(s) como fato
social, historico, psicoldgico, cultural e ideolkdgi a percepcdo de contextos
pluriculturais e a articulagcdo deles com a congéitu dos discursos; a utilizacdo de
novas tecnologias aplicadas ao respectivo camgsgional; o dominio de contetdos
basicos que séo objeto dos processos de ensimerelEgagem no ensino fundamental e
médio; dominio de métodos e técnicas pedagogicasgpgtmitam a transposicdo dos
conhecimentos para os diferentes niveis de ensin@vestigacdo nas diversas areas
da(s) lingua(s) portuguesa e inglesa; enfim, damphdno das linguas portuguesa e
inglesa, no que se referem aos seus usos, nasestagdes oral e escrita.

Além dessas competéncias e habilidades necess@ai@s a formacdo do
profissional de Letras, espera-se que o licencisgkie curso esteja apto a atuar em
areas afins, com ética, dentro da multiplicidade sdberes que envolvem a sua
formacéao e ser empreendedor nos projetos a sersgnwsvidos durante a sua atuacao
como educador.

TURISMO

Em crescente expansdo, o desenvolvimento de endomesmtos turisticos vem
gerando negoécios de alta rentabilidade. A veloaddd evolucdo, nesta area, tem
exigido cada vez mais um profissional com habileadspecificas, comunicativo, de
solucdes criativas, espirito de lideranca e comadpde para se adaptar as mudancas.

O curso de Turismo do Uni-FACEF - Centro Universitdle Franca - enfatiza,
em sua matriz curricular, mediante uma abordagénictee pratica o desenvolvimento
de aptidbes para planejar, organizar, dirigir, cdat recursos materiais, financeiros,
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mercadoldgicos e administrativos dos setores désmor bem como de hospitais,
patrimdnio historico, geografia, cartografia e fofe.

O profissional estara apto a gerenciar seu prémgbcio. Para a formagéao pratica
e especifica, os estudantes utilizardo o hotell&sacagéncia de turismo, laboratorios
de informatica e centro de linguas.

Perfil Profissiografico do Egresso

O curso de Turismo do Uni-FACEF — Centro Univergitéle Franca - enfatiza a
formacdo de um profissional habilitado na area @stdp de empreendimentos
turisticos, com abordagem tedrica e prética, arfgoi@macao cultural, com destaques
para as areas de agenciamento, eventos, alimdmgbislas, gastronomia, transportes,
servicos, hospitais, turismo rural, bares, restdasa patriménio historico, folclore,
cartografia, cruzeiros maritimos, dentre outraslioiaoles.

A qualidade se torna primordial para a liderangajada de decisdes, solugdes
criativas, facil adaptacdo a mudancas e intenstatmoom pessoas de caracteristicas e
costumes totalmente diferenciados. As areas @eabdudo profissional de Turismo séo:
Administracdo e agenciamento de atracOes turisti®Bés, pousadas, condominios,
organizacdo de eventos, turismo rural, hospitagstrgnomia, alimentos, bebidas,
administracdo de bares e restaurantes, cruzeirggimus, transportes, marketing,
recreacao e lazer entre outras.

MATEMATICA
(Licenciatura)

A Matematica é a mais universal das linguagensraia aplicada das ciéncias.
Esta presente em todas as civilizacbes, em todosass do conhecimento e no dia-a-
dia de todos nos. A sua existéncia independe denss$ cientes ou ndo desta presenca.
Algumas pessoas ndo se dao conta, mas sem a Matemdb conseguiriamos
produzir, distribuir, comercializar, comprar e vend\N&o teriamos tecnologia de ponta,
nem laboratorios de pesquisa, nem viagens espadisteriamos Internet, videogame
ou celulares. Seriamos inviaveis.

O Uni-FACEF Centro Universitario de Franca, consigedessa realidade e
perseguindo o proposito de oferecer a populacdoogpeocura, para seus estudos
superiores, cursos que atendam tanto a demandtoq@dever social, oferece, a partir
de 2006, seu curso superior de Matemética - Lia&mra, objetivando, assim,
satisfazer ao interesse e as necessidades daasteied

Com a finalidade precipua de formar professorea parensinos fundamental e
meédio, € um curso com trés anos de duracdo — eisstres -, com um conjunto de
disciplinas cuidadosamente escolhidas e um corpzerde altamente qualificado,
constituido, essencialmente, de mestres e dout@esy uma proposta de formar
professores de Matematica que dominem as técnichgiods e o conhecimento
matematico, € a opc¢ao indicada para os que desmj@mar e saibam o que estao
ensinando.

Perfil profissiografico do egresso
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O obijetivo primordial do curso de Licenciatura ematdmatica é o de formar um
professor de Matematica para o segundo ciclo dm@rfigsndamental e para o ensino
médio. Como professor, 0 egresso sera um edueadstara apto tanto a ensinar
conteudo quanto a dominar as técnicas pedagogimapiadas a cada idade e a cada
individuo.

O curso de Licenciatura do Uni-Facef propiciaras agus estudantes, uma
formagao competente.

O conteudo matematico, no Uni-Facef, é construidaleas frentes: uma logico-
dedutiva e uma outra computacional e combinatoAskim, o graduado no curso
adquirira habilidades especificas na formulacaorat@ocinios dedutivos claros e
coerentes, bem como habilidades manipulativas s@ugio de problemas. Aprendera
Matematica pensando Matematica e, fundamentalmdamendo Matematica. Os
raciocinios concretos e os abstratos fardo parteurdetodo, naturalmente, sem
antagonismos nem maniqueismos.

O curso de Licenciatura do Uni-Facef forma professoque, respeitando as
caracteristicas culturais da nossa sociedade, ilmoatn para a modificacdo e
transformacao desta mesma sociedade em direcagatamar de maior qualidade que
0 pais tanto necessita. O Uni-Facef, enfrentantodesafio, coloca esta reflexdo como
principal meta do seu curso de Licenciatura em Matea.

O curso oferecido pelo Uni-Facef esta voltado paraeguintes publicos:

(i) Diplomados, em geral, oriundos do ensino médio;

(i) Portadores de diploma do ensino superior, chmenciados em Matematica,
Contabilistas, Economistas e Administradores;

(iif) Alunos de outros cursos de nivel superior giesejam migrar para este.

CURSOS DE EXTENSAO

As atividades de extensdo universitaria sdo aqugles criam condicbes a
sociedade de ter o conhecimento, seja pela suarigr@poducédo, ou seja pela
sistematizacao do conhecimento universal disponivel

As atividades de extensao do Uni-FACEF procuram:
- otimizar as relagbes de intercambio entre o ©ebimiversitario e a sociedade em
relacéo aos objetivos da instituicao e as demanddscais.

- aumentar a probabilidade das pessoas e dauigdts utilizarem, da melhor forma
possivel, todo o conhecimento existente para a arielhda qualidade de vida.
- produzir conhecimento sobre os processos de ®@aacédp da ciéncia.

- avaliar contribuicbes da Instituicdo para o deskmmento da sociedade.

- facilitar e melhorar a articulacdo do ensino epdaquisa com as necessidades da
sociedade.

- preservar e proteger o0 conhecimento produzido a pesociedade.

- integrar e consolidar toda atividade de ensinpesquisa, de modo que haja uma
conexao importante com os setores produtivos evessods segmentos da comunidade
regional significativa.

Sistematicamente, ocorrem, no ano:
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0 Férum de Estudos Multidisciplinares, que cohtean as semanas e

jornadas de todos os cursos de graduacao;

- 0 Encontro de Pesquisadores — evento em que @&seatados 0s
resultados das pesquisas de pos-graduacao doargssidorofessores e
pesquisadores do Uni-FACEF, assim como partipadgesutras IES de
todo o pais;

- 0 Congresso de Iniciacdo Cientifica, em que spesantados 0s
resultados de investigacbes discentes dos nosdadaetes e de
estudantes de todas as partes do pais.

- Viagens técnicas, organizadas pelos cursos, &uats/idades previstas

nos projetos pedagdgicos.

36

Av Major Nicacio, 2433 - Bairro Sao José - Franca — SP - CEP: 14401-135
Fone/FAX: (16) 3713-4688 - www.facef.br



Uni-FAC=F

CENTRO UNIVERSITARIO DE FRANCA

ANEXO Il AO EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N° 04/2009

MINUTA CONTRATUAL CONTRATO n° XX DO CENTRO UNIVERS ITARIO
DE FRANCA

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS
DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL,
CELEBRADO ENTRE O  CENTRO
UNIVERSITARIO DE FRANCA - Uni-FACEF, E
A EMPRESA

Processo n° 05/2009

O Uni-FACEF — CENTRO UNIVERSITARIO DE FRANCA, situado
na Av. Major Nicacio, 2433 — Bairro S&o José made de Franca, no Estado de Séo
Paulo, inscrito no CNPJ sob o numero 47.987.13@/40) neste ato representado por
seu Reitor, cSr. Alfredo José Machado Netpbrasileiro, casado, portador da Cédula
de Identidade n° 4.885.208 emitida pela SSP/SPFeCRB69.208.608-30 de a seguir
denominado simplesmente CONTRATANTE ou Uni-FACEF de, outro lado, a

Empresa inscrita no CNPJ sob o numero
, estabelecida na D
, n.° , Bairro__, CEP , cidade de

, heste ato representada por ) (nacionalidadg)
(estado civil), portador da Carteira ddentidade RG n°

, emitida pela , CPF n° , residente e
domiciliado na cidade de , na Rua , n° , Bairro

, doravante denominada simphsn@ONTRATADA, tém
entre si justo e avencado e celebram por forca desepte instrumento, em
conformidade com o disposto na Lei n° 8.666/93 as salteracbescontrato de
prestacdo de servicos de publicidade institucionamediante as seguintes clausulas e
condicoes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1- O presente contrato tem por objeto a CONTRATACAE UMA
AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE SERVICOS
DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL PARA O CENTRO
UNIVERSITARIO DE FRANCA , de acordo com as condicdes
determinadas pelo Edital de Tomada de Precos 80049/e seus anexos, e
proposta da contratada, de de dda009, que desde ja
passam a fazer parte integrante do presente apnéat tudo que com o
mesmo nao conflitar.
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1.2-

13-

Conforme item 1.2 do edital, objetiva o presgmteesso a contratacdo uma
agéncia de publicidade e propaganda, para servgoglanejamento,
criacao, producao, distribuicédo, veiculagéo, cdate acompanhamento de
campanhas e pecas publicitarias institucionais, idntidade visual,
planejamento e montagem de estandes em feirassie&pe e organizacao
de eventos, dentre eles 0s seguintes:

g) Campanha Institucional do Uni-FACEF - Centro vwémitario de
Franca;

h) ldentidade visual do Uni-FACEF;

i) Vestibular Uni-FACEF;

j) Cursos de graduagdo, pos-graduac@ricio e lato sengu de
especializacéo e extensao;

K) Anuncios para jornais de datas comemorativaa (i professor, do
servidor, aniversario da Instituicao, etc.);

l) Anuncios diversos;

A presente contratacdo foi precedida de regulacgsso licitatorio, na
modalidade de Tomada de Precos sob n® 04/2005ferceno Processo n°
05/2009.

CLAUSULA SEGUNDA — DOS SERVICOS CONTRATADOS

2.1-

2.2 -

Os servicos contratados incluem o planejamentig¢cdo, producéo,

distribuicdo, veiculacdo, controle e acompanhamdatoampanhas e pecgas

publicitarias institucionais, de logotipos e de rost elementos de

propaganda visual, servigcos de planejamento e memale estandes em

feiras, exposicdes e organizacao de eventos, emsiaks seguintes:

a) Campanha Institucional do Uni-FACEF — Centrovdrsitario de Franca;

b) Identidade visual do Uni-FACEF;

c) Vestibular Uni-FACEF,;

d) Cursos de graduacédo, poés-graduacdtriclo e lato sengy de
especializacéo e extensao;

e) Anuncios para jornais de datas comemorativas ddi professor, do
servidor, aniversério da Instituicéo, etc.);

f) Andncios diversos;

Fica ressalvado o direito ao Uni-FACEF de produniternamente, pecas
publicitarias, bem como de contratar diretamenteetms e veiculos de
divulgacédo para a confeccéo e divulgacdo do UniHERAGem a utilizacéo
da contratada, ndo sendo devidos, nestes casasgugrahonorarios a
CONTRATADA.

CLAUSULA TERCEIRA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

3.1-

Cumprir o objeto do presente contrato, em esttiinformidade com o
disposto em suas clausulas, do constante no eftitprocesso licitatorio,
bem como com o teor de sua proposta.
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3.2-

3.3-

3.4-

3.5-

3.6—
3.6.1-

3.6.2 -

3.6.3 -

3.6.4 -

3.6.5-

3.6.6 -

3.6.7 -

Responsabilizar-se pela perfeita execucdo dogces contratados, como
também por quaisquer danos ou prejuizos que wausar ao Uni-FACEF
ou a terceiros, em decorréncia do nao cumprimeras dbrigacoes
assumidas neste ajuste;

Responsabilizar-se por todos os encargos trabesh previdenciarios,
fiscais e comerciais resultantes ou decorrentegexdgucdo do presente
contrato.

cumprir todas as leis e posturas, federaisdeata e municipais pertinentes
ao objeto deste Contrato responsabilizar-se porostods prejuizos
decorrentes de infracdes a que houver dado causa.

Manter, durante a vigéncia do Contrato, todasoaslicoes de habilitacdo e
qualificacdo técnica apresentadas no processaticib, compativeis com
as obrigacdes assumidas neste Contrato.

Constituem ainda obrigacdes da CONTRATADA:

Realizar, com seus préoprios recursos e/adiante a contratacdo de
terceiros, todos os servicos relacionados com@®bleste Contrato.

Manter em Franca, durante toda a execugidratual, a estrutura
necessdria a execugdo dos servicos contratadosselA critério, a
CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou dessrepresentantes
em outras cidades ou para servicos de criacdo jeratRicdo ou outros
complementares ou acessoOrios que venham a sersagoss desde que
garantidas as condi¢fes previamente acordadas.

Utilizar os profissionais indicados em Swaposta Técnica, apresentada na
Tomada de precos n°® 04/2009, para os servicosoobjeste Contrato,
admitida sua substituicdo por profissionais de e&peia equivalente ou
superior, desde que previamente aprovada pelo AGHF.

Envidar esfor¢cos para obter as melhoredigii®s nas negociagcdes junto a
terceiros e transferir integralmente, ao Uni-FACKEIEscontos especiais
(além dos normais, previstos em tabelas), bonifiesgcreaplicacdes, prazos
especiais de pagamento e outras vantagens.

Proceder com cotacdo de precos para todoservicos de terceiros e
apresentar, no minimo, trés orgcamentos distintasga pprovacdo do Uni-
FACEF, devidamente detalhados quanto ao custoneafdle execucdo. No
caso de ndo ser possivel a obtengdo do numero midénorgamentos
exigidos, a CONTRATADA devera apresentar justificatpor escrito.

Obter a aprovagdo prévia do Uni-FACEF, escrito, para despesas de
producao, veiculacdo e qualquer outra relacionada e€ste Contrato, sem
prejuizo das responsabilidades assumidas pela CANARA, no ambito
deste ajuste.

Fornecer ao Uni-FACEF, apds a aprovacasetiico, e conforme a peca
produzida, os seguintes produtos para arquivo:€;il@ine VT e VT (uma
fita betacam ou outra bitola a ser exigida coma&@p® fitas em VHS com
copia), jingles, spots e trilhas (um CD com copiane MD com copia),
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3.6.8 -

3.6.9 -

3.6.10 —

3.6.11 -

3.6.12 -

3.6.13 -

3.6.14 —

3.6.15 -

3.6.16 -

3.6.17 -

3.6.18 -

3.6.19 -

3.6.20 -

3.6.21 -
3.6.22 -

pecas graficas (duas provas de fotolito), CD Rooms(@Ds com copias) ou
outros nédo relacionados que venham a ser produzidos

Apresentar o CPB (Certificado de ProdutasBeiro) sempre que houver a
producao de peca eletronica para o Uni-FACEF.

Orientar, quando solicitado pelo Uni-FACEBERroducgéo e a impressao das
pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta,etc

Fornecer ao Uni-FACEF, até o dia 10 (d#z)més subsequente, um
relatorio das despesas de producéo e veiculacGozaaas no més anterior
e um relatério dos servicos em andamento, com daelesantes que
permitam a devida avaliacdo do estagio de producao.

Registrar por escrito, sempre que sejassado ou a pedido de qualquer
das partes, todas as reunidoes e decisdes tomadasngmto com o Uni-
FACEF.

Informar imediatamente ao Uni-FACEF quatgunadimpléncia, alteracao,
cancelamento ou interrupgéo de servigos de tegsearque o Uni-FACEF
ndo deu causa. A comunicacdo ndo exime a CONTRATAIRAsuas
responsabilidades contratuais com o Uni-FACEF, n@wvetomar as
providéncias necessarias para a continuidade dasee

Manter, por si e por seus prepostos egatadbs, irrestrito total sigilo sobre
quaisquer dados, informac¢des ou documentos do AGHF, a que tenha
acesso, no ambito deste CONTRATO.

Cumprir integralmente o disposto na ClauSexta, que trata dos diretos
autorais das pecas produzidas na vigéncia desteaBnn

Responder perante o Uni-FACEF e tercgiomsventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de sua omissao, dagé&ondos servigcos de
sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidadepor erro seu em
quaisquer servi¢os objeto deste Contrato.

Responsabilizar-se por quaisquer 6nusrdades de omissdes ou erros na
elaboragéo de estimativa de custos e que redunceaumento de despesas
ou perda de descontos para o Uni-FACEF.

Responsabilizar-se pelo 6nus resultantequisquer acdes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causadndpaoou dolo de seus
empregados, prepostos ou contratados, bem comgansbe por quaisquer
responsabilidades decorrentes de acdes judiciass llggr venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com opumento do presente
Contrato.

Responder por qualquer agao judicial neowpdr terceiros com base na
legislacdo de protecdo a propriedade intelectuiditals de propriedade ou
direitos autorais, relacionadas com os servicgsf@leste Contrato.

Responder por qualquer acdo judicial meopdr terceiros em razdo da
relagao contratual da CONTRATANTE com terceirost@iados.

Garantir exclusividade a Contratante derdoda a execucao contratual,
recusando trabalhos solicitados por outras ingéieg concorrentes em nivel
de ensino médio, superior e de extensao.

Outras obrigagdes fixadas no Edital dadaarde Pregos n°® 04/20009.

Responder civil, criminal e moralmente; danos provocados a terceiros
em razdo do exercicio de suas atividades no curaptonda execucédo deste
contrato.
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CLAUSULA QUARTA - DAS OBRIGACOES DO Uni-FACEF

4.1-

4.2-

4.3-

4.4—

Efetuar o pagamento a CONTRATADA, na forma esltdda no presente
contrato, desde que cumpridas regular e integrdénes obrigacoes
assumidas pela CONTRATADA.

Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e lquar orientacao

acerca dos servigcos, excetuados os entendimerdes determinados pela
urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escritqgrazo de 24 (vinte e
quatro) horas uteis, considerando-se, para tarttorério de expediente do
Uni-FACEF.

Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATAD#&o®0s elementos e
informacgdes que se fizerem necessarias a execoe&sed/icos.

Emitir, para cada servico aprovado pelo Uni-FACE Ordem de Servico
respectiva ou documento equivalente de autorizacao.

CLAUSULA QUINTA — DA FISCALIZACAO E DO ACEITE DOS S ERVICOS

5.1-

5.2—

5.2.1-

5.2.2 -

5.2.3 -

5.2.4 -

5.24.1 -

5.24.2 -

O Uni-FACEF reserva-se o direito de fiscalizaex@cucao dos servicos,
guando e da forma que julgar conveniente, atragggapostos ou terceiros,
especialmente destacados, cabendo a CONTRATADAnheoer que 0s
mesmos poderdo exercer o poder de inspecao enegpaesentes durante
todas as atividades que devam ser realizadas noededeste Contrato
podendo, inclusive, determinar a suspensédo dos¢ssrgue porventura
estejam sendo realizados em desacordo com esteat@oet a imediata
adequacgédo dos mesmos aos parametros pactuados.

A fiscalizagcdo dos servigos consistirdo, base#m dos seguintes topicos,
sem a eles se limitar:

0 Uni-FACEF fiscalizara a execucéo dosigesvcontratados e verificara o
cumprimento das especificacdes técnicas, podendars, no todo ou
em parte, quando néo corresponderem ao desejagkpeaificado;

a fiscalizacéo dos servicos sera exeraitia Pro-Reitoria de Administracéao
do Uni-FACEF, que terd poderes entre outros, padficar a
CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas qoev@ntura venham
a ser encontradas na execuc¢ao deste Contrato;

a fiscalizacdo dos servicos pelo Uni-FACHREO desobriga a
CONTRATADA de sua responsabilidade quanto a suiipeexecucao;

a CONTRATADA somente podera executar qualgpo de servico apos a
aprovagéao formal do Uni-FACEF;

A nado aceitacdo de algum servico, no mad@m parte, ndo implicara na
dilacéo do prazo de entrega, salvo expressa caeceddo Uni-FACEF;

A CONTRATADA adotara as providéncias rségias para que qualquer
servico, incluido o de veiculacdo considerado r@it@vel, no todo ou em
parte, seja refeito ou reparado, a suas expensas @azos estipulados pela
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5.24.3 -

5.24.4 -

5.2.5-

5.2.6 -

fiscalizagé&o.

A aprovacado dos servigos executados GEIITRATADA ou por seus
contratados ndo a desobrigar4 de sua responsdbiligaanto a perfeita
execucao dos servicos.

A auséncia de comunicacdo por parte do-FRGEF, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA sda
responsabilidades determinadas neste Contrato.

A CONTRATADA permitira e oferecera condigdpara a mais ampla e
completa fiscalizagdo, durante a vigéncia deste tr@my fornecendo
informacdes, propiciando o acesso a documentagéiogrge e aos servicos
em execucdo e atendendo as observacdes e exigépcesentadas pela
fiscalizacao.

A CONTRATADA se obriga a permitir que a aoda do Uni-FACEF
tenha acesso a todos os documentos que digam toegmE Servicos
prestados ao Uni-FACEF, desde que solicitados aaecedéncia minima
de 24 horas e, em caso de imputacdo de descumpoindenpresente
contrato, ser-lhe-a assegurada ampla defesa.

CLAUSULA SEXTA — DOS DIREITOS AUTORAIS

6.1-

6.1.1 -

6.2-

6.3-

6.3.1 -

A CONTRATADA cede ao Uni-FACEF, de forma totaldefinitiva, os
direitos patrimoniais de uso das idéias (incluidssestudos, analises e
planos), pecas (material grafico, eletrénico e imidtia), softwares, CDs,
imagens brutas em filme ou VT, composicdes, argarggecucao de trilha
sonora, animacao, pantomima, publicacbes editopaguaisquer outras
modalidades de publicidade existentes ou que verdnaser inventadas,
concebidos, criados e produzidos em decorréncta @trato.

A CONTRATADA nao cobrara, por essa cess@mhuma remuneracao
adicional ou especial, a qualquer tempo, mesmo apé&méncia deste
Contrato.

O Uni-FACEF podera, a seu juizo, utilizar oserigfos direitos diretamente
ou através de terceiros, com ou sem modificac@eante a vigéncia deste
Contrato e mesmo ap0s seu término ou eventualséescsem qualquer
onus perante a CONTRATADA.

A CONTRATADA assume o compromisso de fazer cansta todo e
qualquer ajuste contratual com terceiros, a c@oedige cessao total e
definitiva de uso das pecas e do material brutdraeFACEF.

O Uni-FACEF considerara como ja incluidacasto de producéo qualquer
remuneragao devida a terceiros em decorréncia siicade direitos, por
tempo ilimitado, total e definitiva, devendo, ndario, a CONTRATADA
fazer constar, em destague, em todos os orcameatpsoducdo de pecgas,
0s custos dos cachés, os de cessdo de direito aedesobra(s)
consagrada(s)s incorporada(s) a peca e os de ckssdemais direitos.

CLAUSULA SETIMA - DA REMUNERACAO E DO DESCONTO DE

AGENCIAS
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7.1-

7.1.1 -

7.1.2 -

7.1.3 -

7.1.3.1-

7.1.3.2 -

7.1.4 -

7.1.5 -

7.1.5.1-

7.1.6 -

Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera rarada da seguinte
forma:

Honorarios de ....... CZ] RIS porntog incidentes sobre 0s custos
comprovados e previamente autorizados de servigdsrdeiros, referentes
a elaboracdo de pecas e materiais cuja distribuigadhe proporcione o
desconto de agéncia a ser concedido pelos veicwledlivulgacdq de que
trata o item 7.2.1.Esses honorarios serdo calcsiladbre o preco liquido,
assim entendido o preco efetivamente faturado,ugxdd-se o valor dos
impostos.

Honorérios de ........... % (eveennnnns ar gento) incidentes sobre 0s custos
comprovados e previamente autorizados de servigdsrdeiros, referentes
a elaboracdo de pecas e materiais cuja distribdigéoproporcione o
desconto de agéncia a ser concedido pelos veicwedivulgacaq de que
trata o item 7.2.1.Esses honorarios serdo calcsiladbre o preco liquido,
assim entendido o preco efetivamente faturado,ugdad-se o valor dos
Impostos.

A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remaga&o a titulo de custos
internos dos trabalhos realizados pela propria CRAITADA.

As despesas com locomocdo e deslocaméoso profissionais da
CONTRATADA ou de seus representantes, serdo de egusiva
responsabilidade.

A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma reemagdo ou desconto de
agéncia quando da utilizacdo, pelo Uni-FACEF, d&ditos que a esta
tenham sido eventualmente concedidos por veicuéoglidulgacdo, em
qualquer acao publicitaria pertinente a este Ctmtra

Na reutilizacdo de pecas por periodo igmlinicialmente pactuado, o
percentual maximo sobre o caché original a ser pgggEa
CONTRATANTE, a atores e modelos locutores, pelositis de uso de
imagem e som de voz, sera de, no maximo, 20% (inté@os por cento).
O valor inicialmente contratado podera ser coragidm base na variacao
do Iindice Geral de Precos —Disponibilidade InternaColuna 2, da
Fundacao Getulio Vargas, desde que decorrido pelmos01 (um) ano da
cessao original dos direitos.

Na reutilizacdo de pecas por periodo i@@linicialmente pactuado, o
percentual maximo sobre o valor original de diittorais de obras
consagradas incorporadas a pecas a ser pago p&aRFXTJIANTE, aos
detentores desses direitos, sera de no maximo, @0%e inteiros por
cento). O valor inicialmente contratado podera@rigido com base na
variacdo do indice Geral de Precos — Disponibikdbderna — coluna 2, da
Fundacao Getulio Vargas, desde que decorrido pelmos01 (um) ano da
cessao original de direitos.

A CONTRATADA obriga-se a negociar o petoal a ser pago por
eventual reutilizacdo, até o limite maximo prevists itens 7.1.4 e 7.1.5
Atores, modelos e locutores serdo, prefainente, alunos do Uni-
FACEF, sendo que a contratacdo de terceiros sorpedtra ser efetivada
mediante autorizacao escrita do Uni-FACEF.
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7.2 -
7.2.1 -

O DESCONTO DE AGENCIAS é tratado neste Contratffammne segue:

A CONTRATADA fara jus ao desconto de agéricbase de um percentual
bruto de 20% (vinte por cento) dos precos de tateldos precos acertados
para veiculacdo, prevalecendo sempre o menor dags aser concedido
pelos veiculos de comunicacdo, em conformidade @art. 11 da lei n ©
4.680/65, regulamentado pelo Decreto n°® 57.690/68c@&do de Auto-
Regulamentagdo Comercial de Publicidade.

CLAUSULA OITAVA - DA FORMA DE PAGAMENTO

8.1-

8.2—

8.2.1-

8.3—

8.3.1-

8.3.2 -

8.3.3 -

8.3.4 —

8.4-

Apéds cada servico realizado, a CONTRATADA eréifiota Fiscal Fatura
de Servicos, referente ao servico prestado e anemlcara a Secdo de
Contas a Pagar do Uni-FACEF,;

As notas fiscais deverado vir acompanhadas de d#respectiva ordem de
Servico, emitida pelo Uni-FACEF, bem como, de doento comprobatorio
do recebimento e aceitagdo do produto final, olgjattatura.

No caso de servico de veiculacdo na miglideoservicos de terceiros, além
dos documentos constantes no item 8.2, as fatuegerdab vir
acompanhadas de copia da nota fiscal-fatura emitela face da
CONTRATADA, pelo veiculo de comunicacao ou pel@édno prestador de
servigo.

As Notas fiscais recebidas nas condicbes pesvisb item 8.1 e 8.2 e
subitem serdo pagas pelo Uni-FACEF até o 10° (d8aitila contado de seu
recebimento.

Os pagamentos serdo efetuados mediantéodp@ehcario, através da Conta
Corrente da Contratada, indicada na fatura.

Caso se constate erro ou irregularidadelatamentagéo de cobranga, o
Uni-FACEF, a seu critério, podera devolvé-la, pgsalevidas correcoes, ou
aceita-la, com a glosa da parte que consideraviiae

O Uni-FACEF retera do valor faturado osutos correspondentes ao
objeto contratado e os recolherd diretamente a&escpublicos, como
determina a legislacdo em vigor.

O Uni-FACEF, a qualquer tempo, verificard ragularidade da
CONTRATADA quanto ao Fundo de Garantia do TempoSeevico —
FGTS e quanto a Previdéncia Social. No caso dgulaedade, o Uni-
FACEF poderad suspender os pagamentos até a deegldanizacao.
Persistindo a situacdo de inadimpléncia, o Contpattera ser rescindido
com base na Clausula Décima Segunda deste Contrato.

Em caso de atraso no pagamento das faturadjrénsiobre o valor devido
juros de mora de 1,0% (um por cento) ao més, @oslpro rata tempore
em relacdo ao periodo compreendido entre a daterdwmento e a data do
efetivo pagamento.

CLAUSULA NONA - DA GARANTIA CONTRATUAL:
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9.1-

9.2 -

9.3-

9.4 -

9.5-

9.6 -

9.7 -

Para assegurar o fiel cumprimento das obrigac@sradas, a Contratante
exige a prestacdo de garantia contratual, no atoasianatura deste
instrumento, correspondente a 5,0% (cinco por ¢etdosalor do contrato,

nos termos do art. 56, da Lei de Licitacdes vigentpais.

Cabera a Contratada optar por uma das seguinteslinamtes de garantia:
a) caucao em dinheiro ou titulo da divida publica;
b) seguro-garantia; ou
c) fianca bancaria.

Em se tratando de garantia prestada através déicaam dinheiro, o

deposito devera ser feito obrigatoriamente em cooni@ente da Contratante,
a ser informada pela Administracdo, sendo devolvidimalizada

monetariamente, nos termos do § 4° art. 56 dad_kiaitacoes.

Se a opcao de garantia for em seguro-garantiaamgdi bancaria devera
conter expressamente clausulas de atualizagdo céiman de
imprescritibilidade, de inalienabilidade e de igabilidade.

A garantia prestada pela Contratada sera liberada&azo de 10 (dez) dias
Uteis ap6s o término da vigéncia do Contrato, nméeia certificacéo pelo
Gestor de que trata a Clausula Quinta deste Conti@tque o0s servicos
foram realizados a contento.

A rescisdo unilateral do Contrato acarretard a dx da garantia
contratual, sem prejuizo das demais sancfes @svist Lei de Licitacdes,
conforme estabelece seu art. 80, inciso .

Se o valor da garantia for utilizado em pagamemtauialquer obrigacéo,
inclusive indenizacdo a terceiros, ou reduzido ermaos reais por

desvalorizagdo da moeda de forma que ndo maissexpiee5,0% (cinco por

cento) do valor total do Contrato, a Contratadalsega a fazer a respectiva
reposicao, no prazo maximo de 72 (setenta e dwaa¥,ha contar da data
em que for notificada pela Contratante.

CLAUSULA DECIMA - DAS MULTAS E PENALIDADES

10.1-

10.2-

Pela inexecucao total ou parcial das condi¢c8gpudadas neste Contrato, a
CONTRATADA ficard sujeita as penalidades de adverténcia,multa,
suspensao temporaria do direito de licitar e ctartreom oUni-FACEF

e/ou declaracdo de inidoneidade para licitar erataxtcom a Administracao
Pulblica, de acordo com os artigos 86 a 88 da redegévigor da Lei n.
8.666/93, cabendo@ONTRATADA , em qualquer caso vistado processo e
o direito de recurso, previsto no artigo 109, iodisletra “f” do referido
diploma legal.

O ndo cumprimento, pel@ONTRATADA , de qualquer das obrigacées
assumidas neste Contrato, sem justo motivo, edsgjaaplicacdo de multa
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10.3-

10.4-

10.5—-

10.6—

10.7-

diaria de 0,02% (dois centésimos por cento) sobvalor total estimado
deste Contrato, previsto na Clausula Décima Praneieste Contrato,
enquanto durar a situacdo de inadimpléncia comrirafjue ensejou a
aplicacdo da penalidade.

A cobranca da multa devera ser feita, a critdadJni-FACEF, através de
cheque nominal emitido pel2ONTRATADA em favor doUNI-FACEF
ou deduzido do primeiro pagamento que a CONTRATAP#ha direito a
receber.

Caso aCONTRATADA nao possa cumprir alguma obrigagdo decorrente
deste instrumento contratual, devera apresentaifigasva por escrito,
devidamente comprovada, nos casos de ocorréncfata@esuperveniente,
excepcional ou imprevisivel, estranho a vontade plates, que altere
fundamentalmente as condi¢cbes deste Contrato, @uimpeca a sua
execucao, por fato ou ato de terceiro reconhecedla pAdministracdo em
documento contemporaneo a sua ocorréncia.

A justificativa devera ser encaminhada, poriscd Secdo de Licitacdes e
Contratos ddJni-FACEF no prazo de 2 (dois) dias Uteis contados da data
gue o fato se verificou.

Se a justificativa for considerada procedente pai-FACEF, este oficiara
a CONTRATADA, fixando prazo para a correcao das irregularidaoies,
se estas forem consideradas insanaveis, para alipagéio, mediante
aditivo contratual, das alteracbes que se fizeregoessarias. Se a
justificativa ndo for aceita peloUni-FACEF, este notificara a
CONTRATADA para constitui-la em mora, sujeitando-a a multaigte
no item 9.2 desta Clausula.

Vencido o prazo concedido para a correcdo dagularidades sem que
estas tenham sido sanadad)ro-FACEF poderéa aplicar, a seu critério, as
sanc0des previstas nas Clausulas Nona e Décima@&edante Contrato.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DO PRAZO CONTRATUAL

11.1-

O presente Contrato vigera pelo periodo deseés) meses,contados da
data de sua assinatura, podendo ser prorrogaddemoss da redacdo em
vigor do artigo 57, Il da Lei 8.666/93, com a cesgldio dos respectivos
termos aditivos.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO VALOR CONTRATUAL ESTIM ADO

12.1-

12.2-

Da-se ao presente contrato, para os efeitoss|egaalor total estimado de
R$ 200.000,00 (duzentos mil reais).

O valor estimado refere-se a cada exerciciméigizo.
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12.3-

O Uni-FACEF reserva-se o direito de, a seu ekatucritério, utilizar ou
nao a totalidade do valor estimado de cada exerfifznceiro.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA RESCISAO CONTRATUAL

13.1-
13.1.1 -

13.1.2 -

13.1.3 -

13.2—-

13.2.1 -

13.2.2 -

13.3-

O presente instrumento contratual podera semaigo:

a critério exclusivo do Uni-FACEF, no casoCONTRATADA incidir em
quaisquer das hipéteses elencadas nos incisos!ldm Xrtigo 78 da Lei
8666/95 , sem prejuizo das sancdes previstas nasul#é Nona deste
Contrato, ou se vierem a ocorrer quaisquer dascfigs previstas nos
incisos Xll e XVII, do artigo 78 da Lei 8666/93;

a critério da CONTRATADA, nos casos pseys nos incisos Xlll a XVI do
artigo 78 da Lei 8666/93;

de comum acordo entre as partes, mediamenicacido escrita da parte
interessada, com antecedéncia minima de 60 (sayskas.

A rescisdo efetuada nos termos do subitem 12dsgjara, a critério do
Uni-FACEF, a aplicacdo de multa de 5% (cinco iw®ipor cento) do valor
total estimado do contrato, previsto na Clausulaindg Primeira, sem
prejuizo das demais penalidades previstas na L&$/88 e na Clausula
Nona deste Contrato, cabenddC®NTRATADA vista do processo e o
direito de recurso, previsto no artigo 109, incisdetra “e” do referido
diploma legal.

A cobranca da multa devera ser feitajtari do UNI-FACEF, através de
cheque nominal emitido pel@ONTRATADA em favor do UNI-FACEF
ou deduzida do primeiro pagamento qUe@NTRATADA tenha direito a
receber.

As multas contratuais previstas nos ife@sda Clausula Nona e 12.2 da
Clausula Décima Segunda ndo se excluem ou se ceaipantre si.

A rescisdo efetuada nos termos dos subitens212.12.1.3 ndo gera, para
qualquer das partes, obrigacbes ou direito de inde#o, reparacdo ou
compensacgdo, seja a que titulo for, devendo sdad@lapenas o valor
referente aos servigos efetivamente prestadosia a#o pagos.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA DOTACAO ORCAMENTARIA

14.1-

14.2—-

14.3-

As despesas decorrentes da contratacdo, olgeta ticitacdo, correrdo a
conta dos recursos consignados no Orcamento dd-FAREF para os
exercicios de 2009 e 2010, na rubricas referentesdespesas com
publicidade institucional.

Para os exercicios de 2009 e 2010, foi orcagdar total de R$ 200.000,00
(duzentos mil reais).

Para cada servico a ser executado no ambite @esttrato, o Uni-FACEF
emitira a Ordem de Servico respectiva, na épocsudeexecucdo, no valor
correspondente ao  orcamento  previamente  apresentguEla
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14.4—-

14.5-

CONTRATADA e aprovado pelo Uni-FACEF.

O Uni-FACEF reserva-se o direito de, a seu ekatucritério, utilizar ou
nao a totalidade da verba prevista.

Para os exercicios futuros as despesas demsratgsta contratacao
correrdo a conta de dotagfBes orcamentarias propr&sem aprovadas para
0s proximos exercicios financeiros e destinadaseadar despesas de
mesma natureza, extraindo-se as respectivas OddeBgrvico nas épocas
proprias.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA LEGISLACAO APLICAVEL

15.1-

15.2-

O presente Contrato reger-se-a pela redacdo igor da Lei Federal
8666/93 e suas modificacdes.

As duvidas ou casos omissos serdo resolvidos legislacdo aplicavel
subsidiariamente ou, em sendo possivel, de comard@entre as partes.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DO FORO

16.1-

Fica eleito o foro da comarca de Franca (SP)a mhrimir quaisquer
divergéncias decorrentes do presente contrato, remtincia expressa de
qualquer outro, por mais privilegiado que sejayewnha a se tornar.

E por estarem assim, justas e acordadas, assinpartas o presente Contrato, em 02
(duas) vias de igual teor, forma e idéntico valofdico, na presenca das testemunhas
abaixo assinadas.

Franca, de de 200

Prof. Dr. Alfredo José Machado Neto
) Reitor
CENTRO UNIVERSITARIO DE FRANCA — Uni-FACEF

Sr.
Saécio/Diretor
CONTRATADA
Testemunhas:
1. 2.
Nome: Nome:
End.: End.:
RG RG
CPF CPF
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ANEXO 11l AO EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N° 04/2009
MODELO DE PLANILHA DE PRECOS PARA VALORACAO
PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotar@enseguinte politica
de precos para os servigcos descritos:

a) desconto a ser concedido ao Uni-FACEF, sobrisi®s internos, baseado na tabela
de precos do Sindicato das Agéncias de Propagaadgsthdo de Sao Paulo
Mercado Interior Paulista : % ( por cento);

b) honorarios, a serem cobrados do Uni-FACEF, ewties sobre os custos
comprovados de servigcos de terceiros, referentdaldracdo de pecas e materiais
cuja veiculagdo ndo nos proporcione o descontogdaceéa a ser concedido pelos
veiculos de divulgacao: %( por  cento)
(HONORARIOS MAXIMOS ADMITIDOS — 10%) ;

c) honorarios, a serem cobrados do Uni-FACEF, ewties sobre os custos
comprovados de servigcos de terceiros, referentdaldracdo de pecas e materiais
cuja veiculagcdo nos proporcione o desconto de &gémcser concedido pelos
veiculos de divulgacédo, bem como sobre os custopmyados de outros servicos,
cuja producdo seja incumbida a terceiros, sob n@sgErvisao: %

por cen(6)ONORARIOS MAXIMOS ADMITIDOS —

10%);

...... - de de 2009

Representante legal
(nome da licitante)
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ANEXO IV AO EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N° 04/2009
MODELO DE DECLARAQAO DE OBSERVANCIANAO DISPOSTO NO
INCISO XXXIIIl DO ART. 7° DA CONSTITUICAO FEDERAL
(apresentacao obrigatoria)
Deve ser impressa em papel timbrado da empresé&jmamte na licitacdo
PROCESSO N° 05/2009
TOMADA DE PRECOS N° 04/2009
PROPONENTE:
CNPJ:
ENDERECO:
Declaramos, para os fins de direito que esta emprespre integralmente a norma
contida na Constituicdo da Republica FederativBdisil de 1988, do art. 7°, inciso
XXXIIl, a saber:
“(...) proibicdo de trabalho noturno, perigoso nsalubre a menores de dezoito
anos e qualquer trabalho a menores de dezesseis saleo na condicdo de
aprendiz a partir de quatorze anos”.
Esta declaracdo é parte integrante da documenéx@gida pelo Edital da licitacédo, TP
N° 04/2009, do Centro Universitario de Franca, e gla responde integralmente a

declarante.
Por ser a expressao da verdade, firmamos a presente

(locatlata)

Nome completo do Declarante
CPF
Cargo

Carimbo CNPJ
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ANEXO V

DECLARO, sob as penas da lei, sem prejuizo dasieang multas previstas neste ato
convocatoério, que a empresa (denominacéao
da pessoa juridica), CNPJ n° € microempresa ou
empresa de pequeno porte nos termos do enquadramento previsto na Lei
Complementar n® 123, de 14 de dezembro de 2006s teymos declaro conhecer na
integra, estando apta, portanto, a exercer o @it preferéncia como critério de
desempate no procedimento licitatorio da TomadBréeos n° 04/2009, realizado pelo
Centro Universitario de Franca.

Nome do representante legal
RG n°
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