Uni-FACSF

CENTRO UNIVERSITARIO DE FRANCA

RECIBO DE RETIRADA DE EDITAL PELA INTERNET

Tomada de precos n° 02/2010
Processo n° 03/2010

Razao Social:

CNPJ:

Endereco:

Cidade: Estado:
Telefone: Fax:
e-mail:

Pessoa para contato:

Recebemos, através do acesso a pagma.facef.brnesta data, cdpia do instrumento convocatprio
da licitagéo acima identificada.

Local: , de de 2010.

Assinatura

Senhor Licitante,

Visando comunicagéo futura entre o Centro Univé@risitde Franca e sua empresa, solicitamos a
Vossa Senhoria preencher o recibo de retirada dalledemeter ao Setor de Compras — Comissao
Permanente de LicitacOes, pelo e-ntimpras@facef.bou alternativamente pelo fone/fax: (16)
3713-4615.

A nao remessa do recibo exime o Centro Universit@e Franca da responsabilidade da
comunicacao por meio de fax ou e-mail de eventesitarecimentos e retificagdes ocorridas no
instrumento convocatério, bem como de quaisqueprimicdes adicionais, nao cabendo
posteriormente qualquer reclamacao.

Recomendamos, ainda, consultas a referida pagiaapantuais comunicacoes e
ou esclarecimentos disponibilizados acerca do psackcitatorio.
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CENTRO UNIVERSITARIO DE FRANCA

EDITAL DE LICITACAO

PROCESSO N° 03/2010
TOMADA DE PRECOS N° 02/2010
TIPO: MELHOR TECNICA

O Centro Universitario de Franca (Uni-FACEF), Agtaia Municipal criada pela Lei N°
1.143 de 09/10/1963, inscrita no CNPJ n°® 47.9870083-09, através da CPL — Comissao
Permanente de Licitacdo, nomeada pela Portarid/2000 e da Comissdo Técnica, nomeada pela
Portaria n°® 03/2010, torna publica a abertura a#dgdo, através do presente instrumento, nos
termos da Lei n° 8.666, de 21/06/93 e suas altesa¢@i Complementar n° 123 de 14/12/2006, na
modalidadeTOMADA DE PRECOS, tipo MELHOR TECNICA , paracontratacio de agéncia
de publicidade para prestacdo de servicos de publiiade institucional para o Centro
Universitario de Franca, segundo as condi¢cOes estabelecidas no presetakecdos seus anexos,
cujos termos, igualmente, o integram.

1-OBJETO

1.1 O presente processo de licitacdo tem por oBj@ONTRATACAO DE UMA AGENCIA
DE PUBLICIDADE PARA PRESTA(;AO DE SERVICOS DE PUBLIC IDADE
INSTITUCIONAL PARA O CENTRO UNIVERSITARIO DE FRANCA , por um
periodo inicial de 12 (doze) meses, podendo seneéisto por iguais periodos ou fracoes,
observado o disposto no artigo 57, inciso Il e mig@ 23 inciso Il alinea “b” da Lei Federal
8666/93,;

1.2 Objetiva a presente licitacdo contratar umaneigéde publicidade e propaganda, para
servicos de planejamento, criagdo, producao, lisgdo, veiculacdo, controle e
acompanhamento de campanhas e pecas publicithgaicionais, de identidade visual,
planejamento e montagem de estandes em feirassie&ps e organizacdo de eventos,
dentre eles os seguintes:

a) Campanha Institucional do Uni-FACEF — Centrovdrsitario de Franca;

b) Identidade visual do Uni-FACEF;

c) Vestibular Uni-FACEF,;

d) Cursos de graduacéao, pos-graduast@{o e lato sengude especializacdo e extensao;

e) Anuncios para jornais de datas comemorativasdaliprofessor, do servidor, aniverséario da
Instituicdo, etc.);

f) Anuncios diversos;

2 — ANEXOS DO EDITAL
Integram este edital os seguintes ANEXOS:

2.1 ANEXO I - Briefing
2.2 ANEXO II - Minuta Contratual
2.3 ANEXO Ill — Modelo de Planilha de Precos para Va{@o
2.4 ANEXO IV — Modelo de Declaragdo de observancia apasto no inciso XXXIII do
artigo 7° da Constituicdo Federal
2
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3 - IMPEDIMENTOS

Estardo vedadas de participar desta licitagdo gwesas que se encontrarem em qualquer das
seguintes condicdes:

a) consorcio de empresas, qualquer que seja aBghtaicao;

b) suspensas do direito de licitar e contratar cpmlquer esfera da Administracdo Publica
e/ou que estejam cumprindo penalidade de suspésrs@oraria para licitar e contratar com
esta autarquia municipal;

c) declaradas inidoneas e nao reabilitadas, viganggenalidade imposta pela autoridade
federal, estadual ou municipal,

d) sob regime de faléncia ou concordata;

e) impedidas de licitar e contratar nos termosrtdarada Lei 10.520/02;

f) que se enquadrem nas proibi¢coes do artigo 9€08.666/93, especialmente em seu inciso
.

4 - DA APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS PARA HABILITACAO , PROPOSTA
TECNICA E PROPOSTA COMERCIAL

4.1 Os envelopes N°1 — Habilitagdo, n° 2 — Propostanitéce N° 3 — Proposta Comercial,
deverdo ser entregues até as 08h00 horas do @&&/2210, na Tesouraria do Uni-FACEF,
localizada na Unidade | do Uni-FACEF, a Av. Majoicé&tio n° 2433, no municipio de
Franca, estado de S&o Paulo. Os documentos exjggdasa habilitacdo, proposta técnica e
proposta comercial deverdo ser apresentados, dapagate, em 03 (trés) envelopes opacos
e lacrados, contendo, obrigatoriamente, em sudsespaxternasalém da razdo social da
empresa proponenteos seguintes dizeres:

No envelope n°. 1:

ENVELOPE N° 1
TOMADA DE PRECOS Uni-FACEF N° 02/2010
HABILITACAO
OBJETO: contratacédo de agéncia de publicidade
ABERTURA: 22/04/2010 as 08h30 horas

No envelope n°. 2:
ENVELOPE N° 2
TOMADA DE PRECOS Uni-FACEF N° 02/2010
PROPOSTA TECNICA
OBJETO: contratacéo de agéncia de publicidade

No envelope n°. 3
ENVELOPE N° 3
TOMADA DE PRECOS Uni-FACEF N° 02/2010
PROPOSTA COMERCIAL
OBJETO: contratacédo de agéncia de publicidade
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4.2 Poderéo participar quaisquer Pessoas Jurigigalsnente constituidas com atividade pertinente
ao objeto da licitagcdo, que possuam cadastro zadmli no setor de licitagbes da Prefeitura
Municipal de Franca ou qualquer outro 6rgao da Adltriacdo Publica municipal, estadual ou
federal, devendo apresentar dentro Eovelope n°. 1 “HABILITACAO” os seguintes
documentos:

a) Certificado de Registro Cadastral da Prefeibuaicipal de Franca ou de qualquer outro 0rgao
da Administracéo Publica municipal, estadual oefak] fornecido com base na Lei 8.666/93, e
0s seguintes documentos dentro do seu prazo dadali

b) Prova de Regularidade quanto a Fazenda Fed&uadeto a Divida Ativa da Uniéo;
c) Prova de Regularidade quanto a Fazenda Estadual;
d) Prova de Regularidade quanto a Fazenda Munidgpdbmicilio ou sede do licitante;

e) Prova de regularidade relativa a SeguridadeaB@biSS) e ao Fundo de Garantia por Tempo de
Servico (FGTS), demonstrando situacdo regular nmpcamento dos encargos sociais
instituidos por Lei.

f) Declaracdo conforme art. 7°, XXXIIl da Constgé@o Federal ( vide ANEXO 1IV);

g) Declaracdo de que a empresa ndo foi declaradanea nas esferas Federal, Estadual e
Municipal, estando apta a participar de licitagdes.

h) registro na Junta Comercial ou reparticdo cpoedente no caso de empresa individual;

i) ato constitutivo, estatuto ou contrato social\egor, devidamente registrados, em se tratando de
sociedades comerciais e, no caso de sociedadeg@es, acompanhados da ata, regularmente
arquivada, da eleicdo da atual diretoria;

J) inscricdo do ato constitutivo, no caso de saaiksd civis, acompanhada de prova da diretoria em
exercicio;

k) decreto de autorizacdo, em se tratando de empresociedade estrangeira em funcionamento
no pais, e ato de registro ou autorizacdo paradoamento expedido pelo 6rgdo competente,
quando a atividade assim o exigir;

[) prova de inscricdo no CNPJ (Cadastro Nacion®el&soas Juridicas);

m)Balanco Patrimonial e demonstracdes contabeisultimmo exercicio social, devidamente
assinado pelo contador com registro no CRC, quepsmram a boa situacao financeira da
licitante, vedada a substituicdo por balancetelatancos provisoérios, podendo ser atualizados
por indices oficiais quando encerrado hd mais & (©3) meses da data de apresentacdo da
proposta.
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O indice de liquidez (IL), que devera ser igualsogperior a um inteiro (1,0), sera avaliado pela
Comissdo Permanente de Licitacdo, tendo por badmlanco patrimonial e demonstracfes
contabeis e financeiras do ultimo exercicio sogisultara da aplicacdo da seguinte formula: IL =
AC/PC
Onde: IL = Indice de Liquidez
AC = Ativo Circulante
PC = Passivo Circulante

« OBS: Mesmo as empresas que, por lei, ndo estejaigadhs a apresentar balanco anual,
deverdo providencia-lo para que possa ser afeviadasa situacdo financeira e seu indice de
liquidez;

n) O minimo de 01 (um) atestado de capacidade c@&cmimitido por 6rgdo da administracao
publica ou por empresa privada, para os quais @openmte tenha prestado ou esteja prestando
servicos compativeis aos do objeto desta licitagiestacdo de servicos de publicidade e
propaganda), devendo estar expressos nos atestadas e o0 cargo da pessoa signataria,

0) Relacdo expressa contendo o nome e o curri@domido dos profissionais devendo ser
rubricada por todos os profissionais indicadosseada pelo responséavel legal da empresa.

p) certiddo negativa de faléncia ou concordata didpepelo distribuidor da sede da pessoa
juridica, com prazo de emissédo nao superior arB@g} dias da data prevista para abertura dos
envelopes.

g) Declaracao expressa, da proponente, de quest@ermjuadrada em nenhum dos impedimentos
elencados no item 3 e subitens das Normas Gerstis Bdital;

r) Compromisso por escrito de que, sendo contragaddecorréncia da adjudicacdo do objeto ora
licitado, ndo fara nenhum tipo de trabalho de @wagproducéo, veiculacdo e que ndo mantera
qualquer vinculo comercial ou promocional com togtbes de ensino, médio, superior e de
extensdo concorrentes, que possuam suas sedetabelexsmentos na cidade de Franca-SP e
na regido, assim compreendida a area formada paraintunferéncia de 200 km (duzentos
quildmetros) de raio, sendo o centro da circunf@geggn municipio de Franca-SP, garantindo
exclusividade ao Uni-FACEF durante toda a execugédratual na area acima delimitada. Em
anexo, a licitante devera apresentar relatoricodes os seus atuais clientes, indicando o ramo
de atividade, data de inicio do atendimento, pcazdratual e principais servigos prestados.

4.2.1 Os documentos para HABILITACAO poderdo seesgntados em sua versio original ou
cOpia autenticada ou, ainda, através de copiaslesngpserem conferidas pela Comissao
Permanente de Licitacdes, a vista dos respectigiaais.

4.3 OEnvelope N° 2 (dois)devera conter, sob pena de desclassificacdo qegiedécnica 0s
documentos necessarios para o integral atendindestseguintes quesitos:

4.3.1 Capacidade de Atendimento: textos em qumtarite apresentara:
a) relacdo nominal de, no maximo, 05 (cinco) césratendidos pela licitante nos ultimos
24 meses, com a especificacdo do periodo de atenttirde cada um dos clientes;
b) quantificacdo e qualificacdo, sob a forma deicullo resumido (no minimo, nome,
5
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formacdo e experiéncia), dos profissionais queoserdocados a disposicdo da
execucao do contrato, discriminando-se as area&stdeo e planejamento, criacao,
producéo de radio, TV e cinema, producédo gréfiddjare atendimento;

c) termo de compromisso de que mantera em Fraocanté toda a execucao contratual,
a estrutura necessaria a execucao dos servicoatenius;

d) a sistematica de atendimento e prazos de crig;amonclusdo de campanha
institucional, incluindo pecas publicitarias e elagao de plano de midia;

e) a descricdo das informacdes, produtos, meto@slag técnicas de comunicacao e
marketing que colocard regularmente a disposicAoUdeFACEF, durante a
execucao do contrato.

4.3.2 Repertoério: apresentacdo de um trabalhogdugido e veiculado pela licitante, incluindo
descricdo do problema que a agéncia se propooeaesReferente ao mesmo trabalho, a
licitante podera apresentar pecas produzidas [pi@remntes meios de veiculagao: TV, radio,
jornal, revista dentre outros. Cada peca deveréecdicha técnica com a identificacdo da
licitante, data de producéo, periodo de veiculagda indicacdo dos veiculos que a
divulgaram. Os videos deverao ser fornecidos enmmite DVD-R; o spot ou jingle devera
ser fornecido em midia de CD-R; e 0 anuncio deajdrevista em original da publicacéo ou
copia reprogréfica; (OBSERVACAO: a midia DVD e o @Dderdo ser entregues, junto
com os demais envelopes, em pacote separado, da@atkvidamente identificado como
parte integrante do Envelope n°® 2 da proponente)

4.3.3 Plano de Comunicacdo Publicitaria: a licgamipresentarad uniPlano Simulado de
Comunicacéo referente ao Vestibular 201 lelaborado com base no Briefing (Anexo I).

4.3.3.1 Fica a critério da licitante a definica® geriodos de veiculacdo a serem considerados nesta
simulac&o de midia.
4.3.3.2 O plano devera compreender 0s seguintepsip

a) Raciocinio Basicotexto de, no maximo, 5.000 caracteres de Wonah, €spacos, em
gue a licitante demonstrard seu conhecimento dgmesbbre as linhas estratégicas
do UNI-FACEF, seus problemas e necessidades de ntoagéo,explanados no
Briefing — ANEXO | deste Edital;
b) Estratégia de Comunicacdo Publicitariatexto de, no maximo, 5.000 caracteres de
Word, com espacos, em que a licitante apresentecaceito e a linha tematica que,
de acordo com o seu raciocinio basico, devem furdtan o problema especifico de
comunicacao e defender essa opcao, sendo quetegstrdevera incluir ndo apenas
0S meios convencionais, mas também os eletrénictesret, Twitter, etc);
c) ldéia Criativa:
cl) texto de até 5.000 caracteres de Word, com espagnsgque a licitante
apresentara a sintese da estratégia de comunigab#adtaria, expressa sob a
forma de uma reducédo de mensagem, que devera assfonna de um slogan
passivel de ser usado em acdes de comunicacdo.€iA aliativa deve
constituir uma proposta de solucdo para o probleespecifico de
comunicacao;

c2) como parte do topico “idéia criativa”’, a licitant@presentara campanha
publicitaria, com exemplos de pecas que a corpoefin objetivamente,
apresentados sob a forma de roteiros e texto®gi@iados ou impressos em
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processador de textos, limitado a duas opc¢deséiesigara cada tipo de peca.
d) Estratégia de Midia texto de, no maximo, 5.000 caracteres de Wonah espacos

(n&o computados o plano de distribuicdo das pegastabelas), em que a licitante

devera, de acordo com as informacdes do Briefing:

d1l) demonstrar capacidade para atingir os principaligns-alvo da campanha,
permitida a inclusédo de tabelas e/ou gréficos;

d2) indicar o uso dos recursos de comunicacdo prégeadsntidade;

d3) apresentar simulacdo de plano de distribuicdo deaspde que trata a alinga
do topico “Idéia Criativa” acompanhada de texto que se explicitem e
justifiguem as premissas.

4.4.3.3. A apresentacao oral sera obrigatoria podas membros da agéncia. O responsavel

4.4

44.1

4.4.2

4.4.3

deverd apresentar instrumento publico de procurag@oprocuragdo particular
assinada pelo responsavel legal da empresa (cora feconhecida) autorizando-os
a participar, em nome da proponente, dos atosnpetdés a licitacdo. As
apresentacdes serao realizadas por ordem de smatiado no inicio da sesséao e
terdo duracdo maxima de 40 (quarenta) minutosqaata licitante habilitado.

O envelope N° 3 (trés) deverd conter, sob penaedelassificacdo, a proposta comercial,
relacionada com o objeto da licitacdo, digitadanpressa, sem emendas ou rasuras nao
ressalvadas, nem condicdes escritas a margem ralirdrds que permitam ou mencionem a
possibilidade de abatimento de precos ou conceks@aoitras vantagens a dano das demais
proponentes, assinada por quem de direito e comstad folhas rubricadas, devendo
contemplar o seguinte:

Razao social da empresa proponente; niumero ddreegis Cadastro Nacional de Pessoa
Juridica - CNPJ; nimero da inscricdo estadual anicipal e 0 nome legivel do responséavel
que assinar a proposta;

Planilha de Precos para Valoracoa ser preenchida apenas com as informagdes
constantes do Anexo lll deste Edital;

Declaragédo formal em papel timbrado da emprase assinada pelo responsavgle a
licitante aceita as seguintes condi¢cOes de paciuaca

4.4.3.1Pagamento de percentual maximo de 10% (dez intpposento) sobre o valor do caché

original a ser pago a atores, modelos e locutpess direitos de uso de imagem e som de
voz, em eventual reutilizacdo de pecas por periodo iguao inicialmente pactuado
garantida a corregéo do valor inicialmente conti@t@om base na variacdo do IGP -indice
Geral de Precos — Coluna 2 — DI, da Fundacdo GeWdrgas, desde que decorrido pelo
menos um ano da cessao original dos diréoservacdo Atores, modelos e locutores
serdo, preferencialmente, alunos do Uni-FACEF, cequde a contratacdo de terceiros
somente podera ser efetivada mediante autorizaggiveedo Uni-FACEF.

4.4.3.2Pagamento de percentual maximo de 10% (dez intpoosento) sobre o valor original de

direitos autorais de obras consagradas incorporadascas publicitarias, a ser pago aos
detentores desses direitpsr eventual reutilizacdo das pecgas por periodo igh ao
inicialmente pactuadq garantida a correcéo do valor inicialmente cdatit@, com base na
variagdo do IGP - indice Geral de Precos — Colural®, da Fundacio Getdlio Vargas,
desde que decorrido pelo menos um ano da cessggtoabdos direitos;
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4.4.3.3Compromisso por escrito de formalizar sempre agraectermo contratual a contratacdo de
terceiros para a producgao de pecgas e campanhaestacao de outros servigos. Nos ajustes
contratuais devera estar explicitada a cessadodatefinitiva de uso das pecas e do material
bruto, bem como, devera estar determinado o per@epdéctuado para a reveiculacao.

4.4.3.4Compromisso por escrito que cedera , total e def@mente, ao Uni-FACEF, os direitos
patrimoniais de uso das idéias (incluidos os estydanalises e planos), pecas (material
gréfico, eletrbnico e multimidia) softwares, CDspagens brutas em filme ou VT,
composic¢des, arranjos, execucdo de trilha sonaramagdo, pantomima, publicacbes
editoriais e quaisquer outras modalidades de pdblle existentes ou que venham a ser
inventadas, de sua propriedade, concebidos, criad@soduzidos em decorréncia do
contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remagdo adicional ou especial, mesmo
apos o término da vigéncia do contrato, por tempeterminado.

4.4.3.5Compromisso por escrito de entregar ao Uni-FACE®o tonaterial bruto e original
produzido em decorréncia deste contrato (negatteteines, fitas betacam, DVD’s, CD’s,
fotolitos e outros).

4.4.3.6Compromisso por escrito que considerara como jaioe no custo de producdo qualquer
remuneracao devida a terceiros em decorrénciassd@ele direitos.

4.4.3.7Compromisso por escrito de fazer constar, em destagm todos 0s orgamentos,
apresentados ao Uni-FACEF, de producéo de pecasjst@s dos cachés, os de cessédo de
direito de uso de obra consagrada incorporadaaees de cessdo dos demais direitos;

4.4.3.8Compromisso por escrito de sempre negociar as meslhcondicbes de preco para 0s
direitos de imagem e som de voz (atores,modela@xwdres) e sobre obras consagradas,
nos casos de reutilizagdes de pecas publicitanasrd-FACEF, até os limites declarados
nos itens 4.4.3.1 e 4.4.3.2 deste Edital.

5 - DO PRAZO PARA A ENTREGA DOS ENVELOPES

5.10s envelopes N°1 — Habilitacdo, n°® 2 — Propostaitae N° 3 — Proposta Comercial, deveréo
ser entregues até as 08h00 do dia 22/04/2010, seufiaia do Uni-FACEF, localizada na
Unidade | do Uni-FACEF, a Av. Major Nicacio n® 243® municipio de Franca, estado de S&o
Paulo. As 08h30 do dia 22/04/2010 na sala n°. @dlitada na Unidade | do Uni-FACEF tera
inicio a sessao publica de abertura dos envelgpesentados Habilitacéo.

5.2Nenhum envelope sera recebido em local divers@0s @ prazo estabelecido no item acima.

5.30s representantes das empresas que comparecerato de abertura dos envelopes, ou a
qualquer sessdo publica referente a esta licitadgerdo apresentar instrumento publico de
procuracdo ou procuracdo particular assinada maponsavel legal da empresa (com firma
reconhecida) autorizando-os a participar, em nomepibponente, dos atos pertinentes a
licitacdo, inclusive desistir dos recursos predsto artigo 109 da redacdo em vigor da Lei
8666/93.
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5.4Se estiver presente o responsavel legal da promnea forma prevista em seu Estatuto ou
Contrato Social, ndo sera exigida a credenciagtolgjo item 5.3 deste Edital, mas sera exigido
um documento de identidade para sua identificagao.

5.50s interessados serdo convidados a rubricar taldsamentos acolhidos, folha por folha, e a
assinar a ata a ser lavrada na ocasiao, juntamemte@ Comissao Permanente de Licitacao.

6 - DA SESSAO PUBLICA DE ABERTURA DOS ENVELOPES

6.1No local, data e hora indicados no item 5.1 desl#akE na presenca dos interessados e dos
representantes presentes, os membros da Comiss@arneate de Licitacdo procederdo a
abertura dos Envelopes N° 1 - Habilitacdo, sendoagudocumentos apresentados, apds serem
verificados e rubricados, seréo juntados ao respeptocesso, devendo na ocasido ser lavrada
ata circunstanciada.

6.2 Apos a abertura dos envelopes N° 1 - habilitac&yraissdo Permanente de Licitagdo decidira
sobre a habilitacdo ou inabilitacdo das licitaneeg;omunicard a decisdo aos representantes
presentes;

6.3Nao havendo rendncia, pelas empresas participattedireito de recurso, os envelopes N. 2 e
N.3 das licitantes, permanecerdo originalmentea@oh e rubricados em poder da Comissao
Permanente de Licitagao;

6.4 Decorrido em branco o prazo para interposi¢do derse, ou apds haverem sido julgados os
recursos eventualmente interpostos, a ComissacaRente de Licitacdo procedera a devolucéo
dos envelopes N° 2 - Proposta Técnica e N° 3 -oBtafComercial — das empresas inabilitadas,
originalmente fechados, pessoalmente aos represestque deverdo ser retirados no prazo de
30 dias, sendo que ap0s este prazo 0s envelogestastruidos;

6.5Decorrida a fase de habilitacdo, a Comissdo Pemtewnke Licitacdo procedera a abertura dos
Envelopes N. 2 - Proposta Técnica das empresatitédds, em sessado publica, presentes os
interessados em reunido que sera realizada na%a8 da Unidade | do Uni-FACEF no dia
13/05/2010 as 08h30. As propostas serdo entdadpst@o processo, devidamente ordenadas e
rubricadas pelos membros da Comissao Permanentecith;do e representantes presentes.
Nesta reunido devera ser feita a apresentacdo romnfdisposto no item 4.5 do Briefing —
Anexo | — deste edital.

6.6 A abertura dos envelopes n°. 3 — Proposta Comesoialente ocorrera apés encerrado o
julgamento das Propostas Técnicas, sendo que serhdasisténcia de recurso por parte de
todos os licitantes ficara a critério da Comiss@mfanente de Licitacdes realiza-lo no mesmo
dia ou marcar data posterior para sua realizacao.

7 - DA ANALISE E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

7.1As propostas técnicas das licitantes habilitadeBosexaminadas e pontuadas pelos membros da
Comisséo Técnica nomeada conforme Portaria n° 08/20
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7.2 Sera desclassificada a proposta técnica que:

7.2.1 nao atender as exigéncias do presente Edital euweanexos, em especial o disposto no
item 4.3 e subitens deste Edital.

7.2.2 nao alcancargomo nota global da proposta técnicao minimo de 70 (setenta) pontos. A
nota global de cada licitante é obtida conformemi7.5 deste Caderno de Normas Gerais.

7.2.3 obtiver nota zero, comota total de qualquer dos quesitos a que se referem os/iterisa
7.3.3 (subitens 7.3.3.1 a 7.3.3.4A.nota total dos quesitos € obtida conforme o itebhe
subitens deste Caderno de Notas Gerais.

7.3No julgamento da Proposta Técnica, serdo levadosama pelos membros da Comissédo
Técnica:

7.3.1 Capacidade de Atendimento

a) o tempo de experiéncia profissional em atividaddsigitarias;

b) a adequacdo das qualificagbes a estratégia de @mag@o publicitaria
proposta;

c) instalagdes localizadas no municipio de FRANCA (SPipfra-estrutura e os
recursos materiais disponiveis para a execucamikato, a infra-estrutura e
0S recursos materiais disponiveis durante a exeag&ontrato;

d) as informacbOes de estrutura e conjuntura a serdéotattas regularmente e
integralmente a disposi¢cdo e conveniéncia do UrGER, durante a vigéncia
do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre o UGHA e a licitante,
esquematizado na Proposta, levando-se em contgpandilidade integral a
instituicao.

7.3.2 Repertorio:
a) aidéia criativa e sua pertinéncia;

b) a clareza da exposicéo;
c) aqualidade da execucéo e do acabamento.

7.3.3 Plano de Comunicacao
7.3.3.1 Raciocinio Basice a acuidade de compreensao:

a) das caracteristicas do Uni-FACEF e das suas atieglgue sejam significativas
para a comunicacgao publicitaria;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das reldgdegni-FACEF com seus
publicos;

c) do papel do Uni-FACEF no atual contexto social, itmad e
econdmico;

d) do problema especifico de comunicacdo do Uni-FACEF.

7.3.3.2 Estratégia de Comunicacgéo Publicitaria:
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a)

b)
c)

a adequacdo do conceito e da linha tematica prpoat natureza e a
qualificacédo do Uni-FACEF e o seu problema espaxilie comunicacao;

a consisténcia logica e a pertinéncia da argumaotac

a riqueza de desdobramentos positivos desse corgamih a comunicacdo do
Uni-FACEF com seus publicos.

7.3.3.3 Idéia Criativa

a)
b)
C)

d)
e)

f)
o))

sua adequacao aos problemas especificos de Coigamica
definidos no Briefing;

a originalidade da combinagao dos elementos que a
constituem;

a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

sua pertinéncia as atividades do Uni-FACEF e arseacao na sociedade;

os desdobramentos comunicativos que propiciam,ocoef demonstrado nos
exemplos de pecas apresentados;

a exequibilidade das pecas;

a compatibilizacéo da linguagem das pecas aos rpepestos.

7.3.3.4 Estratégia de Midia:

a)
b)

C)
d)

e)

o conhecimento dos habitos do segmento de puhiicotgrio;

a capacidade analitica evidenciada no exame désg@tos em funcdo dos
objetivos de comunicacéo;

a consisténcia e a compatibilidade do plano sinoutkddistribuicdo das pegas em
relacédo as duas alineas anteriores;

a economicidade da aplicagdo da verba de midigesi@da no plano simulado de
distribuicdo de pecas;

a otimizag&o da midia segmentada, alternativareaisa.

7.4 A nota total da Proposta Técnica de cada licitasta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos
e sera apurada com base nos critérios a seguir:

7.4.1 Aos quesitos serdo atribuidos, no maximo, as segupontuacoes:
a) Capacidade de atendimento — 15 (quinze);
b) Repertorio — 15 (quinze);
c¢) Plano de Comunicagéo:

cl) Raciocinio Basico — 15 (quinze);

c2) Estratégia de Comunicacédo Publicitaria — 15 (dnze);
c3) Idéia Criativa — 25 (vinte e cinco);

c4) Estratégia de Midia — 15 (quinze).

7.5A nota global da proposta técnica de cada licitanteespondera ao somatoério das notas totais
dos quesitos.

7.6 Sera classificado em primeiro lugar, na fase deddta Técnica, a licitante que obtiver a maior
nota global (item 7.5) e assim sucessivamente gagdo as demais licitantes.
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7.6.1 No caso de empate entre duas ou mais proponeatese-f sorteio, em sessao publica, para
decidir a ordem de classificagdo das propostascesgn

7.70 resultado do julgamento das propostas técniaasceenunicado formalmente as empresas
licitantes para os fins do artigo 109, inciso Ineh “b” da redacdo em vigor da Lei 8666/93. Os
envelopes N° 3 — Proposta Comercial das empresastigeram as propostas técnicas
analisadas, permanecerdao originalmente fechadosibecados em poder da Comissao
Permanente de Licitacdo, podendo a abertura dosnosesser realizada logo apdés o
encerramento da fase de julgamento das propostagkdé ou em data a ser notificada aos
interessados, ficando esta decisdo Unica e exalaginte a critério da Comissao Permanente de
Licitacéo;

7.8Decorrido em branco o prazo para interposicdo derse, ou apds haverem sido julgados os
recursos eventualmente interpostos, a ComissacaRente de Licitacdo procedera a devolucéo
dos envelopes N° 3 — Proposta Comercial, originalenéechados, as empresas que tiveram a
proposta técnica desclassificada nos termos do7t2ra subitens deste edital. A devolucao sera
feita pessoalmente aos representantes que dewwti@los no prazo de até 30 (trinta) dias,
sendo que apos este prazo os envelopes seraddiestru

7.9Decorrida a fase de julgamento das propostas sn& Comissdo Permanente de Licitacdo
procedera a abertura dos Envelopes N. 3 - Profgostaercial das empresas classificadas
tecnicamente, em sessdo publica, presentes osssdeios apds ser encerrado o julgamento das
Propostas Técnicas e encerrado 0 prazo para reexso se houver rentncia de interposicéo
de recurso por parte de todos os licitantes, ficandste caso, a critério da Comisséo
Permanente de LicitagOes realizar o julgamentoRtapostas Comerciais no mesmo dia ou
marcar data posterior para sua realizacao.

8 - DA VALORACAO E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS COMERCI AIS
8.1 Sera desclassificada a proposta que:

8.1.1 apresentar condicdes flagrantemente inviaveis sufisientes, técnica ou economicamente;

8.1.2 apresentar preco baseado em proposta de outrangridpoou oferecer reducdo sobre aquela
de menor preco;

8.1.3 estiver em desacordo com qualquer das exigén@psstas ao longo deste Edital,

8.1.4 ndao atender ao disposto no item 4.4 e subitens &ettal.

8.1.5 deixar de apresentar a Planilha de Precos parara¢alm, a ser preenchida com as
informacgdes constantes do Anexo lll deste Edital.

8.2 A Comissédo Permanente de Licitacdo atribuira nptaa cada um dos quesitos a serem
valorados, conforme a tabela abaixo (0os quesi®srem valorados sdo os integrantes da
Planilha que constitui o Anexo Ill deste Edital).

Desconto / Honorarios / Repasse Notas (N)
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Percentual dedesconto sobre o0s custg
internos, baseado na tabela de precos
Sindicato das Agéncias do Estado de

Paulo Mercado Interior Paulista. Nota maxi
do quesito: 30 pontos

sDesconto igual a 50,0%
Nie 20,0
SBesconto superior a 50,0%
= 0,4 x Desconto
N&o serd admitida proposta de descontd
inferiores a 50%.

S

Percentual dénonorarios incidentes sobre g
custos de Servicos de Terceiros, referent
elaboracdo de pecas e materiais
veiculacdo ndo proporcione a licitante
desconto de agéncia a ser concedido p
veiculos de divulgacdo. Nota maxima
guesito: 20 pontos

sHonorarios iguais a 10,0%
ot & 0,0
tuja
pHonorarios inferiores a 10%
dids 2,0 x (10,0 — Honorarios)
do
N&o serd admitida proposta de honorariog
superiores a 10%.

b

Percentual denonorarios incidente sobre o
custos comprovados de servigos de terce
referente a elaboracdo de pecas e matsg
cuja veiculacdo nos proporcione o descont
agéncia a ser concedido pelos veiculos
divulgacdo, bem como sobre 0s cus
comprovados de outros servigos cuja produ
seja incumbida a terceiros, sob supervisaq
licitante. Nota maxima do quesito: 20 pontos

S
rBlenorarios iguais a 10,0%
ridis 0,0
b de

ldenorarios inferiores a 10,0%
tds= 2,0 (10 — Honorarios)

cao
p @0 sera admitida proposta de honorariog
5 superiores a 10%.

b

8.2.1 O Uni-FACEF, durante o periodo de execucdo do atmtipagard pelos servigcos

8.2.2

8.2.3

efetivamente prestados, o maximo de 50% (cinqupatacento) do valor constante da
Tabela Referencial de Pregos de Servicos Intero&mtlicato das Agéncias de Publicidade
do Estado de Sado Paulo Mercado Interior Paulistéggente na data da
Autorizacao/Solicitagao escrita expedida pela Gaatrte.

Os servicos considerados indispenséaveis a execdacéampanha ou agéo publicitaria e ndo
constantes da Tabela Referencial de Precos dec¢8erinternos do Sindicato, Mercado

Interior Paulista, serdo remunerados de acordo eopreco de mercado, demonstrado
através de, no minimo, trés orcamentos obtidosng@esas ou profissionais do ramo, de
idéntica qualificacdo técnica, ressalvada a higdtks comprovada inexisténcia de mais de
um fornecedor ou prestador de servi¢cos, submetidgsovacédo da Contratante.

Sobre o valor das faturas de servicos de veiculgg@tenham sido contemplados com
"desconto de agéncia" nado incidirdo honorarios.

8.3 Para efeito de calculo das notas de cada licitarstdermosdesconto, honorarios e repasse
serdo substituidos nas formulas da coluna notas pebpectivas percentagens que constarem
de sua Planilha de Precos Para Valoracéo, sembolsif{?o”.

8.4As notas serdo expressas em até duas casas de@maindando-se para maior a segunda
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casa, se a terceira casa decimal for igual ou ngai@cinco.

8.5A nota total de cada Proposta Comercial sera obtiddiante o somatério das notas dos
guesitos constantes da tabela referida no item 8.2.

8.6 A Proposta Comercial que obtiver a maior nota te¢ah considerada como a de menor preco.

8.7 Obtida a proposta de menor preco, sera convocéidi@aate melhor classificada tecnicamente
para a negociacdo das condicdes comerciais prepostmando-se por base a proposta
comercial de menor precgo (Art. 46, 8 1 e incisasl.€i n° 8.666/93 e alteragdes).

8.8No caso de impasse na negociacdo anterior, proeathm idéntico sera adotado,
sucessivamente, com o0s demais proponentes, petmode classificacdo técnica, até a
consecucao de acordo para a contratacao pelasdaapesposta comercial de menor preco.

8.9Ap0bs a conclusdo, com sucesso, das negociacodria alempresa vencedora, o resultado sera
publicado no Diario Oficial do Estado de Sédo Paplra os fins do artigo 109, inciso |, alinea
“b” da redacéo em vigor da Lei 8666/93.

9 - DAS CONDICOES DE CONTRATACAO

9.1 A empresa vencedora da presente licitagcdo devsirdaa® contrato em até 05 (dias) uteis apds

ser notificada.

9.2Para assegurar o fiel cumprimento das obrigac@esradas, a Contratante exige a prestacéo de

garantia contratual, no ato da assinatura destaumento, correspondente a 5,0% (cinco por
cento) do valor do contrato, nos termos do artdad,ei de Licitacdes vigente no pais.

9.2.1 Cabera a Contratada optar por uma das seguintesinamtes de garantia:

a) caucao em dinheiro ou titulo da divida publica;
b) seguro-garantia; ou
c) fianca bancaria.

9.2.2 Em se tratando de garantia prestada através déaamg dinheiro, o depdsito devera ser
feito obrigatoriamente em conta corrente da Camtaf a ser informada pela
Administragéo, sendo devolvida atualizada moneterdge, nos termos do § 4° art. 56 da
Lei de Licitacdes.

9.2.3 Se a opcdo de garantia for em seguro-garantia ancdi bancaria devera conter
expressamente clausulas de atualizacdo financetta, imprescritibilidade, de
inalienabilidade e de irrevogabilidade.

9.2.4 A garantia prestada pela Contratada sera liberadprawzo de 10 (dez) dias Uteis apds o
término da vigéncia do Contrato, mediante a cediffio pelo Gestor de que trata a Clausula
da minuta de Contrato de que os servi¢os foranzaels a contento.

9.2.5 A rescisdo unilateral do Contrato acarretara awe@xda garantia contratual, sem prejuizo
das demais sancdes previstas na Lei de Licitagdesorme estabelece seu art. 80, inciso
[1.

9.2.6 Se o valor da garantia for utilizado em pagamertoqgdalquer obrigacdo, inclusive
indenizacao a terceiros, ou reduzido em termos pEai desvalorizagdo da moeda de forma
gue nao mais represente 5% (cinco por cento) dwr valal do Contrato, a Contratada se
obriga a fazer a respectiva reposi¢éo, no prazomuéae 72 (setenta e duas) horas, a contar
da data em que for notificada pela Contratante.
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9.30 Contrato vigera pelo periodo de 12 (doze) mesm#ados a partir da data de assinatura,
podendo ser prorrogado, de comum acordo entre iespanediante a lavratura de termo
especifico, atendendo ao limite de prorrogacadelkdeido pela legislacédo vigente, em especial
ao disposto no artigo 57, Il da redacéo em vigdred88666/93.

9.4 Fica ressalvado o direito ao Uni-FACEF de produiniternamente, pecgas publicitarias, bem
como de contratar diretamente terceiros e veialdodivulgacédo para a confeccédo e divulgacao
do Uni-FACEF, sem a utilizagcdo da contratada, réeds devidos, nestes casos, quaisquer
honorarios a CONTRATADA.

9.5As condicdes de pagamento sdo aquelas constantedaesula do ANEXO Il - Minuta
Contratual, parte integrante do presente Edital.

9.6 As demais condi¢cdes contratuais estdao descritadNBXO 1l — Minuta Contratual, parte
integrante deste Edital.

9.7 0 descumprimento, pela Contratada, de quaisqueoltt@gacdes assumidas no Contrato a ser
assinado, no ambito da presente licitacdo, seno josbtivo, ensejard a aplicacdo das
penalidades previstas nas Clausulas do ANEXO llinukd Contratual, parte integrante do
presente Edital.

9.8Nas mesmas penas incorrera a empresa vencedadcitatz#id que deixar de assinar, sem justo
motivo, 0 respectivo contrato, no prazo estabetegi@lo Uni-FACEF, caracterizando o
descumprimento total da obrigacdo assumida, coefarrdisposto no artigo 81 da redacdo em
vigor da Lei 8666/93.

10 - DAS DISPOSICOES GERAIS

10.1 O prazo de validade das propostas apresentada@ (dessenta) dias, contados a partir da
data de abertura dos envelopes N.1 -Habilitag&o.

10.2 E facultada a Comissdo Permanente de Licitacdo Autéridade Superior, em qualquer
fase da licitacdo, a promocéo de diligéncias dedtis a verificar informacdes fornecidas pelas
proponentes ou para esclarecer ou complementatragéo do processo.

10.3 A apresentacdo das propostas implica na admisgame conhecimento do presente Edital,
sujeitando-se as proponentes as condi¢cdes nebelestialas.

11 - DA LEGISLACAO APLICAVEL

11.1 A presente licitacdo reger-se-a pela redacdo emwr g Lei Federal N° 8.666/93 e suas
alteracoes.

11.2 Os recursos, no ambito do presente processo diddatobedecerdo ao disposto no artigo
109 da Lei Federal n° 8.666/93.

12 - DA DOTACAO ORCAMENTARIA
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12.1 As despesas decorrentes da contratacdo, objet@ ldeticdo, destinados a execucédo dos
servicos a serem contratados para o periodo deddZ) meses, estdo estimados em R$
300.000,00 (trezentos mil reais) correrdao a coot récursos consignados no Or¢camento do
Uni-FACEF para 2010, 3.3.90.39.00 - Outros Servig®g erceiros — Pessoa Juridica. Em caso
de prorrogacdo do contrato, serdo observados osresalconstantes dos orcamentos
subsequentes e obedecidos os limites estabelqmtitei 8.666/93.

12.2 O Uni-FACEF reserva-se o direito de, a seu exctusiitério, utilizar ou ndo a totalidade da
verba prevista dentro de cada exercicio financeiro.

13 - DOS ESCLARECIMENTOS

13.1 Consultas ou pedidos de esclarecimentos acerca&atodb presente Edital, deverdo ser
formulados, sempre por escrito, e enderecados ds€amPermanente de Licitacdo do UNI-
FACEF, pelo fax (016) 3713.4615 ou pelo fone/fag)(B713-4688 ramal 615, ou e-malil
compras@facef.be orivaldo@facef.braté o terceiro dia util anterior a data previstaapa
entrega das propostas.

13.2 A consulta ou pedido de esclarecimentos nao imdligaor si sO, na prorrogacao da data
prevista para abertura dos envelopes, salvo seltaresem alteracdo do edital que,
comprovadamente, venha a afetar a formulacdo dagogtas, consoante o disposto no
paragrafo 4° do artigo 21 da redacao em vigor d86G&6/93.

Franca, 19 de marco de 2010.

Prof. Ms. José Alfredo de Padua Guerra
Pro-Reitor de Administracéo
Centro Universitario de Franca
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ANEXO | AO EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N° 02/2010
“‘BRIEFING”

Uni-FACEF (CENTRO UNIVERSITARIO DE FRANCA)
1. HISTORICO Uni-FACEF

O Uni-FACEF era o instituto isolado de ensino sigreanais antigo do Estado de
Séo Paulo tendo sido criada em 1949, com a infilalp ‘Instituto Francano de Ensino’,
pertencente aos Professores Alfredo Palermo, Jas&aGde Freitas e Oliveiro Diniz da Silva”.
Referido Instituto, segundo seu contrato socialprepunha a manter, além da Escola Técnica de
Comércio, um Ginasio, uma Escola Normal, a Fac@diCiéncias Econdmicas e uma Escola de
Odontologia.

O Conselho Nacional de Educacgéo autorizou o fuacmanto da Faculdade em
21 de abril de 1951. Em 1966, na Administracao mdeiRo Dr. Flavio Rocha, foi transformada em
autarquia municipal, com base nas leis n°s 1 148/6352/66, oportunidade em que se concedeu a
mais ampla autonomia administrativa, financeirdadico-pedagdgico para que pudesse alcancar
seus fins, Ensino Superior no Municipio.

Do inicio de suas atividades até 1969 o Uni-FACEBBEspia apenas um curso e
um total de aproximadamente 100 (cem alunos). Asistinstalagfes, inauguradas em 1969,
permitiram a ampliacdo ndo apenas do numero deoglwwomo também o numero de cursos
ofertados pela instituicdo. Assim, foram criados @ssos de Administracdo de Empresas
(autorizado através do Decreto Federal n° 75.4%0478e Ciéncias Contabeis (autorizado pelo
Decreto Federal n° 85.927/81). Estes trés cursusdinaram, até o ano de 1996, apenas no periodo
noturno.

Em 1996, buscando atender a sua funcao social meamo tempo, uma maior
integracdo com a comunidade empresarial, o Uni-HACEou o IPES - Instituto de Pesquisas
Econdmicas e Sociais, em convénio com a ACIF —&aséo do Comércio e Industria de Franca,
com o Sindicato da Industria de Calcados de Francam a Delegacia Regional do CIESP.
Referido instituto é o Unico 6rgdo a realizar pésagiconjunturais na cidade de Franca e regiao.

Em 1997, foi elaborado um plano de trabalho capazmh curto espaco de tempo,
inserir o Uni-FACEF na comunidade académica natiateavés da melhoria da qualidade dos
cursos oferecidos, da qualificagcdo do seu corpe@rtec do incentivo a producéo cientifica e a
participagdo em congressos, seminarios e encatemmico-cientificos.

O projeto possuia algumas vertentes basicas:

a) reforma e ampliacdo da infra-estrutura fisica;

b) qualificacdo do corpo docente com a criacdoumhe curso de pos-graduacdtricto sensu
(mestrado) e de incentivos aos docentes para tuméefetuarem o mestrado ou doutorado em
outras instituicoes;

c) incentivo a producgédo cientifica de docentesuead e a sua divulgacdo através de publicacbes
préprias;

d) criagcdo de cursos diurnos para utilizacdo neai®nal das suas instalacdes e profissionalizacéo
dos docentes; e

e) maior relacionamento com a comunidade, atraeésamvénios com entidades de classe e
assistenciais, para a prestacéo de servi¢cos dercesunitario e social.
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Todos os objetivos contidos no plano foram atingishmm espagco de tempo
inferior ao previsto.

Em 1997, foi criado o curso diurno de Administragi® Empresas, com uma
carga horaria superior a do noturno, objetivanddiferencial qualitativo que lhe permita competir
com os melhores cursos da area.

Em 1998, como parte do programa de adequacdo tuaigé as mudancas
advindas da Lei de Diretrizes e Bases e, aindazamd® uma melhor qualificacdo do seu corpo
docente, o Uni-FACEF instituiu o seu curso de p@shgacacstricto sensyMestrado), na area de
Gestao Empresarial, que se encontra hoje na quama e devidamente recomendado pela CAPES
do MEC.

O curso de mestrado atendeu, ainda, aos objetvamplementacdo da pesquisa
cientifica na instituicdo e ao incremento na pradugcadémica de seus alunos e docentes. Desde
entdo foram langados, pela Editora FACEF, tambéadar cinco livros escritos por docentes da
instituicdo, além de uma revista cientifica, a “FEA&CPesquisa”, também pontuada pela CAPES.

No ano de 2001, o Uni-FACEF deu inicio a internaalzacdo de suas
atividades, firmando um Acordo de Cooperacdo coBESA - Ecole Superiére des Affaires, da
Université Pierre Mendes France, da cidade de ®tensul da Franca, para o intercambio de
professores, alunos e estagiarios.

No mesmo ano foram criados, o curso de Comunic&¢&wl, com Habilitagcao
em Publicidade e Propaganda e a Habilitagcdo enladtliaieno curso de Administracéo.

No ano de 2004 foram criados os cursos de Psieobdietras, este Gltimo com
habilitacbes em Portugués de Inglés e, em 200&yrges de Matematica e Turismo e Hotelaria.

O Grafico 1 mostra a evolugdo do numero de curgogrdduacédo (diurnos e
noturnos) oferecidos pela FACEF, no periodo de E2006.

Gréfico 1 - Evolugdo do numero de cursos de Gradudg - 1997/08
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No ano de 2003 ingressou no IFBAE - Instituto FeanBrasileiro de

Administragdo, instituicdo internacional composi®#m da FACEF, pela Universidade de S&o
Paulo, pela Universidade Federal do Rio Grande alp [®la Universidade Federal de Minas
Gerais, pela Pontificia Universidade Catdlica do & Janeiro e pela ESA - Ecole Superiére des
Affaires, da Université Pierre Mendes France, sidiaa cidade de Grenoble, Franca.

No mesmo ano foi realizado em Franca, na FACEFGwoihgresso Internacional
do IFBAE, que contou com a presenca de cerca depdffoas, entre autoridades, empresarios e
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pesquisadores dos dois paises. O | Congresso gidbarealizado na cidade de Grenoble, sul da
Franca e sede da ESA.

Com os investimentos efetuados e um trabalho dmteslo “amor préprio” dos
corpos docente e discente, aliado a uma bem suaceditipanha publicitaria, construir a marca
“FACEF” junto a comunidade, vinculada a um concdiaqualidade em servigos educacionais.

Parcerias com entidades empresariais € nao goventaisserias e conceituadas,
assim como com outras instituicbes de ensino demren no pais e no exterior, também
contribuiram para melhorar o conceito da instimicdHoje o Uni-FACEF, para atender aos
interesses dos seus estudantes, possui convénax®rdos de cooperagdo com as seguintes
instituicdes:

. ACIF - Associacdo do Comércio e Industria de Franca
. Sindicato da Industria de Calcados de Franca;

. Delegacia Regional da FIESP / CIESP;

. ESA-Ecole Superiére des Affaires/lUPMF (Franca);

. FUNDACE / USP;

. FIA / USP;
. UNESP;

. SEBRAE;
. SENAI;

. Agéncia para o Desenvolvimento da Alta Mogiana;

. Fundacao Instituto do Café;

. COCAPEC;

. Conselho Regional de Contabilidade/ASSESCOFRAN;
. Instituto Pré-Crianca;

. APAE - Franca

. OCIP — VERDE E AMARELA — CASA DA CULTURA.

Gréfico 2 — Uni-FACEF - Evolugéo do corpo discente 1997 / 2008

2500
2000 /._‘_*_"‘/O/._
1500

e
1000 1+

500

O 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

N X O LD
D' D7 O O O
KRG PSS

P O P> E PP
" 7 K O S O O
PP PP PP

PP P

Como resultado de todo este trabalho, 0 nUmerdw®s da instituicdo cresceu,
no periodo, mais de 70%, passando de cerca dd@&tsanatriculados, no ano de 1997, para cerca
de 2.000 alunos, no ano de 2008, conforme se parifecar pelo Grafico 2.
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Importante destacar que, pelo fato de ser umacaugamunicipal, o Uni-FACEF
cumpre uma importante funcéo social, de atenderalieratela de menor poder aquisitivo, uma vez
gue as suas mensalidades sdo, em média, 30% iafeés cobradas pelas instituicdes privadas de
ensino superior.

Além disso, sdo concedidas bolsas de estudos erdesmas mensalidades, aos
alunos selecionados no Programa Adote um Universigaque ndo conseguem ser atendidos pela
Prefeitura Municipal. No ano de 2008 mais de 4Qfafgpcentos) alunos foram beneficiados com
descontos em suas mensalidades.

Outro aspecto importante é que o Uni-FACEF gozarda situacdo econdémico-
financeira extremamente saudavel, resultado darete financeira com que é administrada e
possui todas as condicfes de efetuar os investiienecessarios a sua modernizacdo e
reestruturacao fisica e pedagogica, conforme se yerficar pelo Gréfico 3, adiante.

Grafico 3 - Receitas, Despesas de Custeio e Investntos - 1997/08

[OReceitas ™ Desp.Custeio [lInvest.
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Como se pode verificar, 0 crescimento da instityi¢és ultimos anos, foi muito
importante para ampliar a capacidade de atendimgatni-FACEF a mencionada clientela e
aumentar o leque de opc¢Oes dos universitariosateckre regiao.

Este crescimento acarretou, logicamente, a neleelsida ampliacdo de sua
infra-estrutura e do numero de professores e faadios, tornando ainda mais complexa a tarefa de
administrar uma instituicdo que passou, a contano de 2008, com cerca de 2000 alunos, 100
funcionarios (administrativos e professores) e anga construida de mais de 10.000 m2.

De se ressaltar que, nos ultimos anos (a partiBé&), foram construidos mais de
6.000 m2 de area, com a construcao de um novogpcédn 5.600 m2, uma nova Biblioteca, com
500 m2 e instalacbes para o Diretério Académicd) &2, tudo realizado, destaque-se, com
recursos proprios da instituicdo, sem subvencdg®der publico ou financiamentos.

Como resultado de todo este desenvolvimento, OFAQEF, por meio
da Portaria CEE/GP n° 104/04, de 29/06/04, do Clos&stadual de Educacdo, recebeu
autorizagéo para se transformar em Centro Uniéeisit

O Parecer CEE N° 145/04, da Camara de Ensino ®upda Conselho
Estadual de Educac&o, relatado pelos Drs. AngdloCartelazzo e Jodo Cardoso Palma Filho, que
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autorizou o credenciamento da instituicio em Cehtniversitario, ressalta 0os seus aspectos

positivos, a saber:

experiéncia consolidada em cursos de graduagéo;

corpo docente constituido de 83% entre doumrasstres;

carreira docente implantada;

acOes de incentivo a qualificacéo docente ¢ivdidades de pesquisa e iniciacao cientifica;

experiéncia acumulada em cursos de especializagdferecimento também de curso de

mestrado em Administracdo com validade nacional;

conceito excelente nas avaliagdes realizadas;

desenvolvimento de relevantes atividades densditejunto a comunidade;

desenvolvimento de pesquisas aplicadas em se&s de especialidade;

instalag@es fisicas, biblioteca e equipamerdasiderados altamente satisfatorios; e

0 projeto de desenvolvimento institucional betnuégrado, atendendo ao estipulado no Art. 6°
da Deliberacdo CEE 08/98

agrwnE

'4‘9.00.\‘.07

No ano de 2008 o Uni-FACEF sediou o IV Congressasiiro de
Sistemas, evento que contou com a presenca deisgopes do Brasil, da Argentina, do México e
dos EUA.

Naquele ano conseguiu, ainda, o reconhecimenta APES do
Ministério da Educacdo, do seu Programa de Post@cad Stricto Senso (Mestrado) em
Desenvolvimento Regional.

Com o incremento da pesquisa, da extensdo e dgsapras de pos-
graduacdo, bem como com os investimentos efetuadomfra-estrutura de seus cursos e na
qualificacdo dos seus docentes, o Uni-FACEF fositerado pelo MEC, através do IGC — indice
Geral de Cursos, como o melhor centro universitadaicipal do pais, no ano de 2008.

2. MISSAO
“Construir e difundir o conhecimento,
contribuindo para a formagé&o do ser humano,
a fim de que ele exerca o seu
papel na sociedade com ética e cidadania”.

3. PUBLICOS

3.1 - Estudantes de ciclo médio;

3.2 — Universitarios em geral, para pés graduadg®# e Mestrado;
3.3 — Empresarios;

3.4 — Instituicdes publicas e privadas e Entidaleslasses.

4. OBJETIVOS

4.1 - Desenvolver campanha publicitaria de Ingiaide Ensino Superior, que oferece 8 cursos
de graduacdo (Administracdo de Empresas, Ciénctamdmicas, Ciéncias Contabeis,
Turismo, Publicidade e Propaganda, Psicologia, akete Matematica); um curso de

Mestrado (recomendado pela CAPES), 9 cursos dgnadlsracddato sensue 5 cursos de
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especializacdo. O objetivo maior é aumentar o ndntkr candidatos inscritos em seu
processo seletivo (Vestibular 2011).

4.2 - Informacbes Gerais sobre a Instituicdo: Aitimgdo € uma autarquia municipal, possui uma
posicdo consolidada no mercado regional, ha 53 enapesar de ter postura tradicional, é
reconhecida regionalmente e sua credibilidade cerde aluno graduado, diploma com
valor no mercado de trabalho. Precisa expandirjonaktnente, o bom conceito que
construiu na sua regido. Além da qualidade dos sewndcos educacionais, tem como
diferencial mensalidades mais baixas do que akadais no mercado.

4.3 - A licitante devera apresentar, para efeitoadalise técnica, uma campanha publicitaria
simulada, para o vestibular 2011 do Uni-FACEF, meraneios de comunicacgéo graficos e
eletrbnicos com respectivas pecas graficas em fderlayout e também jingles e/ou video.
O plano de midia deve fazer parte desta apresentacéeve estipular as pragas de
veiculacdo. A verba estimada para a criacdo aestganha simulada é de R$ 300.000,00,
incluindo criagéo, producéo e veiculagao.

4.4 - A campanha deve ter um conceito, um temave dpresentar uma justificativa que atenda
0s objetivos de comunicacéo.

4.5 - Exposicado Oral: apresentar oralmente o ctmcei tema e a estratégia de comunicacéo,
justificando todos os itens. Devem constar destasaptacdo a exposicao de modelos das
pecas chaves da campanha. A exposicdo devera ser é@ximo 40 (quarenta) minutos
para cada licitante, sendo livre o formato da amegdo. A data e horario serdo aqueles
conforme especificados no item 6.5. do edital.

5 - CURSOS

PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM DESENVOLVIMENTO REGION AL
Nivel: Mestrado Académico - Interdisciplinar (stricto sensu)

O Programa de P4s-Graduacdo em Desenvolvimentof@gio Uni-FACEF — Centro
Universitario de Franca, tem por objetivo a corggtaudo conhecimento na area, a formacgéao de
pesquisadores, de docentes para 0 ensino supeder mrofissionais especializados nas areas
correlatas ao Desenvolvimento Regional. O Prograpmapreende estudos avancados e atividades
de pesquisa. Tem a duragédo de 24 meses para mliiz@gho de créditos em disciplinas e para o
desenvolvimento da pesquisa. O curso € coordenai® PBrof2 Dr2 Barbara Fadel e foi
recomendado pela CAPES em abril de 2008. Todosrafegsores do curso possuem o titulo
minimo de Doutor e o Programa ja estd com a segwmdea em andamento. Esta previsto para
fevereiro de 2010 novo processo seletivo que, merle, consta, de 3 avaliagbes: Prova escrita,
proficiéncia em idioma estrangeiro, entrevista @alise curricular e do projeto de pesquisa.

POS-GRADUACAO LATO SENSU — MBAs e Especializacbes

O Uni-FACEF tem se consolidado, também, pelos setsos de Pos-Graduacao lato sensu,
criados desde 1990 e que estdo em constante emp@tgalmente, temos aproximadamente 250
alunos nos varios cursos que sao oferecidos. $8o el
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MBA
» Gestdo Empresarial;
» Gestéo da Industria Calcadista;
» Controladoria e Auditoria;
» Comeércio Internacional,
* Gestéo de Cidades;
* Gestao de Negécios em Saude;
* Gestéo de Pessoas;
» Marketing Estratégico;
» Tecnologia da Informacéao.

Especializagdes
» Linguagem, Ensino, Pesquisa;
« Comunicacao Digital e Criacao Publicitaria;
» Politicas Publicas e Desenvolvimento Regional;
* Matematica para Negocios;
* Psicologia.

O Corpo Docente dos Cursos de Pos-Gradubaém Sensuwlo Uni-FACEF é formado em
sua maioria por Doutores e Mestres com titulacidislas em instituicbes de renome, como USP,
FGV, UFMG, UNESP, Unicamp, UFSCar, Uni-FACEF, dentutras, além de especialistas com
MBAs na é&rea gerencial, e que atuam diretamentemeocado.Todos 0S NOSSOS cursos Sao
supervisionados pela equipe de coordenacdo derpdasagdo, com vistas a oferecer, ao corpo
discente, qualidade, transparéncia e eficacia ms®s oferecidos.

Os cursos tém duracéo de 18 meses e as aulasrsadtvadas aos sabados.

O periodo de divulgacéo das inscricoes ocorre tidoma marco.

Maiores informacdes poderéo ser obtidas pelonsitey.facef.br/pos

CURSOS DE GRADUACAO
ADMINISTRACAO

O Curso de Administracdo do UNI-FACEF Centro lémsitario tem como objetivo
oferecer um curriculo que assegure a qualidade ndin@® sendo articulado com pesquisa e
extensdo, flexibilidade e diversidade, exercitandma solida formacgdo tedrica-pratica,
considerando as peculiaridades do mercado regio@alignorando os nacional e internacional.

Procura levar os alunos a conhecerem as transfdes que vém ocorrendo na area
de Administragcdo. Tem como meta a unido da formdeédca e humanistica com a pratica,
preparando o homem para a acao profissional, cefioweneralista e sdélida visdo sistémica do
conjunto.

O profissional generalista € o que o mercadorestatando, aquele que sabe o que
fazer, para quem fazer, como deve fazer, onde fdex. Um profissional com competéncias e
habilidades humanas, conceituais, técnicas ou meag)d sendo Generalista/Polivalente,
procurando, assim, alcancar a Eficiéncia, Eficéckfetividade, e atender as necessidades sociais,
politicas e econdmicas, sem se esquecer da Etiiastnal.
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O curso de Administracdo do Uni-FACEF Centro Ursitério de Franca leva os estudantes
a conhecerem as transformacdes que vém ocorrerd@l@aae Administracdo, tanto nas industrias,
como no comercio, no setor de servicos e nas Uigigs de ensino, tendo seu foco voltado
principalmente para os aspectos de sustentabilelaegponsabilidade social.

Sao objetivos especificos do curso de Administragdo

a) Desenvolver uma formagéo teorica e humanisticaa pratica administrativa, refletindo sobre o
homem e sua acao profissional, por meio de uma \gséaeralista, sélida e sistémica do conjunto
da sociedade organizacional local, regional, natierinternacional. O profissional generalista é o
gue o mercado esta necessitando, ou seja, aquekkaha o que fazer, para quem fazer, como deve
fazer, onde deve fazer e quando fazer.

b) Formar um profissional com competéncias e Hdddes humanas, conceituais, técnicas ou
metodicas sendo Generalista / Polivalente, prodaraassim, alcancar a Eficiéncia, Eficacia e
Efetividade, atendendo as necessidades sociaiicasle econdmicas, ndo se esquecendo da Etica
Profissional e das condi¢des de sustentabilidadadgocios.

c) Despertar no estudante o espirito critico paagpisa, formando-o como um produtor de
conhecimentos, assim como possibilitar-lhe outerspectivas de atuacdo na area do ensino da
Administracéo.

d) Preparar o estudante para atuar como empreandedo
Perfil Profissiografico do Egresso

Este curso prepara o estudante para atuar conpoeendedor e gerenciador na
tomada de decisfes; podera atuar como autbhomegresas estatais ou privadas, planejando,
organizando, dirigindo, controlando os resultadesséds instituicbes e prestar servicos de Gestor,
Consultor e Assessor. Podera, também, controlaidaties dos varios setores da organizacao,
exercendo funcdes de chefias.

Como fungdes profissionais alternativas, o Adstiador pode, ainda, atuar na area
de Administracdo Geral, Financas, Recursos Humaviaggeting, Comércio Exterior, Producéo,
Auditoria, Projetos, Planejamento, Mercadologidprimatica, Consultorias, Servicos Publicos,
Vendas, Compras, Custos, Organizacédo e Métoddsn&is de Informacgdes, dentre outros.

O profissional egresso devera estar apto para:

planejar, organizar, dirigir, controlar, elaborareatabilidade e a produtividade da empresa.
Construir uma politica financeira e orgcamentéridarl com numeros, estatistica e fazer analise
guantitativa e qualitativa; e

solucionar problemas administrativos dentro da es®re interagir com pessoas, parceiros,
grupos e equipes.

Atuard, também, entre as empresas e seus talamiosnbs, desenvolvendo cada vez mais
seu potencial intelectual.

A qualificacdo dos Administradores constitui-se sndo saber ser que do saber fazer. O
administrador polivalente deve ser um generalistde@um especialista. Suas funcdes deverao ser
exercidas, a partir de uma ampla base de formagéal, gcapaz de preparar o administrador
competente, o cidadao socialmente responsavel égministrador politico comprometido com a
Etica e o bem-estar coletivo.
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CIENCIAS CONTABEIS

O Curso de Ciéncias Contabeis do UNI-FACEF Centrivéfsitario tem como objetivo
oferecer um curriculo que assegure a qualidade rine articulado a pesquisa, extensao,
flexibilidade e diversidade. Visa exercitar umaidalformacao tedrica e prética, considerando as
peculiaridades da profissdo contabil.

Procura mediar a construcdo do conhecimento, rér pde tendéncias atuais,
preparando seus alunos efetivamente para a atgagéissional. O Contador, além da visao de
mundo, deve ser capaz de adaptar-se facilmenten&i@e cambiantes e entender a educacgéo
continuada como condicéo de vida.

Oferece habilidades técnicas, conceituais e stifacilitando, ao profissional de
Contabilidade, acesso a competéncias capazes ddentas necessidades sociais, politicas,
econdmicas e empresariais.

Perfil Profissiografico do Egresso

O Curso de Ciéncias Contabeis do Uni-FACEF Cehtniversitario de Franca
prepara o estudante para atuar como empreendeginerciador na tomada de decisGes. Podera
atuar ainda como autdnomo, em empresas estatgisvadas, exercendo as mais variadas fungdes
contabeis, com formacdo superior e registro no @& classe. Estara apto a atuar nas areas:
Financeira, Custos, Gerencial, Auditor, AnalistaB#anco, Perito Contabil, Consultor Contabil,
entre outros.

O profissional estard apto para construir uméipalfinanceira e orcamentéria para
a empresa, lidar com numeros, fazer analise gtiadit® quantitativa, verificar procedimentos,
gerenciar fluxo de informagBes com exatiddo dosst@g contabeis, célculos e interpretacdo dos
custos dos bens fabricados, comercializados ouseingcos prestados pelas empresas. Além de
solucionar problemas, interagir com pessoas, pas;ejrupos etc, devera atuar, ativamente, nas
tomadas de decisGes empresariais.

A qualificagdo dos Contadores deve ser estaloeleai partir de uma base de
formacédo geral, capaz de preparar o contador cemigeto cidadao socialmente responsavel e um
profissional comprometido com a Etica e o bem-estéetivo das organizaces empresariais, e de
uma base de formacao especifica, capaz de atendspecificidades da area contabil.

O bacharel em Ciéncias Contabeis tem sua profissgwlamentada pelo Decreto-lei n°.
9.245/46 e suas atribuicdes definidas pela Resolugtd 560/83, do Conselho Federal de
Contabilidade - CFC.

E hoje um profissional imprescindivel, tanta esfera financeira como em qualquer
organizacdo publica ou privada . Antes de tudo,mé puofissional eclético. Todo e qualquer
patriménio necessita de critérios de formatacde ewdliacdo, fato do dia-a-dia do profissional de
Contabilidade. A identificacdo, andlise e, finalteerdeterminacdo do impacto das transagfes no
patrimdénio das entidades, exige do contador um @ephriado leque de conhecimentos.

O mundo vem experimentando profundas transfigd®s e requer versatilidade e
abrangéncia nas interpretacdes. O Profissionaldboresta treinado e habilitado, na extensédo do
seu necessario envolvimento como requisito minined assuntos econdmicos, tributarios,
organizacionais e comportamentais, a direcionaoaslusdes da l6gica contabil sempre respaldado
por principios e normas técnicas dando espacopalada interpretacdo da condi¢do, qualidade e
valor do patriménio.
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Nenhuma decisédo de negdcio é tomada sem @s dadtabeis e somente o Profissional
Contabil dispde de preparo técnico para com tagoslaisponibilizar a verdade patrimonial,
contribuindo assim para a dire¢do dos negocios.

Atual em trés areas principais:

- Contabilidade: em que o contador cuidaagéicacdo das normas e das praticas
contabeis exigidas por lei;

- Controladoria: em que o profissional avaliinforma se os recursos da empresa estéo
sendo utilizados da melhor forma, montando uma Hdasdgados que sirva de suporte ao processo
decisorio;

- Auditoria: em que o auditor analisa e dalas demonstracdes contabeis e os controles
relacionados.

Além das areas citadas acima, o Contador pola dedicar-se a analise do desempenho
econdmico-financeiro das empresas, uma atividadsiderada fundamental por parte do mercado
financeiro, que exige avaliacdo constante para bardcdo ou renovacdo de créeditos ou
financiamentos.

O contador é um profissional liberal de mugigpfuncdes, podendo ser:

Autdbnomo:
- Empresario de Contabilidade;
- Auditor Independente ou Interno;

- Consultor Tributario;

- Controller;

- Auditor Fiscal;

- Perito Contabil.

- Membro do Conselho Fiscal e de Administragéo;
- Arbitro em camaras especializadas;
- Atuar na area académica;
- Membro de Comités de Auditoria,
- Membro em Entidade de Classe;
Executivo.

CIENCIAS ECONOMICAS

O Curso de Ciéncias Econbmicas do UNI-FACEF @ehmiversitario de Franca
tem por objetivo oferecer alta qualidade de ensima@ampo de estudo da economia, articulando
graduacao, pesquisa e extensao, a fim de solidéiegregar a formacao tedrica as praticas sociais,
possibilitando, assim, uma leitura dinamica e etwdudo comportamento econémico da sociedade
humana.

Preocupado com a valorizagdo do ser humano, soCade Ciéncias EconOmicas
busca integrar o conhecimento tedrico das dis@plide seu curriculo a visdo humanistica,
procurando conduzir os alunos a consciéncia degigio puramente tedrica ndo pode sobrepor-se
as pessoas, sem antes considerar as reais nedessidavida dos homens em sociedade.

Procura apresentar as mais variadas correntesca®é com o objetivo de
desenvolver espirito critico no corpo discente, gerrer fazer preponderar o absolutismo de uma
s6 corrente da visdo econdmica, de tal forma qiee pessivel desenvolver competéncias e
habilidades diversificadas, na formacdo de um gsafhal possuidor de conhecimentos
multidisciplinares, na busca do continuo aperfeigaato, no campo das multiespecialidades.
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Perfil Profissiografico do Egresso

O curso viabiliza a formacdo de um economistdifipedo as necessidades do
mercado, ético e, acima de tudo, um cidaddo atuamte agente social consciente das
transformacgdes sociais e da importancia da paatéip de cada um na formacdo de uma sociedade
mais justa e equilibrada.

Como um profissional de visdo abrangente e copaadade para combinar
conhecimentos multidisciplinares as novas exigé&nd&um ambiente tecnoldgico cada vez mais
competitivo e mutante, capaz de atuar tanto nasedgeiniciativa privada como na esfera do setor
publico, o economista devera estar preparado pesentbenhar, principalmente, em areas ligadas
ao planejamento econdémico, setor financeiro e coméxterior, funcdes de assessoria, direcdo e
consultoria, bem como iniUmeras outras funcdes gmiofiais afins, existentes nas organizacoes:
producédo, auditoria, elaboracéo e controle de Ndizloie de projetos econémico-sociais especificos,
entre outros.

Capaz de lidar tanto com varidveis quantitativasio qualitativas, o profissional
economista devera estar apto a equacionar questéeematicas, analisa-las e prover solucdes
equilibradas aos interesses econdmicos, de tabkfqua considere suas implicagdes sociais.

Consciente de que a ciéncia deve servir ao hommedo o contrario, o profissional
economista podera ser um multiespecialista, a raeglié amplie seus conhecimentos na direcéo de
outros campos do estudo do conhecimento humantrapartida da obrigacdo continua na busca
do desenvolvimento de seu potencial intelectuahtesfacdo pessoal, fato que lhe devera ser
peculiar.

O bacharelado em Ciéncias Econbmicas do UNI-FACE$§syi como objetivo basico a
formacdo de um profissional apto e plenamente fipgdo para a sua inser¢do no seu campo de
trabalho. O objetivo principal do Curso de Ciéndt@®ndmicas é formar profissionais preparados
para responder positivamente as demandas da sdeidelsse objetivo do Curso esta contemplado
na Missdo do Uni-FACEF. Para tanto, é fundaments g estrutura curricular e as praticas
pedagogicas tragam coeréncia com 0s objetivos o @ique estes busquem dotar os egressos de
competéncias e de habilidades exigidas pelo mercadBurso deverd proporcionar uma solida
formacédo geral aos economistas, compreendend@omteEs aspectos centrais:

a) uma base cultural ampla, que possibilite o elmeento das questdes econémicas no seu
contexto historico-social, ensejando as espec#d®gd regionais, sem descurar das relacbes da
totalidade do sistema de producéo capitalista, seasvoltar as costas para os enormes problemas
econdmicos e sociais que afetam sobremaneira aisnd@populacéo brasileira.

b) lidar com conceitos teoricos basicos e fundaamienda Ciéncia Econbmica, na sua
diversidade metodoldgica e de escolas de pensaniesi® pluralidade metodoldgica e as varias
escolas do pensamento econdmico, levam os discer@mspreenderem os fatos econémicos a luz
das teorias econdmicas que tentam explica-losieasocontextos histéricos em que eles surgiram
ou foram considerados. Esta pluralidade manifelstaamente no proprio corpo docente do Uni-
FACEF, se expressara nos diadlogos e nos debatesantiocentes e discentes que, segundo sua
propria ideologia, comunguem de diferentes posi¢i@ésicas e metodoldgicas, superando a
estreiteza das visdes dicotdmicas;

c) um comprometimento com as realidades nacionagjienal, para que seu trabalho sempre
seja voltado para a busca de um projeto de desemasito socio-econdmico sustentavel para toda
a sociedade, ndo somente para segmentos privitegiad

COMUNICACAO SOCIAL / PUBLICIDADE E PROPAGANDA
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A Publicidade e a Propaganda somam instrumerstinat&égicos de marketing para
gue empresas e instituicdes atinjam o mercado oudsuy, divulgando produtos, servi¢os, marcas e
idéias.

O ambiente de negdcios, cada vez mais competitixige que as empresas facam
uso da publicidade para informar o consumidor, n2d0 sua marca, promover vendas e mudar
habitos de compra.

Desta forma, o curso de Publicidade e PropagatalaUni-FACEF Centro
Universitario de Franca objetiva formar o alunoapatuar em agéncias de propaganda, empresas
anunciantes e areas afins, veiculos de comunicpgdaytoras de Radio/TV, planejamento grafico,
editoracéo eletronica, marketing e promocéao.

As atividades mais comuns desenvolvidas pelo i¢t#rlo estdo centradas no
planejamento, criacdo, producédo, veiculacdo e jEsgle anuncios e campanhas publicitarias e
promocionais, ndo se distanciando do compromisso éthumanista, previsto desde o inicio de
sua formacao académica.

O Curso nao s6 permite ao profissional criar Garhps publicitarias, como também
delega a ele a escolha por diferentes ramos décplatole, tais como: planejamento, atendimento,
criagdo, midia, pesquisa de mercado, bem como relgdm de planos de marketing. Vale ressaltar
gue a docéncia universitaria pode, também, serdam@apcdes para sua atuacao profissional.

Visa ainda permitir que o profissional conhegaalidade social em que vai intervir,
utilizando conscientemente técnicas de linguageartingntes a sua profissdo. Busca, na formacao
do comunicador, aprofundar o conhecimento sistemabs meios de comunicacdo e integrar
teoria e pratica, remetendo sempre ao questionamegiproco desses procedimentos.

Para a formacéo pratica e especifica, os aluiilam os laboratorios de fotografia,
informatica, audio, video e multimeios.

Perfil Profissiografico do Egresso

O UNI-FACEF Centro Universitario de Franca coesiili a orientacdo das
Diretrizes Curriculares da Area da Comunicacdo&qeira caracterizacio do egresso do Curso de
Graduacdao nesta area, reproduzindo, desta forma@osicepcao.

O egresso do Curso de graduacdo em Comunicag&utes&za-se por suas
competéncias profissionais, sociais e intelecteaisquestdes de criacdo, producao, distribuicao,
recepcdo e analise critica referentes as midigsidéisas profissionais e sociais relacionadas com
estas competéncias, e as suas insercoes culpohigas e econémicas.

Deve ter competéncia que reflita a variedademei@bilidade de demandas sociais e
profissionais na area, propiciando uma capacidadadéquacao a complexidade e velocidade do
mundo contemporaneo.

Sua viséo geral, integradora e horizontalizadsenesmo tempo, especializada em
seu campo de trabalho, possibilita o entendimeatmigrface dos processos comunicacionais em
suas varias vertentes.

A habilitacdo em Publicidade e Propaganda nd® aisma formacéo que deva ser
Unica e exclusivamente voltada para essa espedaligrofissional; € necessaria uma compreensao
ampla e rigorosa sobre a area da Comunicacgéao, \adgendo assim uma percepgdo geral sobre
esse campo. A caracteristica do egresso fundamsentgsm uma dupla perspectiva: genérica e
universalista, especifica e particularista.

A abrangéncia da Comunicacdo sobre os diversassménguagens, praticas
profissionais e de pesquisa tem sido intensifigeda acelerada mutagéo socio-tecnoldgica.
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PSICOLOGIA

O Curso de Psicologia esta em consonancia com eepo&o do Uni-FACEF Centro
Universitario de Franca, no sentido de formar didadcapacitados para a vida profissional e
comunitaria, pelo saber e pelo ser, haja vistacagsgdade de atuacdo dos futuros profissionais nos
varios segmentos e instituicdes sociais, colabargada uma sociedade mais justa e solidaria.

Nesse sentido, tratando-se de um curso que priatoreinte trabalha a formacao profissional
para lidar como os seres humanos, nas suas marsasvformas de convivéncia, objetiva trabalhar,
permanentemente, os aspectos da formacdo da sidgidd humana até as suas manifestacdes e
interacbes em diferentes abrangéncias das relapf&pessoais, através das seguintes areas:
Clinica, Educacional, Organizacional e Social.

O profissional oriundo do curso de Psicologia déestar capacitado para as tarefas habituais
destinadas aos psicologos e aos licenciados dasiasépsicoldgicas, mas pretende-se desenvolver
algo inovador quanto ao exercicio profissional, sentido de que o aluno formado seja
comprometido com o desenvolvimento da cidadanimliaado e consentdneo com a comunidade
da qual faz parte, ndo somente através do estudiivdesas linhas tedricas mas, ainda, sendo
estimulado a construcado do pensamento critico.

S&o consideradas, portanto, as profundas modiBsagielas quais passa a sociedade
brasileira, que exigem um cuidado todo especiakstaodo das relacdes entre pessoas, grupos e
instituicbes. Para tanto, o curso visa alertar un@lpara o processo de constante reexame da
realidade politico-institucional, nacional e intecional, bem como para a influéncia deste processo
de alteracdes dindmicas e suas interferéncias dividno e em suas relagbes com as situacdes
particulares, as institucionais e as relativascéesade como um todo.

O curso de Psicologia do Uni-FACEF esta concebmlitrd da busca de novos caminhos e
conhecimentos, no compromisso de que a contribyigée a formacao de novos profissionais seja
eficaz e contributiva para a solugdo dos impasaesodiedade brasileira. Compromete-se com o
processo descrito, gerando a necessidade de umaremsado interdisciplinar e a construcédo de
uma reflexdo e discusséao filosoéfica profunda quenpg as disciplinas ministradas durante os
cinco anos de sua duracao.

Perfil Profissiografico do Egresso

O profissional em Psicologia formado pelo Uni-FAC#evera se trabalhado no sentido nao
de um perfil, mas de uma pluralidade e abrangémia base em nulcleos comuns aos cursos de
graduacdo em Psicologia do pais.

No presente caso, os alunos passam por uma farntgdbase solida que oferece, no
entanto, énfases em Psicologia Clinica e Psicol@gganizacional, viabilizando-se que o aluno
também possa optar por um aprofundamento em oulb@ea que ele considerar desejavel, apds
realizar as disciplinas basicas iniciais. Destanfgroptou-se por oferecer uma formacao pluralista,
ja que se busca formar alunos com competénciabikdades consideradas basicas para a atuagéo
profissional do Psicdlogo, que possibilitem a comtlacdo das varias possibilidades de exercicio
profissional e a importancia de sua integracao asroncepcdes tedrico-metodoldgicas existentes.

Importante enfatizar a preocupacao com a intaplisaridade, uma vez que se visa formar
um profissional engajado e comprometido com o iiddio contextualizado, considerando as
guestdes socio-politico-econdémico e instituciodaisealidade brasileira.
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As diferengas sociais, econdmicas e educacionams,domo a complexidade cada vez maior
da vida em sociedade, trazem as pessoas a nedesgataanente de busca de equilibrio na saude,
vida emocional e nas relagbes com pessoas e grupos.

O psicélogo é o profissional preparado paahdihar com as subjetividades e atuar em
face dessas complexidades e conflitos das pedRaasura ajuda-las no processo de comunicacao,
no relacionamento interpessoal, na integridadeopésgromovendo a saude e a qualidade de vida
na sociedade.

O curso de Psicologia do Uni-FACEF visa cdpaad profissional para atuar nas areas
Clinica, Educacional, Organizacional e Social. €eruma formacédo plural e abrangente, com o
estudo de diversas linhas teoricas e do estudaelasies entre pessoas, grupos e instituicoes,
estimulando o aluno a constru¢do de um aprofungesamento critico e ao desenvolvimento
pleno da cidadania.

As areas de atuacao para os profissionaisséetnlBgia sdo: hospitais, centros e postos de
saude, consultorios, creches, escolas, associagfmmitarias, empresas, fundacdes, organizacdes
ndo-governamentais, associacdes esportivas, diegecializadas, entre outras.

LETRAS

A licenciatura em Letras com habilitages em PardsgLiteraturas de Lingua Portuguesa) e
Portugués/inglés (e Respectivas Literaturas) do-EATEF possui como objetivo basico a
formacédo de um profissional apto e plenamente figgdo para a sua inser¢do no seu campo de
trabalho. O foco central do curso é a questéo xto,tquer nas suas perspectivas de producéo e de
leitura, quer no seu inter-relacionamento com sumaducdes textuais. Como decorréncia desse
recorte epistemoldgico, o profissional que a licaioca pretende formar devera reconhecer a
importancia do dominio das linguas naturais, ppalonente as Portuguesa e Inglesa, ndo s6 como
instrumentos de comunicacdo, mas como objetos teleescomo representacdes de culturas
formalizadas em obras literarias e outros objetii@is, bem como vislumbrar a importancia do
reconhecimento de multiplas linguagens na formdgacidadao agente na sociedade brasileira.

Os resultados visados pelo curso serdo: a forndggwofessores capacitados de portugués e
inglés; e a formacdo de profissionais qualificadma atuarem nas mais variadas areas
profissionais da sociedade brasileira em tradugées0es de textos e tantas outras.

O curso de Letras do Uni-FACEF, em cumprimentoemeto n° 5.626/05, inclui também em
seu curriculo a disciplina de Lingua BrasileiraSileais (Libras), oferecendo, assim, aos discentes,
conhecimentos para a comunica¢cdo com pessoas @uadate necessidades auditivas.

Além do mais, sdo desenvolvidas atividades acad@nie investigacao cientifica, por meio
de pesquisas, producdo de artigos e de traballvordgusdo de curso, apresentacédo de trabalhos
nos Seminarios de Pesquisa, promovidos pelo Depenta, Jornadas de Lingua e Literatura e
publicacdo dos melhores artigos discentes na RelistCurso de Letras do Uni-FACEF. Todas
essas atividades promovem a experiéncia com o@écadémico e desenvolvem as habilidades de
leitura e de escrita, de falar e de ouvir. Desselan@ aluno realmente vivencia atividades
cientifico, cultural e académicas, exigidas pelmsatho Estadual de Educacéo, construindo desde
a graduacédo um curriculo diferenciado, validadogpierdades que aliam teoria e pratica.

Para o ingresso na licenciatura em Inglés, o(aflidato(a) devera contar com proficiéncia
basica que o(a) capacite a ler e entender texto$osse orais em lingua inglesa.

Perfil Profissiografico do Egresso
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O curso de Letras do UNI-FACEF destina-se, priroigate, a formacao de profissionais de
nivel superior voltados para o ensino de Linguaugaesa, Literaturas Brasileira e Portuguesa,
Lingua Inglesa e Literaturas Inglesa e Norte-Anaeric

Conforme as Diretrizes Curriculares do Curso dedseto referido curso tem como objetivo a
formacédo de profissionais “interculturalmente cotaptes, capazes de lidar, de forma critica, com
as linguagens, especialmente a verbal, nos costexab e escrito, e conscientes de sua insergéo na
sociedade e das relagcdes com o outro”.

Desse modo, o profissional, além de ter dominiasio da(s) lingua(s) que sejam objeto de
seu estudo, no que se refere a sua estrutura,ofamento e manifestacbes culturais, deve,
também, ser conhecedor da pluralidade cultural gpreneia o povo brasileiro e das variagcdes
linglisticas que surgem num pais de grande exteag@orial e convergéncia de culturas.

Além desse conhecimento, para um trabalho ativasoséedade brasileira, o0 graduando em
Letras deve ser capaz, segundo as Diretrizes Qlamgs do Curso de Letras, “de refletir
teoricamente sobre a linguagem e de fazer uso dasn@cnologias no ensino e na pesquisa,
entendendo a sua formacéo profissional como unepsoccontinuo, autbnomo e permanente”.

Por meio de atividades tedricas e praticas, o adesbetras do UNI-FACEF desenvolvera,
no graduando, competéncias e habilidades, dentjeaas se destacam: a leitura, a compreenséo, a
interpretacdo e a producdo dos diversos tipos xtestede Lingua Portuguesa e/ou de Lingua
Inglesa; o0 posicionamento critico sobre as digetsmuagens e suas manifestacdes especificas,
considerando a(s) lingua(s) como fato social, heid psicoldgico, cultural e ideoldgico; a
percepcdo de contextos pluriculturais e a artiédageles com a constituicdo dos discursos; a
utilizacdo de novas tecnologias aplicadas ao réspezampo profissional; o dominio de conteudos
basicos que séo objeto dos processos de ensinerdeg@agem no ensino fundamental e médio;
dominio de métodos e técnicas pedagogicas que tpemnai transposi¢cdo dos conhecimentos para
os diferentes niveis de ensino; a investigacdodiarsas areas da(s) lingua(s) portuguesa e
inglesa; enfim, dominio pleno das linguas portuguesnglesa, no que se referem aos seus usos,
nas manifestacdes oral e escrita.

Além dessas competéncias e habilidades necesgiiasa formacdo do profissional de
Letras, espera-se que o licenciado neste cursia egt®d a atuar em areas afins, com ética, dentro
da multiplicidade de saberes que envolvem a suaaipdio e ser empreendedor nos projetos a serem
desenvolvidos durante a sua atuacdo como educador.

TURISMO

Em crescente expansdo, o desenvolvimento de endomesmos turisticos vem gerando
negodcios de alta rentabilidade. A velocidade dduedo, nesta area, tem exigido cada vez mais um
profissional com habilidades especificas, comuivicatle solugdes criativas, espirito de lideranca e
com capacidade para se adaptar as mudancas.

O curso de Turismo do Uni-FACEF - Centro Universitéle Franca - enfatiza, em sua matriz
curricular, mediante uma abordagem tedrica e pratidesenvolvimento de aptiddes para planejar,
organizar, dirigir, controlar recursos materiaisahceiros, mercadolégicos e administrativos dos
setores de Turismo, bem como de hospitais, patiortéstorico, geografia, cartografia e folclore.

O profissional estara apto a gerenciar seu propegocio. Para a formacdo pratica e
especifica, os estudantes utilizardo o hotel esacdgéncia de turismo, laboratérios de informatica
e centro de linguas.

Perfil Profissiografico do Egresso
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O curso de Turismo do Uni-FACEF — Centro Univergitéle Franca - enfatiza a formacéao de
um profissional habilitado na area de gestao daegngdimentos turisticos, com abordagem tedrica
e pratica, ampla formacdo cultural, com destaque® @s areas de agenciamento, eventos,
alimentos, bebidas, gastronomia, transportes, ggryvhospitais, turismo rural, bares, restaurantes,
patrimdnio historico, folclore, cartografia, cruze maritimos, dentre outras habilidades.

A gqualidade se torna primordial para a liderangmatda de decisfes, solucdes criativas, facil
adaptacdo a mudancas e intenso contato com pedsozaracteristicas e costumes totalmente
diferenciados. As é&reas de atuacdo do profissamdlurismo sdo: Administracdo e agenciamento
de atracOes turisticas, SPAs, pousadas, cond@nioiganizacdo de eventos, turismo rural,
hospitais, gastronomia, alimentos, bebidas, adtnagdo de bares e restaurantes, cruzeiros
maritimos, transportes, marketing, recreacao e k&zee outras.

MATEMATICA
(Licenciatura)

A Matemaética € a mais universal das linguagensnaia aplicada das ciéncias. Esta presente
em todas as civilizagbes, em todos os ramos doecanbnto e no dia-a-dia de todos nos. A sua
existéncia independe de estarmos cientes ou née glesenca. Algumas pessoas ndo se dao conta,
mas sem a Matematica ndo conseguiriamos produgiribdir, comercializar, comprar e vender.
N&o teriamos tecnologia de ponta, nem laboratG®spesquisa, nem viagens espaciais. Nao
teriamos Internet, videogame ou celulares. Seriamaseis.

O Uni-FACEF Centro Universitario de Franca, constdedessa realidade e perseguindo o
propdsito de oferecer a populagdo que o procura, §gus estudos superiores, cursos que atendam
tanto a demanda quanto ao dever social, oferquartia de 2006, seu curso superior de Matematica
- Licenciatura, objetivando, assim, satisfazemaeresse e as necessidades da sociedade.

Com a finalidade precipua de formar professorea parensinos fundamental e médio, € um
curso com trés anos de duragao — seis semest@s 4m conjunto de disciplinas cuidadosamente
escolhidas e um corpo docente altamente qualificadostituido, essencialmente, de mestres e
doutores. Com uma proposta de formar professoreMatematica que dominem as técnicas
didaticas e o conhecimento matematico, é a opghoaitia para os que desejam ensinar e saibam o
gue estao ensinando.

Perfil profissiografico do egresso

O objetivo primordial do curso de Licenciatura eratdmatica € o de formar um professor de
Matematica para o segundo ciclo do ensino fundaahenpara o ensino médio. Como professor, 0
egresso sera um educador e estara apto tanto rearensntetdo quanto a dominar as técnicas
pedagdgicas adequadas a cada idade e a cadaundivid

O curso de Licenciatura do Uni-Facef propiciaras agus estudantes, uma formacao
competente.

O conteudo matematico, no Uni-Facef, € construidadeas frentes: uma légico-dedutiva e
uma outra computacional e combinatorial. Assim,radgado no curso adquirird habilidades
especificas na formulacdo de raciocinios deduttslasos e coerentes, bem como habilidades
manipulativas na resolugdo de problemas. Aprenddaedemética pensando Matematica e,
fundamentalmente, fazendo Matematica. Os racicgicomcretos e os abstratos fardo parte de um
todo, naturalmente, sem antagonismos nem manigasism
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O curso de Licenciatura do Uni-Facef forma professajue, respeitando as caracteristicas
culturais da nossa sociedade, contribuam para aificagdio e transformacdo desta mesma
sociedade em direcdo a um patamar de maior qualigad o pais tanto necessita. O Uni-Facef,
enfrentando este desafio, coloca esta reflexdo g@ymoipal meta do seu curso de Licenciatura em
Matematica.

O curso oferecido pelo Uni-Facef esta voltado paraeguintes publicos:

(i) Diplomados, em geral, oriundos do ensino médio;

(i) Portadores de diploma do ensino superior, colricenciados em Matematica,
Contabilistas, Economistas e Administradores;

(iif) Alunos de outros cursos de nivel superior giesejam migrar para este.

SISTEMAS DE INFORMACAO

Os profissionais do curso de Sistemas de Informaeédn aptos a projetar, a construir e a
implementar sistemas informatizados, de acordo asmmecessidades das empresas, bem como
coordenar infra-estruturas de tecnologia da infgénaelaborando politicas e diretrizes a partir da
analise de necessidades empresariais. Podem taatbancomo consultores na area de sistemas e
tecnologia, avaliando e selecionando recursos ttevase e hardware para empresas, centros de
pesquisa, de ensino ou de desenvolvimento de seftiMasse sentido, o curso de Sl contribui para
aumentar o numero de micro e pequenas empresasonadas as atividades de industria de
software e de servicos em informatica na regidms€guentemente, 0 curso tem como principio o
apoio a criacédo de inovacgao tecnologica e compurtatnos setores da industria, de agropecuaria e
de comércio, para que estes possam agregar teanotogputacional as suas atividades, de modo a
se desenvolverem mais rapidamente e com mais gdalidO profissional de Sistemas de
Informacdo € responsavel por gerenciar e desenvgivejetos de software, de redes de
computadores, de banco de dados, de sistemas pdrad® inteligéncia artificial, dentre outros,
sendo portanto agente fundamental na governanc¢hl e@mo processo de tomada de decisdes das
empresas. E uma das profissdes que mais tém secatdstno mercado de trabalho, oferecendo
boas oportunidades de emprego na area de Tl. @ dersSistemas de Informacdo do Uni-Facef
possui um projeto pedagoégico inovador e alinhadeoaas tecnologias do mercado, permitindo ao
aluno conhecer as tecnologias e metodologias niimadas, como por exemplo, Java, .NET, PMI,
RUP, Oracle, C#, UML, PMBOK, COBIT, ITIL, dentre toas. As areas de atuacdo de um
profissional de Sl s&o: projecéo e engenharia fle@®@, administracdo de banco de dados, atuacao
como a analista de sistemas, desenvolvimento deaepés para a Internet, consultoria de
tecnologias, tanto de hardware, de software ou meepsos informatizados e geréncia da
area/empresa tecnoldgica como, por exemplo, enrtdepentos de TI.

Perfil profissiografico do egresso

As aptidOes esperadas dos egressos em Sistemdsriealcoes sao:

- Pessoas criticas, ativas e cada vez mais CoOle€i€los seus papeéis sociais e da sua
contribuicdo no avanco cientifico e tecnologicqdds;

- Capazes de atuar no desenvolvimento tecnolégiomthputacdo, e analise de problemas
organizacionais e usar, de forma adequada e ecoaphardware e software na sua solugao

- Capazes de serem agentes transformadores daduate trabalho, através da geracao de
novas tecnologias. E capazes de satisfazer asne@@ssidades do mercado de trabalho pelo uso e
exploracdo das tecnologias correntes e futuras @omevida preocupacdo de seu papel social-
Conhecimento e dominio do processo de projeto gamatruir a solucdo de problemas com base
cientifica,;
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- Capacidade para aplicar seus conhecimentos deafdndependente e inovadora,
acompanhando a evolucdo do setor e contribuindbusaa de solucbes nas diferentes areas
aplicadas;- Uma formacdo que permita uma visdo id@ndca organizacional, bem como
estimulando o trabalho em grupo. O egresso do QiledBacharelado em Sistemas de Informacéo
do Uni-Facef sera um profissional apto a resolsesegyuintes classes de problemas:

- Desafios da aquisicdo, do desenvolvimento e dengeamento de servicos e recursos da
tecnologia de informacéo;

- Desafios do desenvolvimento e da evolucdo demsat e infra-estrutura para uso em
processos organizacionais;

- Modelagem e especificacdo dos problemas do muedh com o uso de técnicas
apresentadas no Curso;

- Implementacédo de Sistemas de Computacdo em ooidfmte a especificacdo do mesmo;-
Andlise e selecdo de Sistemas de Software e demMderddisponiveis que melhor se ajustem a
solucéo do problema original;

- Validagdo e transmissdo da solucdo do problemtoriea efetiva e contextualizada ao
problema original. O Bacharel em Sistemas de Infgdo pelo Uni-Facef estara pronto para
exercer as seguintes fun¢des no mercado de trabalho

- Desenvolver, implementar e gerenciar uma inftesaga de tecnologia da informacéo
(computadores e comunicagédo) dados (internos enesle e sistemas que abrangem toda a
organizacao;

- Fazer prospeccdo de novas tecnologias da inféwnacauxiliar na sua incorporacdo as
estratégias, planejamento e praticas da organizacao

- Elaborar projetos de software; o Elaborar prgjele software para Internet; o Planejar,
coordenar e executar projetos de Sistemas de laf@onque envolvam recursos de Informética;

- Elaborar orgamentos de projetos de Sistemas Cwacipoais de Informacao; o Verificar a
viabilidade técnica e financeira para implantagd@ijetos e de Sistemas de Informacéao;

- Definir, estruturar, implementar, testar e simuwacomportamento de programas e de
Sistemas de Informacéo;- Administrar sistemas decgmsamento de dados que demandem
acompanhamento especializado, como redes locai®glopamentos multiusuarios;

- Oferecer suporte técnico e de consultoria esjmilo em Informatica, tanto no
desenvolvimento, dimensionamento e normatizacasdele sistemas computacionais;

- Executar analises, avaliacOes, vistorias, pagsceyericias, auditorias de projetos e de
Sistemas de Informacéo;

- Exercer as funcbes de ensino, pesquisa, expdagém e divulgacdo tecnologica e
gualquer outra atividade que, por sua naturezasga no ambito da profissao;

- Acompanhar, estudar e aplicar novas tecnologiascupando assegurar a nao
obsolescéncia dos sistemas, a melhoria da qualielad@eumento da produtividade, associados a
reducao dos custos operacionais.

De uma forma geral, o profissional egresso do CuesdBacharelado em Sistemas de
Informac&o do Uni-Facef devera ser capaz de desd#mapduncfes em diferentes campos de
atuacao e ramos de atividades, destacando-se:

- Projetista e Engenharia de Software;

- Administrador de Dados;

- Analista de Sistemas;

- Desenvolvedor de aplicagdes para a Internet

- Consultor de tecnologias, tanto de hardwarepttevare ou de processos informatizados;

- Gerente da area/empresa tecnoldgica como, par@aeem departamentos de TI.
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CURSOS DE EXTENSAO

As atividades de extensao universitaria sdo aqgelasriam condi¢cdes a sociedade de ter o
conhecimento, seja pela sua propria producdo, ¢a ela sistematizacdo do conhecimento

universal

disponivel.

As atividades de extenséo do Uni-FACEF procuram:

- otimizar as relacdes de intercambio entre o ©emdniversitario e a
sociedade em relagéao aos objetivos da instituigigdEmandas locais.

- aumentar a probabilidade das pessoas e dauigd#s utilizarem, da melhor
forma possivel, todo o conhecimento existente pameelhoria da qualidade de
vida.

- produzir conhecimento sobre os processos de @acdp da ciéncia.

- avaliar contribuicbes da InstituicAo para o deskmmento da sociedade.
- facilitar e melhorar a articulacdo do ensino egdaquisa com as necessidades
da sociedade.

- preservar e proteger o conhecimento produzidoa palociedade.

- integrar e consolidar toda atividade de ensipesgjuisa, de modo que haja uma
conexdo importante com o0s setores produtivos e iversds segmentos da
comunidade regional significativa.

Sistematicamente, ocorrem, no ano:

o Forum de Estudos Multidisciplinares, que cotregn as semanas e jornadas de
todos os cursos de graduacao;

o Encontro de Pesquisadores — evento em quepséaseatados os resultados das
pesquisas de poés-graduacdo dos estudantes, preess@esquisadores do Uni-
FACEF, assim como partipantes de outras IES dedqahds;

o Congresso de Iniciacdo Cientifica, em que g@eseantados os resultados de
investigacdes discentes dos nossos estudantesstudiantes de todas as partes do
pais.

Viagens técnicas, organizadas pelos cursos, @e asividades previstas nos
projetos pedagdgicos.
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ANEXO Il AO EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N° 02/2010

MINUTA CONTRATUAL CONTRATO n° XX DO CENTRO UNIVERS ITARIO DE
FRANCA

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, CELEBRADO ENTRE

O CENTRO UNIVERSITARIO DE FRANCA - Uni-FACEF,
E A EMPRESA

Processo n° 03/2010

O Uni-FACEF — CENTRO UNIVERSITARIO DE FRANCA, situado na Av.
Major Nicéacio, 2433 — Bairro Sdo José na cidadémaca, no Estado de Sdo Paulo, inscrito no
CNPJ sob o nimero 47.987.136/0001-09, neste atesetado por seu ReitorSo. Alfredo José
Machado Netq brasileiro, casado, portador da Cédula de Idad&dn® 4.885.208 emitida pela
SSP/SP e CPF n° 369.208.608-30 de a seguir deadmsimplesmente CONTRATANTE ou

Uni-FACEF e, de outro lado, Bmpresa inscrita no CNPJ
sob o] namero ,  betstala na
, n.° , Bairro___, CEP , cidade de ,
neste ato representada por (nacionalidadg) (estado
civil), portador da Carteira de Identldade RG n° , emitida pela , CPF n°
, residente e domiciliado nadeidke , ha Rua ,
n° _ , Bairro , doravante deramla simplesmente CONTRATADA,

tém entre si justo e avencado e celebram por filwgaresente instrumento, em conformidade com
o disposto na Lei n° 8.666/93 e suas alteragiegrato de prestacdo de servicos de publicidade
institucional, mediante as seguintes clausulas e condicdes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1- O presente contrato tem por objeto a CONTRATACBE UMA AGENCIA DE
PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDA DE
INSTITUCIONAL PARA O CENTRO UNIVERSITARIO DE FRANCA , de
acordo com as condicdes determinadas pelo Editdlodeada de Precos n° 02/2010 e
Seus anexos, e proposta da contratada, de de do ano de 2010, que desde
ja passam a fazer parte integrante do presenteatmném tudo que com 0 mesmo nao
conflitar.

1.2- Conforme item 1.2 do edital, objetiva o presentecesso a contratagdo uma agéncia de
publicidade e propaganda, para servicos de plaegj@n criacdo, producéo,
distribuicdo, veiculacdo, controle e acompanhamedatoampanhas e pecas publicitérias
institucionais, de identidade visual, planejameatmontagem de estandes em feiras,
exposicoes e organizacao de eventos, dentre etegosites:

0) Campanha Institucional do Uni-FACEF — Centrougnsitario de Franca;
h) Identidade visual do Uni-FACEF;
i) Vestibular Uni-FACEF;
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13-

) Cursos de graduacéo, pés-graduacdiac(o e lato sengy de especializacdo e
extensao;

k) Anuncios para jornais de datas comemorativas ddi professor, do servidor,
aniversario da Instituicdo, etc.);

)] Anuncios diversos;

A presente contratacdo foi precedida de regulargsso licitatorio, na modalidade de
Tomada de Precos sob n° 02/2010 e conforme o Rmoe®3/2010.

CLAUSULA SEGUNDA - DOS SERVICOS CONTRATADOS

2.1-

2.2 -

Os servigos contratados incluem o planejament@cdo, producdo, distribuico,

veiculacdo, controle e acompanhamento de campamhapecas publicitarias

institucionais, de logotipos e de outros elememtespropaganda visual, servicos de

planejamento e montagem de estandes em feirassieps e organizacao de eventos,

em especial, os seguintes:

a) Campanha Institucional do Uni-FACEF — Centrovdrsitario de Franca;

b) Identidade visual do Uni-FACEF,;

c) Vestibular Uni-FACEF,;

d) Cursos de graduacdo, pés-graduacsidc{o e lato sengu de especializacdo e
extenséo;

e) Andncios para jornais de datas comemorativaa (i professor, do servidor,
aniversario da Instituicdo, etc.);

f) Anuncios diversos;

Fica ressalvado o direito ao Uni-FACEF de produmternamente, pec¢as publicitarias,

bem como de contratar diretamente terceiros e lside divulgacdo para a confeccao
e divulgagéo do Uni-FACEF, sem a utilizacédo da radatia, ndo sendo devidos, nestes
casos, quaisquer honorarios a CONTRATADA.

CLAUSULA TERCEIRA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

3.1-

3.2-

3.3-

3.4-

Cumprir o objeto do presente contrato, em estinformidade com o disposto em suas
clausulas, do constante no edital do processatlicio, bem como com o teor de sua
proposta.

Responsabilizar-se pela perfeita execucdo des;es contratados, como também por
guaisquer danos ou prejuizos que vier a causar rad-ACEF ou a terceiros, em
decorréncia do ndo cumprimento das obrigacfes &tasimeste ajuste;

Responsabilizar-se por todos os encargos trabadh previdenciarios, fiscais e
comerciais resultantes ou decorrentes da execuggredente contrato.

cumprir todas as leis e posturas, federaisdeata e municipais pertinentes ao objeto
deste Contrato responsabilizar-se por todos osipos decorrentes de infracdes a que
houver dado causa.
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3.5-

3.6—
3.6.1-

3.6.2 -

3.6.3 -

3.6.4 -

3.6.5-

3.6.6 -

3.6.7 —

3.6.8 -
3.6.9 -

3.6.10 -

3.6.11 -

3.6.12 -

Manter, durante a vigéncia do Contrato, todasoaslicdes de habilitacdo e qualificacdo
técnica apresentadas no processo licitatorio, ctiugis com as obrigacdes assumidas
neste Contrato.

Constituem ainda obrigagbes da CONTRATADA:

Realizar, com seus proprios recursos efediante a contratacao de terceiros, todos os
servicos relacionados com o objeto deste Contrato.

Manter em Franca, durante toda a execuméoatual, a estrutura necessaria a execucao
dos servigos contratados.. A seu critério, a CONTRBA poderd utilizar-se de sua
matriz ou de seus representantes em outras cidadeara servicos de criacdo e de
produgdo ou outros complementares ou acessoriogaiiam a ser necessarios, desde
gue garantidas as condi¢des previamente acordadas.

Utilizar os profissionais indicados em Suaposta Técnica, apresentada na Tomada de
Precos n° 02/2010, para os servicos objeto destgafm, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou supedesde que previamente aprovada
pelo Uni-FACEF.

Envidar esfor¢cos para obter as melhoredigt®s nas negociacdes junto a terceiros e
transferir integralmente, ao Uni-FACEF, descontapeeiais (além dos normais,
previstos em tabelas), bonificacdes, reaplicacpeszos especiais de pagamento e
outras vantagens.

Proceder com cotacdo de precos para tosleemwicos de terceiros e apresentar, no
minimo, trés orcamentos distintos, para aprovacéoUdi-FACEF, devidamente
detalhados quanto ao custo e forma de execucacadtode ndo ser possivel a obtengéo
do namero minimo de orcamentos exigidos, a CONTRBAAdevera apresentar
justificativa, por escrito.

Obter a aprovacao prévia do Uni-FACEF, pscrito, para despesas de producéo,
veiculacdo e qualquer outra relacionada com estatr@o, sem prejuizo das
responsabilidades assumidas pela CONTRATADA, notandieste ajuste.

Fornecer ao Uni-FACEF, apds a aprovac&edaco, e conforme a peca produzida, os
seguintes produtos para arquivo: Filme, Cine VTTe(¥ma fita betacam ou outra bitola
a ser exigida com copia e 2 fitas em VHS com cojiiajles, spots e trilhas (um CD
com copia e um MD com copia), pecas graficas (guwasas de fotolito), CD Rom
(dois CDs com cdpias) ou outros ndo relacionadesvganham a ser produzidos.
Apresentar o CPB (Certificado de ProdutasBeiro) sempre que houver a producédo de
peca eletronica para o Uni-FACEF.

Orientar, quando solicitado pelo Uni-FACEFproducdo e a impressdo das pecas
gréficas (folhetos, cartazes, mala-direta,etc.).

Fornecer ao Uni-FACEF, até o dia 10 (dkx)més subsequente, um relatério das
despesas de producdo e veiculacdo autorizadas scamérior e um relatorio dos
servicos em andamento, com dados relevantes queitper a devida avaliacdo do
estagio de producdao.

Registrar por escrito, sempre que sejassacdo ou a pedido de qualquer das partes,
todas as reunides e decisdes tomadas em conjunto tmi-FACEF.

Informar imediatamente ao Uni-FACEF quefquinadimpléncia, alteracéo,
cancelamento ou interrupgdo de servigos de tesg;eroque o Uni-FACEF n&o deu
causa. A comunicacdo ndo exime a CONTRATADA de siesponsabilidades
contratuais com o Uni-FACEF, devendo tomar as plénias necessarias para a
continuidade dos servicos.
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3.6.13 -

3.6.14 -

3.6.15 -

3.6.16 -

3.6.17 -

3.6.18 -

3.6.19 -

3.6.20 -

3.6.21 -
3.6.22 -

Manter, por si e por seus prepostos eatadbs, irrestrito total sigilo sobre quaisquer
dados, informac¢des ou documentos do Uni-FACEF eatepuha acesso, no ambito deste
CONTRATO.

Cumprir integralmente o disposto na ClauSexta, que trata dos diretos autorais das
pecas produzidas na vigéncia deste Contrato.

Responder perante o Uni-FACEF e tercepos eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de sua omissdo, mucéondos servicos de sua
responsabilidade, na veiculacdo de publicidadearuepo seu em quaisquer servicos
objeto deste Contrato.

Responsabilizar-se por quaisquer onusraetes de omissdes ou erros na elaboracéo
de estimativa de custos e que redundem em aumertesppesas ou perda de descontos
para o Uni-FACEF.

Responsabilizar-se pelo 0nus resultantequisquer acdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culp@lmuwle seus empregados,
prepostos ou contratados, bem como, obrigar-se qoaisquer responsabilidades
decorrentes de acdes judiciais que lhe venham aatsduidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente Contrato

Responder por qualquer acéo judicial neowdr terceiros com base na legislacdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos depmedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servicos, objeto deste Contrato

Responder por qualquer acao judicial nmeovubr terceiros em razédo da relagéo
contratual da CONTRATANTE com terceiros contratados

Garantir exclusividade a Contratante derdnda a execucdo contratual, recusando
trabalhos solicitados por outras instituicdes camces em nivel de ensino médio,
superior e de extensdo que possuam suas sededabelesmentos na cidade de
Franca-SP e na regido, assim compreendida a areada por uma circunferéncia de
200 km (duzentos quildmetros) de raio, sendo orgetd circunferéncia o municipio de
Franca-SP.

Outras obrigacdes fixadas no Edital dadaarde Pregos n°® 02/2010.

Responder civil, criminal e moralmenter, ganos provocados a terceiros em razdo do
exercicio de suas atividades no cumprimento daugfecdeste contrato.

CLAUSULA QUARTA - DAS OBRIGACOES DO Uni-FACEF

4.1-

4.2-

4.3-

4.4—

Efetuar o pagamento a CONTRATADA, na forma estdida no presente contrato,
desde que cumpridas regular e integralmente asgamiies assumidas pela
CONTRATADA.

Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e Iquar orientagcdo acerca dos
servicos, excetuados os entendimentos orais detedws pela urgéncia, que deveréo
ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vntgiatro) horas uteis, considerando-
se, para tanto, o horario de expediente do Uni-HFACE

Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADdo®o0s elementos e informacdes
que se fizerem necessarias a execugao dos servigos.

Emitir, para cada servigo aprovado pelo Uni-FAC& Ordem de Servico respectiva ou
documento equivalente de autorizacao.
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CLAUSULA QUINTA — DA FISCALIZACAO E DO ACEITE DOS S ERVICOS

5.1-

5.2—

5.2.1-

5.2.2 -

5.2.3-

5.24 -

5.24.1 -

5.24.2 -

5.2.4.3 -

5.2.4.4 -

5.25-

5.2.6 -

O Uni-FACEF reserva-se o direito de fiscalizaex@cucédo dos servicos, quando e da
forma que julgar conveniente, através de prepostosterceiros, especialmente
destacados, cabendo a CONTRATADA reconhecer quaessnos poderao exercer o
poder de inspecédo e estarem presentes durante asdasividades que devam ser
realizadas nos termos deste Contrato podendo,simeludeterminar a suspensdo dos
servigos que porventura estejam sendo realizadodesacordo com este Contrato e a
imediata adequa¢do dos mesmos aos parametrosgzctua

A fiscalizacdo dos servigcos consistirdo, basar#mdos seguintes topicos, sem a eles se
limitar:

0 Uni-FACEF fiscalizard a execucdo dos igesv contratados e verificara o
cumprimento das especificagfes técnicas, poderjdaar®s, no todo ou em parte,
guando nao corresponderem ao desejado ou espeaifica

a fiscalizacdo dos servicos sera exercada Pro-Reitoria de Administracdo do Uni-
FACEF, que tera poderes entre outros, para natitc8C ONTRATADA sobre as
irregularidades ou falhas que porventura venharer a&mscontradas na execucao deste
Contrato;

a fiscalizagao dos servigos pelo Uni-FAGHE® desobriga a CONTRATADA de sua
responsabilidade quanto a sua perfeita execucao;

a CONTRATADA somente podera executar qualqypo de servico apds a aprovacao
formal do Uni-FACEF;

A ndo aceitacdo de algum servico, no mad@m parte, ndo implicara na dilagdo do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia dBACEF;

A CONTRATADA adotard as providéncias rsségias para que qualquer servico,
incluido o de veiculacéo considerado nao aceitévetpdo ou em parte, seja refeito ou
reparado, a suas expensas e nos prazos estippklddscalizacao.

A aprovacao dos servigos executados@@MNMTRATADA ou por seus contratados néo
a desobrigara de sua responsabilidade quantoeitperkecucdo dos servigos.

A auséncia de comunicacdo por parte deFBAEGEF, referente a irregularidade ou
falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidadieterminadas neste
Contrato.

A CONTRATADA permitira e oferecera condigdpara a mais ampla e completa
fiscalizac&o, durante a vigéncia deste Contratmeftendo informacdes, propiciando o
acesso a documentacdo pertinente e aos servicoexesucdo e atendendo as
observacdes e exigéncias apresentadas pela fesgaiiz

A CONTRATADA se obriga a permitir que a #goda do Uni-FACEF tenha acesso a
todos os documentos que digam respeito aos semprestados ao Uni-FACEF, desde
gue solicitados com antecedéncia minima de 24 herasn caso de imputacdo de
descumprimento do presente contrato, ser-lhe-gassa ampla defesa.

CLAUSULA SEXTA — DOS DIREITOS AUTORAIS

6.1-

A CONTRATADA cede ao Uni-FACEF, de forma total definitiva, os direitos

patrimoniais de uso das idéias (incluidos os estualtalises e planos), pecas (material

gréfico, eletrbnico e multimidia), softwares, CDwagens brutas em filme ou VT,
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6.1.1 -

6.2-

6.3-

6.3.1 -

composic¢oes, arranjos, execucdo de trilha sonoiemagdo, pantomima, publicagbes
editoriais e quaisquer outras modalidades de pdhtle existentes ou que venham a ser
inventadas, concebidos, criados e produzidos eoridecia deste Contrato.

A CONTRATADA nao cobrara, por essa cess@&mhuma remuneracao adicional ou
especial, a qualquer tempo, mesmo apoés a vigéasta €ontrato.

O Uni-FACEF podera, a seu juizo, utilizar osrigfos direitos diretamente ou através
de terceiros, com ou sem modificacdes, durantgéneia deste Contrato e mesmo apos
seu término ou eventual rescisdo, sem qualquerpemasite a CONTRATADA.

A CONTRATADA assume o compromisso de fazer cansta todo e qualquer ajuste
contratual com terceiros, a condicdo de cessabedalafinitiva de uso das pecas e do
material bruto ao Uni-FACEF.

O Uni-FACEF considerara como ja incluida aosto de producdo qualquer
remuneracdo devida a terceiros em decorréncia dsda@ede direitos, por tempo
ilimitado, total e definitiva, devendo, no entardoCONTRATADA fazer constar, em
destaque, em todos os orcamentos de producdo ds, pe;custos dos cachés, os de
cesséao de direito de uso de obra(s) consagradagsyporada(s) a peca e os de cessao
dos demais direitos.

CLAUSULA SETIMA - DA REMUNERAGCAO E DO DESCONTO DE A GENCIAS

7.1-
7.1.1-

7.1.2 -

7.1.3 -

7.1.3.1-

7.1.3.2 -

7.1.4 -

Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera rarada da seguinte forma:

Honorarios de ....... CZ] RIS pontog incidentes sobre os custos comprovados e
previamente autorizados de servicos de terceigferentes a elaboracdo de pecas e
materiais cuja distribuicAmao lhe proporcione o desconto de agéncia a ser
concedido pelos veiculos de divulgacdde que trata o item 7.2.1.Esses honorarios
serdo calculados sobre o preco liquido, assim éitero preco efetivamente faturado,
excluindo-se o valor dos impostos.

Honorarios de ........... % (... or pento) incidentes sobre os custos comprovados e
previamente autorizados de servicos de terceigierentes a elaboracdo de pecas e
materiais cuja distribuicathe proporcione o desconto de agéncia a ser conasali
pelos veiculos de divulgacdode que trata o item 7.2.1.Esses honorarios serdo
calculados sobre o preco liquido, assim entendidprezo efetivamente faturado,
excluindo-se o valor dos impostos.

A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remagao a titulo de custos internos dos
trabalhos realizados pela prépria CONTRATADA.

As despesas com locomocédo e deslocardestprofissionais da CONTRATADA ou
de seus representantes, serao de sua exclusiomsabgidade.

A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma resragdo ou desconto de agéncia
quando da utilizagdo, pelo Uni-FACEF, de créditogse ga esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgagao qualquer acédo publicitaria
pertinente a este Contrato.

Na reutilizacdo de pecas por periodo iqalinicialmente pactuado, o percentual
maximo sobre o caché original a ser pago pela CONARTE, a atores e modelos
locutores, pelos direitos de uso de imagem e somode sera de, no maximo, 20%
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7.1.5 -

7.1.5.1 -

7.1.6 -

1.2 -
7.2.1-

(vinte inteiros por cento). O valor inicialmentent@tado podera ser corrigido com base
na variagdo do indice Geral de Precos —Dispondikd Interna — Coluna 2, da
Fundacdo Getulio Vargas, desde que decorrido p&pom 01 (um) ano da cessao
original dos direitos.

Na reutilizacdo de pecas por periodo iqalinicialmente pactuado, o percentual
maximo sobre o valor original de direitos autokesobras consagradas incorporadas a
pecas a ser pago pela CONTRATANTE, aos detentoessed direitos, ser4 de no
maximo, 20% (vinte inteiros por cento). O valorcialmente contratado podera ser
corrigido com base na variacdo do indice Geral @gd® — Disponibilidade Interna —
coluna 2, da Fundacao Getulio Vargas, desde queride pelo menos 01 (um) ano da
cessao original de direitos.

A CONTRATADA obriga-se a negociar o petoal a ser pago por eventual
reutilizacdo, até o limite méximo previsto nos #énl.4 e 7.1.5

Atores, modelos e locutores seréo, prefaknente, alunos do Uni-FACEF, sendo que
a contratagcdo de terceiros somente podera sevagfatmediante autorizacdo escrita do
Uni-FACEF.

O DESCONTO DE AGENCIAS é tratado neste Contratdf@mne segue:

A CONTRATADA fara jus ao desconto de agérkibase de um percentual bruto de
20% (vinte por cento) dos precos de tabela ou desop acertados para veiculacao,
prevalecendo sempre o menor dos dois, a ser calacpdios veiculos de comunicagéo,

em conformidade com o art. 11 da lei n ° 4.680fé§ulamentado pelo Decreto n°

57.690/66 e Acordo de Auto-Regulamentacdo Comettei&#ublicidade.

CLAUSULA OITAVA - DA FORMA DE PAGAMENTO

8.1-

8.2—

8.2.1-

8.3—

8.3.1-

8.3.2 -

8.3.3 -

8.3.4 -

Apés cada servico realizado, a CONTRATADA eraititota Fiscal Fatura de Servicos,
referente ao servico prestado e a encaminhara @& S Contas a Pagar do Uni-
FACEF,;

As notas fiscais deverdo vir acompanhadas deaafgirespectiva ordem de Servigo,
emitida pelo Uni-FACEF, bem como, de documento aoipgtorio do recebimento e

aceitacéo do produto final, objeto da fatura.

No caso de servico de veiculagdo na midiad® servicos de terceiros, além dos
documentos constantes no item 8.2, as faturas @ewér acompanhadas de cépia da
nota fiscal-fatura emitida, em face da CONTRATA&|o veiculo de comunicacéo ou
pelo terceiro prestador de servico.

As Notas fiscais recebidas nas condicOes pesvisd item 8.1 e 8.2 e subitem ser&o

pagas pelo Uni-FACEF até o 10° (décimo) dia contheseu recebimento.

Os pagamentos seréo efetuados mediantiéodp@dcario, através da Conta Corrente da

Contratada, indicada na fatura.

Caso se constate erro ou irregularidaddonamentacdo de cobranca, o Uni-FACEF, a

seu critério, podera devolvé-la, para as devidagges, ou aceita-la, com a glosa da

parte que considerar indevida.

O Uni-FACEF retera do valor faturado obtitos correspondentes ao objeto contratado

e os recolherd diretamente aos cofres publicosp aetermina a legislagdo em vigor.

O Uni-FACEF, a qualquer tempo, verifican&gularidade da CONTRATADA quanto
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8.4-

ao Fundo de Garantia do Tempo de Servico — FGTi&etg a Previdéncia Social. No
caso de irregularidade, o Uni-FACEF podera suspeodepagamentos até a devida
regularizacdo. Persistindo a situacdo de inadins@éo Contrato poderéa ser rescindido
com base na Clausula Décima Segunda deste Contrato.

Em caso de atraso no pagamento das faturadirinsbbre o valor devido juros de mora
de 1,0% (um por cento) ao més, calculagws, rata temporgem relacdo ao periodo
compreendido entre a data do vencimento e a datéetloo pagamento.

CLAUSULA NONA - DA GARANTIA CONTRATUAL:

9.1-

9.2 -

9.3 -

9.4 -

9.5-

9.6 -

9.7 -

Para assegurar o fiel cumprimento das obrigacéesmadas, a Contratante exige a
prestacdo de garantia contratual, no ato da agenadéste instrumento, correspondente
a 5,0% (cinco inteiros por cento) do valor do catair nos termos do art. 56, da Lei de
Licitagcdes vigente no pais.

Cabera a Contratada optar por uma das seguinteslinamtes de garantia:
a) caucao em dinheiro ou titulo da divida publica;
b) seguro-garantia; ou
c) fianca bancaria.

Em se tratando de garantia prestada através déaaung dinheiro, o depdsito devera
ser feito obrigatoriamente em conta corrente dati@tamte, a ser informada pela
Administracdo, sendo devolvida atualizada monetaide, nos termos do 8§ 4° art. 56
da Lei de Licitagoes.

Se a opgdo de garantia for em seguro-garantia ancdi bancaria devera conter
expressamente clausulas de atualizacdo financelen, imprescritibilidade, de
inalienabilidade e de irrevogabilidade.

A garantia prestada pela Contratada sera liberagaazo de 10 (dez) dias Uteis apds o
término da vigéncia do Contrato, mediante a cedtffio pelo Gestor de que trata a
Clausula Quinta deste Contrato de que os servigasifrealizados a contento.

A rescisdo unilateral do Contrato acarretara a @@z da garantia contratual, sem
prejuizo das demais sancdes previstas na Lei da¢des, conforme estabelece seu art.
80, inciso .

Se o valor da garantia for utilizado em pagamemogdalquer obrigagéo, inclusive
indenizacao a terceiros, ou reduzido em termos @& desvalorizacdo da moeda de
forma que né&o mais represente 5,0% (cinco por reltovalor total do Contrato, a
Contratada se obriga a fazer a respectiva repqsigiprazo maximo de 72 (setenta e
duas) horas, a contar da data em que for notifipattaContratante.

CLAUSULA DECIMA - DAS MULTAS E PENALIDADES

10.1-

Pela inexecucdo total ou parcial das condicosspwdadas neste Contrato, a
CONTRATADA ficara sujeita as penalidades de adverténcia, muitspensao
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10.2-

10.3-

10.4-

10.5—-

10.6—

10.7-

temporéria do direito de licitar e contratar conJoi-FACEF e/ou declaracdo de
inidoneidade para licitar e contratar com a Adntiaigio Publica, de acordo com os
artigos 86 a 88 da redacdo em vigor da Lei n. 39 &abendo £ONTRATADA ,
em qualquer caso vista do processo e o direiteedarso, previsto no artigo 109, do
referido diploma legal.

O ndo cumprimento, pel@ONTRATADA , de qualquer das obrigacbes assumidas
neste Contrato, sem justo motivo, ensejara, aagae de multa diaria de 0,02% (dois
centésimos por cento) sobre o valor total estintite Contrato, previsto na Clausula
Décima Primeira deste Contrato, enquanto duraiuacgio de inadimpléncia contratual
gue ensejou a aplicacéo da penalidade.

A cobranca da multa devera ser feita, a critéldoUni-FACEF, através de cheque
nominal emitido pelaCONTRATADA em favor doUNI-FACEF ou deduzido do
primeiro pagamento que a CONTRATADA tenha direite@eber.

Caso aCONTRATADA nédo possa cumprir alguma obrigacdo decorrentee dest
instrumento contratual, devera apresentar justifi@a por escrito, devidamente
comprovada, nos casos de ocorréncia de fato supemte, excepcional ou
imprevisivel, estranho a vontade das partes, deeedundamentalmente as condicdes
deste Contrato, ou que impecga a sua execucaoajmootd ato de terceiro reconhecido
pela Administracdo em documento contemporaneo asuaéncia.

A justificativa devera ser encaminhada, poriegsca Secdo de Licitacbes e Contratos
do Uni-FACEF no prazo de 2 (dois) dias uteis contados da degadato se verificou.

Se a justificativa for considerada procedentédo peni-FACEF, este oficiara a
CONTRATADA, fixando prazo para a corre¢cdo das irregularidamesse estas forem
consideradas insanaveis, para a formalizacdo, mtediaditivo contratual, das
alteracOes que se fizerem necessarias. Se agastifi ndo for aceita peldni-FACEF,

este notificard aCONTRATADA para constitui-la em mora, sujeitando-a a multa
prevista no item 10.2 desta Clausula.

Vencido o prazo concedido para a correcao degularidades sem que estas tenham
sido sanadas, Oni-FACEF poderd aplicar, a seu critério, as san¢fes pasvisas
Clausulas Nona, Décima e Décima Terceira dester&ont

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DO PRAZO CONTRATUAL

11.1-

O presente Contrato vigera pelo periodo de b2dgdmeses,contados da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado, nos termosdagdo em vigor do artigo 57, Il da
Lei 8.666/93, com a celebracdo dos respectivosoeaditivos.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO VALOR CONTRATUAL ESTIM ADO

12.1-

Da-se ao presente contrato, para os efeitods|egavalor total estimado de R$
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12.2—-

12.3-

300.000,00 (trezentos mil reais).
O valor estimado refere-se a cada exerciciméigiao.

O Uni-FACEF reserva-se o direito de, a seu exotu critério, utilizar ou ndo a
totalidade do valor estimado de cada exerciciofinao.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA RESCISAO CONTRATUAL

13.1-
13.1.1-

13.1.2 -

13.1.3 -

13.2—-

13.2.1 -

13.2.2 -

13.3-

O presente instrumento contratual podera semmdislo:

a critério exclusivo do Uni-FACEF, no cako CONTRATADA incidir em quaisquer
das hipéteses elencadas nos incisos | a Xl dooariigda Lei 8666/95 , sem prejuizo
das sancOes previstas nas Clausulas Nona e Dé@sta Gontrato, ou se vierem a
ocorrer quaisquer das situagdes previstas nosose{d e XVII, do artigo 78 da Lei
8666/93;

a critério da CONTRATADA, nos casos ps&s nos incisos Xlll a XVI do artigo 78
da Lei 8666/93;

de comum acordo entre as partes, medtamenicacao escrita da parte interessada,
com antecedéncia minima de 60 (sessenta) dias.

A rescisao efetuada nos termos do subitem 12riséjara, a critério do Uni-FACEF, a
aplicacao de multa de 5% (cinco inteiros por cedtoyalor total estimado do contrato,
previsto na Clausula décima Primeira, sem prejd@&odemais penalidades previstas na
Lei 8666/93 e nas Clausulas Nona e Décima destetr&fon cabendo a
CONTRATADA vista do processo e o direito de recurso, previstartigo 109 do
referido diploma legal.

A cobranca da multa devera ser feita,itérir do UNI-FACEF, através de cheque
nominal emitido pelaCONTRATADA em favor do UNI-FACEF ou deduzida do
primeiro pagamento queGONTRATADA tenha direito a receber.

As multas contratuais previstas nos iféh& da Clausula Décima e 13.2 da Clausula
Décima Terceira ndo se excluem ou se compensamsntr

A rescisao efetuada nos termos dos subitens218.13.1.3 néo gera, para qualquer das
partes, obrigacdes ou direito de indenizacdo, agpar ou compensacao, seja a que
titulo for, devendo ser saldado apenas o valorreefe aos servicos efetivamente
prestados e ainda n&o pagos.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA DOTACAO ORCAMENTARIA

14.1-

14.2—-

14.3-

As despesas decorrentes da contratacdo, obgsta ticitacdo, correrdo a conta dos
recursos consignados no Orcamento do Uni-FACEF paexercicio de 2010, na
rubrica referente as despesas com publicidadéucaistnal.

Para o exercicio de 2010, foi or¢ado o valal twé R$ 300.000,00 (trezentos mil reais).
Para cada servico a ser executado no ambite @esitrato, o Uni-FACEF emitir4 a

Ordem de Servico respectiva, na época de sua éacuogQ valor correspondente ao
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orcamento previamente apresentado pela CONTRATADApeovado pelo Uni-
FACEF.

14.4— O Uni-FACEF reserva-se o direito de, a seu exatu critério, utilizar ou ndo a
totalidade da verba prevista.

14.5- Para os exercicios futuros as despesas de@sréesta contratacdo correrdo a conta de
dotacBes orcamentarias proprias, a serem aprovaa@ 0s pProximos exercicios
financeiros e destinadas a atender despesas de amestureza, extraindo-se as
respectivas Ordens de Servico nas épocas proprias.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA LEGISLACAO APLICAVEL

15.1- O presente Contrato reger-se-a pela redacaoigon da Lei Federal 8666/93 e suas
modificacdes.

15.2- As davidas ou casos omissos seréo resolvidaslggislacdo aplicavel subsidiariamente
ou, em sendo possivel, de comum acordo entre tespar

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DO FORO

16.1- Fica eleito o foro da comarca de Franca (SP)a piximir quaisquer divergéncias
decorrentes do presente contrato, com renunciaessgrde qualquer outro, por mais
privilegiado que seja, ou venha a se tornar.

E por estarem assim, justas e acordadas, assinpantas o presente Contrato, em 02 (duas) vias de
igual teor, forma e idéntico valor juridico, nageaca das testemunhas abaixo assinadas.
Franca, de de @01

Prof. Dr. Alfredo José Machado Neto
Reitor
CENTRO UNIVERSITARIO DE FRANCA — Uni-FACEF

Sr.
Saocio/Diretor
CONTRATADA
Testemunhas:
1. 2.
Nome: Nome:
End.: End.:
RG RG
CPF CPF
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ANEXO 11l AO EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N° 02/2010
MODELO DE PLANILHA DE PRECOS PARA VALORACAO
PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotarenseguinte politica
de precos para 0s servigos descritos:

a) desconto a ser concedido ao Uni-FACEF, sobrust®s internos, baseado na tabela de precos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Esa@&#&d Paulo Mercado Interior Paulista :
% ( por cento);

b) honorérios, a serem cobrados do Uni-FACEF, amties sobre os custos comprovados de
servicos de terceiros, referentes a elaboracdoedaspe materiais cuja veiculacdo nao nos
proporcione o0 desconto de agéncia a ser concedilos pveiculos de divulgacao:

%( por centdDNORARIOS MAXIMOS ADMITIDOS —

10%);

c) honorarios, a serem cobrados do Uni-FACEF, enties sobre os custos comprovados de
servicos de terceiros, referentes a elaboracdo edaspe materiais cuja veiculacdo nos
proporcione o desconto de agéncia a ser concedilbs peiculos de divulgacdo, bem como
sobre os custos comprovados de outros servicas,pcoflucdo seja incumbida a terceiros, sob
nossa supervisao: % ( cepto)(HONORARIOS MAXIMOS
ADMITIDOS - 10%) ;

...... - de de 2010.

Representante legal
(nome da licitante)
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ANEXO IV AO EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N° 02/2010
MODELO DE DECLARA(;AO DE OBSERVANCIA ALO DISPOSTO NO INCISO XXXIII
DO ART. 7° DA CONSTITUICAO FEDERAL
(apresentacao obrigatéria)
Deve ser impressa em papel timbrado da empres&jpamte na licitacéo
PROCESSO N° 03/2010
TOMADA DE PRECOS N° 02/2010
PROPONENTE:
CNPJ:
ENDERECO:
Declaramos, para os fins de direito que esta emprespre integralmente a norma contida na

Constituicdo da Republica Federativa do Brasil@&81 do art. 7°, inciso XXXIII, a saber:

“(...) proibicdo de trabalho noturno, perigoso asalubre a menores de dezoito
anos e qualquer trabalho a menores de dezesssissahm na condi¢do de aprendiz a partir

de quatorze anos”.

Esta declaracdo é parte integrante da documen&agginla pelo Edital da licitagdo, Tomada de
Precos 02/2010, do Centro Universitario de Fraeqar ela responde integralmente a declarante.
Por ser a expressao da verdade, firmamos a presente

(locatlata)

Nome completo do Declarante
CPF
Cargo

Carimbo CNPJ
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