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PESQUISA DE SUPERMERCADO REGISTRA QUEDA NOS PRECOS NO MES
DE MARCO DE 2009.

Conforme a pesquisa realizada no més de margo, verificamos que houve uma queda
nos precos dos produtos de supermercado em 0,80% relativo ao més anterior. Os precos
médios da cesta de produtos pesquisada nos supermercados da cidade de Franca-SP no dia
15 de marc¢o de 2009 totalizou R$ 262,25 contra R$ 264,36 do dia 15 de fevereiro de 2009.

Tabela: Variacdo percentual dos grupos que compde a pesquisa de pre¢os nos
supermercados de Franca/15 de marc¢o de 20009.

Grupos que compde a | Variagao percentual Item da cesta com variagdo mais
pesquisa de precos em relacdo a significativa
pesquisa anterior
Basicos 0,69% Batata: 20,03%
Carnes -4,59% Contra Filé: -10,85%
Matinais 1,51% Achocolatado Nescau: 6,76%
Enlatados 1,79% Goiabada em Lata: 7,26%
Frios e Laticinios -1,86% Linguica Toscana Seara: -20,79%
Produtos de Limpeza 0,30% Desinfetante Pinho Sol: 7,56%
Higiene 0,91% Sabonete Lux: -11,79%
Cervejas e Refrigerantes -0,05% Cerveja Brahma Chopp: 0,74%
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Figura: Demonstracédo grafica da variacao percentual dos grupos que compde a pesquisa

de precos nos supermercados de Franca/15 de margo de 20009.
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De acordo com a demonstracdo grafica, percebemos que no més de marco, quase a
totalidade dos itens contribuiu para 0 aumento dos precgos, exceto os grupos das Carnes
(-4,59%) e Frios e Laticinios (-1,86%), que cairam consideravelmente equilibrando a

compra total.
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