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PEDIDO DE ESCLARECIMENTOS

No ESCLARECIMENTO publicado no dia 05 de junho, especificamente no que se refere a pergunta:
7 — O item 7.2.2 determina que os textos do Raciocinio Basico da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria e da relagao de pecas estao limitados a 10 paginas, ja os anexo lll e IV limitam em
12 laudas. Qual deveremos seguir?

A resposta foi:

R: Considerar 12 laudas para o Plano de Comunicagao, Item 7.22 do Edital, ndo computadas
nesse limite a capa, a contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para a
separacado dos subquesitos.

Ocorre que o ltem 7.22, prevé:

7.22. Os textos do Raciocinio Bdsico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria e da relacéo de
pecas e/ou materiais prevista no subitem 7.1. estéo limitados, no conjunto, a 10 (dez) pdginas,
ndo computadas nesse limite a capa e a contracapa e as pdginas eventualmente utilizadas
apenas para separagdo dos subquesitos.

Questionamento 01: Sendo assim, reitero o questionamento ja solicitado por uma das
licitantes. Qual limite de paginas a agéncia deve seguir para o Plano de Comunicag¢&o: de 10 ou
de 12 paginas?

7. ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA ) i
FORMATACAO DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA EE 5
7.24.0s exemplos de pecas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser § 25 g
apresentados: ge g
. separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 6.2.5 ag
53gk
Questionamento 02: No edital ndo consta 6.2.5. A qual item ele se refere? 5 § g 3
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No anexo lll, o edital prevé: I o
AVALIACAO: RACIOCINIO BASICO NUMERO DE PONTOS
Conhecimento da historia e da natureza institucional do
Uni-FACEF, suas principais linhas de produtos e
. o L 0 a 3 pontos
Servicos, e suas caracteristicas mais significativas para a
comunicacdo publicitaria.
Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do
Uni-FACEF com seus publicos. 0.2 pontos
Do, _papel doA U_nl-FACEF no atual contexto social, 0a 2 pontos
politico e econémico.
Acuidade de compreensdo do problema especifico de
comunicacdo do Uni-FACEF e sua correta anédlise e 0 a 3 pontos
insercdo no atual cenério da instituic&o.
PONTUACAO MAXIMA 7 pontos
AVALIACAO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO .
PUBLICITARIA NUMERO DE PONTOS
A adequacéo do conceito e do partido teméatico propostos
a natureza e a qualificacdo do Uni-FACEF e o seu 0 a 2 pontos
problema especifico de comunicacao.
A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacéo 0a 2 pontos
apresentada em sua defesa.
A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito 021 ponto
para a comunicagéo do Uni-FACEF com seus publicos. P
A evidéncia de pensamento estratégico de comunicacéo e
sua relagcdo positiva com o partido apresentado e com a 0 al ponto
natureza da instituicao.
A quglldgde_ dos desc_jo_bramentos em acbes de 0a 2 ponto
comunicacado integrada e digital.
Cobe[tura dos publicos-alvos _por meio da linha de 0a 2 pontos ;
atuacao contemplada pela estratégia sugerida. 5 s
— 22 ¢
PONTUACAO MAXIMA 7 pontos g g S
Sis
e
28 ¢ §



Questionamento 03: A Pontuagdo maxima de 7 pontos, esta em desacordo com as pontuagoes
por quesito, que daria um total de 10 pontos. Qual a pontuagao valida?

7. ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

QUESITOS:

| = PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

SUBQUESITOS:

IIl. Limitar-se, sob pena de desclassificacado, a 10 (dez) exemplos, independentemente do meio
de divulgacao, do tipo ou da caracteristica da peca e/ou material

ANEXO Ill - ENVELOPE A

6. IDEIA CRIATIVA

6.1. Apresentar sintese da estratégia de comunicacdo publicitaria para o Uni-FACEF, expressa sob a
forma de um texto com sua defesa e acompanhada de exemplos de pecgas que corporifiquem
objetivamente, em nuimero maximo de 10 (dez) anexos, podendo ser enviados “layouts”,

7 n

“storyboards”, ’texto e/ou demo de radios”, etc. Pelo menos 02 dos anexos deverdo ser pecas para

midia digital. Esses anexos ndo serdo contabilizados no limite de paginas do Plano de Comunicagdo.
AcOes promocionais serdo consideradas pecas publicitarias.

Questionamento 04: Qual critério deve prevalecer?

8. DA APRESENTACAO DOS ENVELOPES E DOCUMENTOS EXTERNOS
8.2.Documentos de credenciamento (subitens 6.4.1 a 6.4.3) e ficha de cadastro/declaracdo
(Anexo I).

Questionamento 05: No Edital, ndo existem os subitens 6.4.1 e 6.4.3.

Atenciosamente
Renata Pacagnella
Socia Diretora
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